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Jugend und Geld.
Wie gehen Jugendliche mit Geld um?
Welchen Beitrag kann die Schule zu einer nachhaltigen
kritischen Konsumentenerziehung leisten?

(Abstract / Kurzfassung)

In den Medien und auch bei den Schuldnerberatungsstellen wird haufig darauf hingewiesen,
dass sich Jugendliche immer mehr verschulden. Die vorliegende Arbeit untersucht daher die
Frage, wie Jugendliche mit Geld umgehen. Das erste Kapitel zeigt die Veranderungen bei der
Jugend in Bezug zu friher auf. Hier wurde die Shell-Jugendstudie 2003 als Grundlage
gewahlt. Das Kapitel ,, Geld" leitet zum Schwerpunkt der Arbeit Gber.

Mit Hilfe eines Internetfragebogen wurden die Erhebungen an Polytechnischen Schulden in
Oberosterreich durchgefiihrt, wobei auf die Hypothesen: , Jugendliche kénnen mit Geld nicht
umgehen®, ,,Moderne Konsumguter verleiten zum Geldausgeben* und ,, Wie Eltern (Vater,
Mutter) mit Geld umgehen, hat fir Jugendliche Vorbildwirkung” eingegangen wird. Mit den
Ergebnissen der Befragung wurden diese Hypothesen belegt bzw. widerlegt. Dabel wird auf
»Jugend und Konsum® und ,,Jugend und Schulden® besonders eingegangen.

Richtiges Konsumverhalten hat auch mit Nachhaltigkeit zu tun. Es wird versucht die
verschiedenen Definitionen von Nachhaltigkeit aufzufiihren und den Zusammenhang von
Nachhaltigkeit und Bildung, sowie Nachhaltigem Konsum herzustellen.

Der Abschluss der Arbeit zeigt verschiedene Moglichkeiten der Schule auf, Jugendliche zu
kritischem Konsumverhalten zu fuhren. Es werden viele Vorschldge fur Unterrichtsbausteine
fur eine handlungsorientierte Unterrichtsgestaltung an der Polytechnischen Schule gebracht;
das Fach , Erndhrung, Kichenfihrung und Service” fir die Ausbildungszweige Tourismus
und Dienstleistungen wird im Besonderen hervorgehoben.

Fir Schulentwicklung wird eine mogliche Unterrichtsgestaltung mit Lernfeldern angedacht.

Ein grof3es Literaturverzeichnis und ein reicher Anhang mit Vorschldgen und Unterlagen fur
die Unterrichtsarbeit runden die Arbeit ab.

Erika Karin Wildmann

Blitenstr. 21/70

4040 Linz

e-mail-Adress: erika.wildmann@gmx.at
oder erika.wildmann@liwest.at




1 Einleitung

Ich beschéftige mich schon seit einigen Jahren mit dem Thema ,, Jugend und Geld.” Einerseits
war dies durch meinen Beruf als Lehrerbildnerin fur das Fach ,,Erndhrung und Haushalt*
notwendig, andererseits war ich selbst durch meine Kinder mit diesem Thema konfrontiert.

Ein Blick in die Zeitungen der |etzten Jahre macht auf folgende Meldungen aufmerksam:
,»Der Schuldenberg der Osterreicher turmt sich heuer noch hoher* (00 Nachrichten, 3. Dezember
2004, S. 12).

,.Jeden Tag 25 Firmenpleiten, ein Viertel mehr Privatkonkurse* (00 Nachrichten, 22. Dezember
2004, S. 11).

,,.Jeder neue Klient sitzt auf 58.000,- Euro Schulden*, Antrage auf Privatkonkurse 1995 —
229, 2004 — 1003** (00 Nachrichten, 3. Marz 2005, S.10).

,»Jeden Tag werden 36 Konkursantrage eingebracht* (OO Nachrichten, 30. Marz 2005, S.11).
,.Private Schulden der Osterreicher steigen starker als das Vermdgen* (OO Nachrichten, 7. April
2005, S. 9).

,.Halfte Einkommen frisst Wohnen, Rest das Auto — EU-weite Mindestlohn-Diskussion im
Lichte stark steigender Kosten* (Rundschau, 20. April 2005, S. 19).

,.-Negativer Trend héalt an: 14 Prozent Plus bei den Privatkonkursen* (0O Nachrichten,11. Mai
2005, S.23).

»Arme sind kein Thema. Osterreich ist das drittreichste EU-Land. Doch die Armut
wachst*“(Kirchenzeitung der Dibzese Linz, 17.2.2005, S. 9).

,»Schuldenfalle: Super-Gau droht*“(Sonntags-Rundschau, 26. Juni 2005, S.17).

In regelméfigen Absténden kommen diese Meldungen. Gehauft treten sie um die
Weihnachtszeit auf und in den ersten Monaten des neuen Jahres, wenn Bilanz vom Vorjahr
gezogen wird. Es scheint, dass dieses Problem Verschuldung anstatt kleiner immer grof3er
wird und die Verschuldungen steigen. Damit Jugendliche nicht in eine Schuldenfalle geraten,
ist Handlungsbedarf angesagt. Das war auch die Triebfeder fir die Wahl meines Themas.

Wie Jugendliche mit Geld umgehen wollte, ich durch eine Fragebogenerhebung feststellen.
Ich habe bewusst die Schiiler der Polytechnischen Schule gewahlt. Diese Jugendlichen sind
noch Schiler, haben aber durch ihre , Schnupperwochen* in Betrieben Kontakt zur
Berufswelt. Schiler dieser Schultype kommen vor alem aus sozia etwas niedererem Milieu,
aullerdem befindet sich unter ihnen eine verhdltnismallig hohe Anzahl von Kindern, deren
Eltern nach Osterreich als Gastarbeiter kamen, bzw. deren Eltern durch Kriegsereignisse ihr
Land verliefen.

Die Ziele dieser Arbeit sind:

e Durch belegbare Ergebnisse die Schulbehtrde hellhérig zu machen.
e Hilfestellungen fur Eltern, Lehrer und Jugendbetreuer zu geben.
e Die Zusammenarbeit mit Schuldnerberatungsstellen zu unterstiitzen.

Langsam wird auch die Offentlichkeit fur diese Thematik hellhérig. So hat Kathrin Roggla
ein Auftragswerk fur das Volkstheater anlésslich der Wiener Festwochen 2005 geschrieben.
Das Stiick ,,drauf3en tobt die dunkelziffer® beruht auf Gespréachen und Feldforschung in
Betrieben und Institutionen. In dem Stiick werden Szenen der Schuldner und Schuldnerberater
aufgezeigt. Die Personen stellen Menschen dar, die in Finanznot geraten sind, und die erleben,
wie sich ihre Not auf ihre Familien und ihr soziales Umfeld auswirkt. Die Versuche, aus dem
personlichen und beruflichen Chaos herauszufinden, scheitern kléglich. Schuldnerberater
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stehen dem oft machtlos gegentiber: der Wirtschaft, die die Verschuldung ankurbelt und dem
Kapitalismus mit seinen Auswichsen.

Die Schuldner- und Familienberatung des Vereins fur prophylaktische Sozialarbeit in der
Stockhofstral3e in Linz heif3t seit 1. Juli , schuldner-hilfe.at* . Das neue Erscheinungsbild wird
auf ale Publikationen Ubertragen und macht deutlich, dass es sich nicht nur um eine
Beratungs-, sondern auch um eine Hilfestelle fir Menschen mit Geldproblemen handelt.

Die Ergebnisse der Umfrage werden dem Landesschulrat und der ,,schuldner-hilfe*, Linz zur
Verflgung gestellt.

Zum Zwecke der besseren Lesbarkeit und Verstandlichkeit wurde die mannliche
Schreibweise verwendet, wobei jedoch weibliche und méannliche Personen gleichermalien
angesprochen sind.
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2 Jugend

2.1 Definition von Jugend

Unter Jugend versteht man in der westeuropdischen Kultur die Zeit zwischen Kindheit und
Erwachsensein, aso etwa zwischen dem 10. und 20. Lebengahr. Diese Zeit wird auch als
Adoleszenz bezeichnet.

Der Begriff Jugend ist historisch gesehen relativ jung. Er wird erst seit Endes des 19.
Jahrhunderts verwendet. Der Begriff leitet sich von kleinen Gruppen junger Manner ab, die
am Anfang des 18. Jahrhunderts a's ,,junge Herrn® tituliert wurden. Daraus entwickelte sich
der Begriff der , Jinglinge®, spéter die , Jinglinge des Sturm und Drang“. Der Ausdruck
»Jugendlicher® taucht zum ersten Mal in einer Ausgabe der ,Blétter fir Geféngniskunde®
(1875) auf. Er wurde im Zusammenhang mit kriminellen Jugendlichen verwendet. (vgl.
Rathmayr, S. 9) Der Begriff des Jugendlichen war also urspringlich negativ besetzt und diente
zur Etikettierung sowie zur Abwehr einer Personengruppe, die als geféhrlich definiert wurde.
Erst um 1911 wurde der negative Jugendmythos (Jugend als Gefahrdung) durch ein positives
Bild ersetzt. Das erste, negative Jugendbild wirkte jedoch latent weiter und ist gerade in
Zeiten gesellschaftlicher Umbriche wieder aktualisierbar, wie die Diskussion um
Jugendgewalt und Jugendkriminalitét in den 90er-Jahren des 20. Jahrhunderts zeigte:
Jugend(liche) als Gefahrdung und Bedrohung.

Allgemein gilt, dass die Jugendphase mit Eintritt der Geschlechtsreife beginnt und mit
Erreichen emotionaler und finanzieller Unabhangigkeit endet. Zur Eingrenzung der
L ebensphase Jugend werden heute verschiedene Ansichten vertreten.

- Nach dem Gesetz gilt as Jugendlicher eine Person zwischen 14 Jahren und der
Volljahrigkeit.

- In der Shell-Studie 2002 wurden junge Menschen zwischen 12 bis 25 Jahren zu den
Jugendlichen gezahlt.

- ,,Die UN-Generalversammlung definiert Jugendliche als Personen, die zwischen 15 und
24 Jahren sind (inklusive der beiden Grenzjahre). In dieser Kategorie soll aber zwischen
den Teenagern (13 bis 19) und den jungen Erwachsenen (20-24) unterschieden werden,
da die Probleme auf soziologischer, psychologischer und gesundheitlicher Ebene stark
differenzieren.” Diese Definition wurde fir das Internationale Jahr der Jugend 1985
gemacht. , Alle Statistiken der UNO uber Jugendliche basieren auf dieser Definition. Laut
aktuellen Schatzungen waren 1995 18% (oder 1 Milliarde) der Weltbevilkerung
Jugendliche, wovon 85% in Entwicklungslandern leben. Die UNO hat den 12. August
zum Tag der Jugend ernannt.““(vgl. http://wikipedia.org)

Die Pubertét, das Ende der Schulzeit, der Beginn der Berufsausbildung oder die Entscheidung
fUr einen bestimmten Beruf, das Sich-Abnabeln von den Eltern und die Identitétsfindung ist
far Jugendliche ein nicht einfacher Prozess, aber auch fir die Eltern eine schwierige Zeit.

2.2 Veranderungen in Bezug zu friher

Ab etwa der Mitte des letzten Jahrhunderts bildete sich durch veranderte Erziehungsziele der
Erwachsenen und durch gréfere Bildungsmdglichkeiten eine immer stéarker werdende
Jugendkultur, die zu einer eigenstandigen Lebensphase wurde. Die Wirtschaft, die Werbung
und die Unterhaltungsindustrie haben sich darauf eingestellt. An der modernen westlichen
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Gesellschaft wird manchmal kritisiert, dass die dltere Generation die Jugendlichen in Mode,
Aussehen, Sprache und Lebensstil zu imitieren versucht. Die Jugendlichen aber selbst werden
immer friher erwachsen.

Dennoch blickt die heutige Generation wieder etwas optimistischer auf die eigene Zukunft,
dies, obgleich die Zukunft nicht ganz so gut und im Vergleich zu friheren Erhebungen
deutlich uneinheitlicher beurteilt wird.

Unser derzeitiges gesellschaftliches Erscheinungsbild ist gekennzeichnet von Gleichgultigkeit
und Mittelmaldigkeit. Es zeigt sich das Bedirfnis nach materieller Sicherheit, jedoch werden
die finanziellen Mdglichkeiten geringer, dieses, sei es privat, sei es durch offentliche
Institutionen, abzusichern. In Wirklichkeit fehlt es uns heute nicht so sehr an Geld, sondern an
erfillenden Werten und sinngebenden Aufgaben. Fur die Jugend bedingen diese
Veranderungen auch eine Veranderung im eigenen Verhalten.

Grundlegende Faktoren unserer Lebenswelt sind im Wandel begriffen:

Okologie: Die natiirliche Grenzen des globalen Okosystems wurden mit Ausbreitung der
Industriekultur bisher mehrfach Uberschritten. Dramatische Entwicklungen zeichnen sich
immer mehr ab, z. B. das Entstehen des ,,Ozonloch* und des Verschwindens vieler Tier- und
Pflanzenarten. Das heil3 auch, dass unser Leben im umfassenden Sinn bedroht ist.

Okonomie: Als Kulturtétigkeit zum Zwecke der allgemeinen materiellen Wohlfahrt entzient
sie sich heute zunehmend ihrem Dienst am Allgemeinwohl. Die Folgen sind einerseits die
Tendenz zur Profitmaximierung zugunsten einer kleineren Gesellschaftsschicht, und
andererseits zur Zunahme der Verarmung und Arbeitslosigkeit in breiten Schichten der
Gesellschaft.

Globalisierung: Gemeint ist das Zusammenwachsen der Welt durch Kommunikation und
Transport. Freier Kapitalverkehr, Freihandel und freies Investieren entziehen sich immer
mehr dem verantwortungsbewusstem politischem Zugriff. Die Macht der Grolkonzerne wird
deutlich splrbar. Der Globalisierungsprozess wird von Jugendlichen jedoch weder abgelehnt
noch besonders hervorgehoben. Sie finden, dass das Leben durch die Globalisierung
interessanter und vielfaltiger wird. Jugendliche sehen auf3erdem in der Globalisierung eine
Herausforderung und eine Chance (vgl. Shell-Studie, Zusammenfassung und Hauptergebnisse, S. 10).

Sozialgeflige: Verschiedene Formen der Lebensgemeinschaft leiden am Schwund ihrer das
Individuum tragenden Funktion. Die Vereinzelung des Menschen nimmt zu. Die Folgen sind
das Leiden an Einsamkeit, Angst und die Zunahme depressiver Erscheinungsformen.

Ethik: Die humanistische Ethik verliert zunehmend ihre Funktion als Grundfeiler der
L ebensorientierung. Oberste Prioritét besitzt heute der Nutzen. Altruistische Uberlegungen
sind offenbar im Schwinden.

Grunde fur diese Verénderungen kénnten sein:

Die naturliche Widerstandskraft des Menschen nimmt ab. Er kann nicht mehr mit seinen
Erwartungen, Anforderungen, Informationen und Impulsen souverdn umgehen, weil das
moderne Gesellschaftssystem so komplex und untibersichtlich geworden ist. Nachdem alles
nicht mehr Uber- bzw. durchschaubar ist, muss sich der Einzelne bel seinen Handlungen
einem Sachverhalt beugen, den er nicht kennt, er passt sich an. So gehen Freiheit,
Souveranitdt und Mundigkeit verloren. Weiters gibt es kaum Alternativen. Fur Suchende gibt
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es keine plausiblen Veradnderungskonzepte oder sie sind zu wenig attraktiv und werden
dadurch nicht wahr- und angenommen.

Was hat sich bei der heutigen Jugend verandert? Nach der 14. Shell-Studie (vgl.14. Shell
Jugendstudie, bzw. www.shell-jugendstudie.de) kann man allgemein hervorheben, dass sich
Jugendliche auf FleiR und Macht, Familie und Sicherheit, Kreativitét und Lebensstandard
konzentrieren. Sie stellen sich den gesellschaftlichen und personlichen Herausforderungen
und sie wollen ihre Probleme selbst |6sen. Das allgemeine Interesse an Politik geht jedoch
weiter zurtck.

Ich fand die Ergebnisse dieser deutschen Studie auch durch eine Umfrage von OGM und IFF
Politische Bildung und Politikforschung bestétigt (vgl. OO Nachrichten vom 7. Mai 2005, Seite 4).
Hier geben 86% der befragten Jugendlichen von 14 bis 24 Jahren an, dass ihnen die Freunde,
80 % die Familie, 75 % die Arbeit, 66 % die Freizeit, aber nur 16 % die Politik und 14 % die
Religion wichtig sind.

Was bewegt die Jugendlichen von heute?

Wie schon erwahnt, sind fur die Jugendlichen Familie und Freunde, Schule, Ausbildung und
Beruf, materielle Aspekte und Gesundheit das Wichtigste, obwohl sich heute die
Familienstrukturen wesentlich verandert haben. Statt der Familie im herkémmlichen Sinn gibt
es heute vermehrt Alleinerziehende, Patchwork-Familien und Lebensgemeinschaften ohne
Trauschein. Viele Jugendliche kommen aus getrennten Familien. Sie erleben wechselnde
Véter oder Mtter und verschiedene Grol3eltern. Vielleicht ist deshalb der Stellenwert fir die
Familie und die Freunde so bedeutend und die Jugendlichen suchen hier ihren Rickhalt und
ihre Geborgenheit, auch wenn es fir diese Generation charakteristisch ist, dass sie kein
»lebendanglich® will. Laut Shell-Studie wollen sich die Jugendlichen weder bel politischen
Parteien, noch gesellschaftlichen Vereinen, noch personlich lebenslénglich binden. Die
Sehnsucht nach Harmonie ist stark, jedoch die konkrete Umsetzung ist etwas anderes.

Werte

So wie sich Familienstrukturen verdndert haben, hat es auch eine Werteverschiebung
gegeben. Die postmaterialistisch besetzten Werte der Elterngeneration wie Selbstbestimmung,
Lebensgenuss und Kreativitéat treten etwas in den Hintergrund. Neu hinzu kommen jene
Werte, die fur die Grol3elterngeneration bestimmend waren: Fleil3, Sicherheit, Ordnung und
Orientierung. Nach der Shell- Studie, bei der Jugendliche nach der Reihung der Werte gefragt
wurden, nennen sie Freiheit an erster Stelle, gefolgt von Freizeit, Selbstverwirklichung und
Konsum. Die heutigen Jugendlichen wollen sich nicht zu friih festlegen, sie wollen sich
Optionen offen halten. Egozentrik ist in der Grundhaltung zu spuren.

Bei der Erhebung der Jugendlichen an den Polytechnischen Schulen wurde der Fragebogen
mit einer , Eisbrecherfrage” begonnen: ,,Was gibt esin deinem Leben, was absolut positiv ist
und dir nichts oder nur wenig kostet?* Die Auswertung ergibt teilweise eine Werteordnung
der Jugendlichen. 98 Schuler gaben ihre ,,Familie®, ,,zuhause*, ,,Bruder und Schwester*,
,-meine Verwandten* an. 215 Schiler nennen ihre ,Freunde®, und ,Freundschaften* an
erster Stelle. Gut 50 Ma werden Werte wie ,Gesundheit*, , Freude®, , Selbstbewusstsein®,
»opalk®, ,,Gluck*, ,,Sex*, ,,Zartlichkeit*, ,,Treue** genannt, aber auch ,,Ich bin froh, dass ich
ein Leben haben kann!*, ,,Dass ich gesund bin.* , ,viel Zeit habe*, ,,Freiheit* und
» Freizeit* zéhlen die Jugendlichen auf. Die Freizeitbeschéftigungen und Hobbies sind fur die
Schiler von Bedeutung. Sie geben als Freizeitbeschéftigung an: ,Musik héren oder aktiv
machen“‘(13x), ,Moped fahren*(17 x), ,Handy* und , Computer*“(25x), ,,spazieren gehen*.
Folgende Sportarten werden von den Jugendlichen betrieben: ,,Fullball spielen* ,reiten
gehen*, ,,schwimmen®, “Schi fahren*, ,,Rad fahren®, ,,skaten*, ,,fischen*, ,,Tennis spielen*
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und ,,Faustball spielen®. Im Gesamten werden diese 43 Mal aufgezahlt. ,,Der Garten* und
der ,,Kirschbaum®, die genannt wurden, werden wohl Lieblingsplédtze sein. Der Konsum von
,.Zigaretten*, | Alkohol*, ,,Hanf*, und ,Pornos* scheint bei wenigen Schilern auf. Ofter
werden aber ,,Essen und trinken®, ,,StRigkeiten, ,,Schokolade** erwahnt. Einige Jugendliche
haben auch ein Haustier. Die , Katze* ist eindeutiges Lieblingstier, auch wenn es nur funf
Nennungen sind. ,,Nix*“ gaben 16 Schiler an.

Die Schiler haben in diese Aufzahlungen auch Dinge genommen, die wohl Geld, manche
sogar viel, kosten. Vidleicht werden diese von den Eltern bezahlt und Jugendliche sehen es
als selbstverstandlich an, dass ihnen diese zur Verfligung gestellt werden. Dies trifft vor allem
auf manche Sportarten und Freizeitbeschaftigungen zu.

Far die Jugendlichen in diesem Alter stehen Freunde in der Wertschdtzung ganz oben, also
noch vor den Eltern und Geschwistern. Die hohe Anzahl der Nennungen zeigt, dass ihnen
vertraute Menschen wichtig sind. Als problematisch sehe ich die Meldungen mit ,nix* an.
Diese Schiler werden wohl schwer fir eine Sache zu begeistern sein, sie werden sich auch
kaum fur etwas interessieren und einsetzen.

Der Vergleich mit der Jugendstudie des Landes Oberdsterreich zeigt eine Ubereinstimmung in
der Bewertung der Freunde. Beide Male sind sie an erster Stelle genannt. Auch bel der
Einschétzung der Familie kann Gleichheit festgestellt werden. Fast alle Werte findet man
auch bei der vorliegenden Befragung, obwohl diese von einer ganz anderen Fragestellung her
zu ihren Ergebnissen gekommen ist. Es féllt auf, dass Religion und Glaube Uberhaupt nicht
aufscheinen.

Nach einer Jugendstudie des Landes (Market- 0O Nachrichten vom 8. November 2003, S. 3) gaben
die befragten Jugendliche folgende Werte an:

Werte, die fiir Jugendliche wichtig sind

Werte Prozente Werte Prozente
Freunde 82 Geld 42
Gesundheit 79 Toleranz 42
Ehrlichkeit 70 Karriere 40
Freizeit 67 Mitbestimmung 40
Ausbildung 66 Mobilitét 38
Treue 65 Sex 29
Familie 64 Soziales Engagement 22
Unterhaltung, Spal3 63 Religion, Glaube 11

Tab. 1 Werteskala der Jugend in OO

Eltern haben andere Vorstellungen as ihre Kinder. Eine reprasentative Umfrage des IMAS
Instituts von Feber bis April 2005 (1085 Befragte) in Osterreich zur Frage , Welche Werte

sollen Kindern vermittelt werden?* zeigt die Erziehungsgrundsitze der Osterreicher auf (vgl.
00. Nachrichten vom 22.04.2005)
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Welche Werte sollen Kindern vermittelt werden?

Werte Prozent Werte Prozent
Auf die Gesundheit 68 Immer offen seine 57
achten Meinung sagen
Sparsam sein, auf das 67 Fir die Gemeinschaft 45
Geld achten tétig sein
Immer hoflich sein 62 Die Heimat, das 41
Vaterland lieben
Gehorsam sein 60 Tolerant gegentber 38
gegeniiber Alteren Auslandern und
und Vorgesetzten Asylanten
Immer Neues 58 Frommigkeit, 34
dazulernen wollen christlicher Glaube
Fur den Schutz der 58 Eine Europdische 21
Umwelt eintreten Gesinnung haben

Tab. 2 Erziehungsgrundsétze in Osterreich

Wenn man beide Tabellen vergleicht, stellt man fest, dass Gesundheit sowohl von den Eltern,
als auch von den Jugendlichen an den vordersten Platzen liegt. Dass Kinder sparsam sind,
wird von den Eltern an zweiter Stelle angefuhrt, fur Jugendliche selbst rangiert das Geld an
neunter Stelle. Soziaes Engagement stellen die Jugendlichen an die vorletzte Stelle, fur Eltern
hingegen liegt dieses im mittleren Bereich. Religion und Glaube bilden den Schlusspunkt bei
der Erhebung, fur Eltern liegen diese Werte an vorletzter Stelle. Eltern legen noch mehr Wert
auf , angepasste” Kinder (,gehorsam sein, ,,immer hoflich sein®), andererseits wollen sie aber
auch, dass ihre Kinder immer ,, offen ihre Meinung sagen* und , tolerant sind.” ,, Heimatliebe®
und eine ,, Européische Gesinnung” scheinen bei den Jugendlichen gar nicht auf.

Ziele

Auch die Ziele, die die Jugendlichen erreichen wollen, haben sich verandert. Beruf und
Karriere stehen an oberster Stelle, gefolgt von Partnerschaft — Familie, erfolgreicher
Ausbildung und materieller Sicherheit. Den Jugendlichen sind Leistung, Sicherheit und
Einfluss wichtiger geworden. Das betrifft das mdgliche schulische und berufliche
Weiterkommen, die Arbeitsmarktsituation, aber auch die personliche Sicherheit in einer Welt
offener Grenzen. Laut Shell-Studie reagieren die meisten Jugendlichen auf neue
gesellschaftliche Agenda mit positivem Denken und erhohter Leistungsbereitschaft. So lautet
ihr Motto: , Aufstieg statt Ausstieg®. Sie entwickeln ihre eigenen Perspektiven und betreiben
ein aktives ,,Umweltmonitoring*, d.h. die soziale Umwelt wird aufmerksam auf Chancen und
Risken Uberpruft. Risken werden so gut es geht ausgeschaltet bzw. minimiert und Chancen
voll ausgelotet. Im Mittelpunkt ihres Interesses stehen nicht Ubergreifende gesellschaftliche
Ziele: , Ziel ist vielmehr, in einer leistungsorientierten Gesellschaft erfolgreich zu sein.

Engagement

Gibt es noch Bereiche, in denen sich Jugendliche engagieren? Weit vorne liegt der Bereich
Sport. Gesellschaftliche Aktivitéten finden vor allem im Freizeitbereich statt. In sportlicher
Betédtigung sehen sie eine Erflllung. Das mag auch damit zusammenhangen, dass heute
Korperkultur und Wellness einen sehr hohen Stellenwert haben. Freizeit und Geselligkeit,
Kindergarten und Schule werden als néchstes genannt. Kirchlicher Bereich, Musik und Kultur
werden schliefflich noch mit je 13 Prozent aufgezahlt. Burschen und junge Manner sind
haufiger in Vereinen aktiv als Madchen und junge Frauen. Diese engagieren sich daftr starker
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in Birgerinitiativen. Jugendliche kimmern sich aber auch um &tere Menschen, um Tier- und
Umweltschutz, fir sozia schwache Menschen und um ein besseres Zusammenleben mit
Auslandern (vgl. Shell-Studie, S. 11). ES zeigt sich jedoch, dass sich Jugendliche, die frih ins
Berufsleben einsteigen oder auch arbeitslos sind, sich weniger fir gesellschaftliche Belange
einsetzen.

Fir den Kommunikationsbereich bekommt das Internet eine immer gréf3ere Bedeutung. Mit
Hilfe des Internets erlangen Jugendliche neue Zugénge zu den verschiedenen
gesellschaftlichen Bereichen.

Im Freizeitbereich wird Geld in Essen, Getranke, CDs, Bicher und Klamotten investiert.
Jugendliche tragen teure Jeans zu Addidas-Schuhen vom Flohmarkt, ein modisches Crossover
aus billig und teuer. ,Kauf —dich - glticklich* ist eine Devise.

Auch wenn das System, in dem die Jugendlichen leben, von ihnen abgelehnt wird, es gibt
keine Alternativen, zumindest keine, diein der realen Welt erprobt wurden.

Politik

Sieist fur die Jugendlichen unwichtiger geworden. In der Shell-Studie werden Jugendliche in
vier Typen ,eingeteilt“. Die ,,mitwirkungsbezogenen* Jugendlichen, die fur Demokratie,
Mitwirkung und Engagement stehen. Die zweite Gruppe sind die ,,politik—kritischen**
Jugendlichen, die in einer grof3en Distanz zu Politik stehen und sich selbst auch als
»politikverdrossen” bezeichnen. Sie orientieren sich jedoch an Demokratie und haben trotz
ihrer Unzufriedenheit eine Akzeptanz gegentber dem gesellschaftlichen System. Die
,.politisch desinteressierten Jugendlichen bilden die gréfte Gruppe. Zu ihr gehdren sehr
junge Jugendliche, Jugendliche mit geringerer Schulbildung. Sie zeigen kein Interesse an
Politik. Die letzte Gruppe sind die ,,ordnungsorientierten* Jugendlichen. Es ist dies eine
wenig homogene Gruppe, die sich zur Demokratie bekennt. Sie wollen jedoch politische
Angelegenheiten rasch geregelt wissen.

Im Allgemeinen kann man sagen, dass eine gewisse Partelenverdrossenheit besteht, wobei
aber eine grol3e Akzeptanz fir Demokratie vorliegt. Fir die Jugendlichen sind demokratische
Werte und Normen auch heute noch wichtig.

Sorgen

Auch bel der Frage: ,,Welche Sorgen beschéftigen dich?* hat es eine Verschiebung gegeben.
Arbeitsosigkeit, sowie Versagen in Ausbildung und Beruf wurden an erster Stelle genannt.
Heute missen sich Jugendliche darauf einstellen, nacheinander in einigen Berufen zu
arbeiten. Die Zeiten sind vorbei, wo man als junger Mensch einen Beruf erlernt und diesen
auch bis zur Pensionierung ausgelibt hat. Daher ist fur Jugendliche Flexibilitét und
lebenslanges Lernen ein wichtiges Gebot geworden. Junge Menschen muissen mit einer
grofien Unsicherheit leben und sich darauf einstellen. Die heutige Arbeitsmarktsituation, die
wirtschaftliche Unsicherheit und die veranderte Weltsituation kénnen as Ursachen genannt
werden. Vor allem zeichnet sich bei Méadchen ein groRerer Umbruch ab. Sie arbeiten
konsequenter und effektiver als Burschen, haben aber ihre weiblichen Besonderheiten
bewahrt. Sie sind nach wie vor emotionaler, toleranter, umweltbewusster und sozial
hilfsbereit. Weibliche Jugendliche wollen Beruf und Familie miteinander verbinden. Die
veraterten Rollenbilder der Frauen und Manner missen neu Uberdacht und gestaltet werden.
Vor alem brauchen aber die mannlichen Jugendlichen eine gezielte Forderung, um ihre
Mannerrolle flexibel zu definieren. Zu den weiteren Sorgen zahlen Krankheit, Unfall/Tod,
gefolgt von familiaren und freundschaftlichen Problemen. Auch der gesellschaftliche Wandel,
Krieg und Umweltzerstérung machen den Jugendlichen Sorgen. Durch die Verschiebung der
Pubertét nach vorne beginnt auch die ,, Lebensphase Jugend” sehr friih. Aber sie endet heute
nicht mehr richtig sichtbar - es zeigt sich kein symbolisch klarer Schnitt -, wann Jugendliche
aus dem Jugendalter heraustreten, im Gegenteil, Jugendliche bevorzugen heute langer denn je
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»Hotel Mama" (vgl. Bundeszentrale fiir politische Bildung, Themenblatter im Unterricht, Herbst 2002, Nr. 21
- Hotel Mama oder die Kunst erwachsen zu werden). Lebte vor 30 Jahren nur jeder flnfte 27-Jahrige
noch bel den Eltern, so ist es heute mindestens jeder dritte. Bei den jungen Frauen ist es nicht
anders: Dort steigt der Anteil der 20-Jahrigen, die noch bei den Eltern wohnen, von rund 45
Prozent auf heute 70 Prozent. Die Jugendlichen sind eigentlich erwachsen, wohnen jedoch zu
Hause und nehmen dort eine dhnliche Rolle wie zur Jugendzeit ein. Die Ursachen am Hotel-
Mama-Syndrom konnten darin liegen, dass es Jugendlichen an innerer Reife, an Mangel am
Erwachsensein fehlt. Es ,lohnt* sich nicht, erwachsen zu werden, weil sie dass, was am
Erwachsenleben reizvoll ist, ohnehin dirfen. Selbststandigkeit ist anstrengend und belastend.
AuRBerdem bieten Eltern vielfach ©konomischen und soziden Halt, Sicherheit und
Gratisdienste (gefullter Kuhlschrank, aufgerdumte Wohnung, gebtigelte Wasche, Bentitzung

von Telefon, Internet u. v. m.) (vgl. Forum fiir Politik, Kultur und Wirtschaft, Deutschland Nr.3/2005, S.40
—47).

Ein Problem sehe ich aber noch im Trend zur ,Wegwerfgesellschaft*. Was nicht mehr
funktioniert oder , Uberholt” ist, wird weggegeben und ein neuer Gegenstand wird gekauft.
Manchmal ist man dazu gezwungen, weil Reparaturen teurer kommen als ein neues Gerét.
Die zeigt sich vor allem bei elektronischen Geraten. Jugendlichen gehen so mit ihren Handy
um. In einem Gespréch erzdhlte mir ein Vater, dass sein 15-jdhriger Sohn bereits das 15.
Handy hat, teilweise, weil das vorherige kaputt ging, teillweise aber auch um ,dazu zu
gehdren”.

Die heutigen Jugendlichen leben viel starker im Jetzt als ihre Elterngeneration. Daraus
resultiert aber auch, dass sie alles sofort haben wollen. Es wird nicht mehr langfristig auf
etwas hin gespart. Eltern unterstiitzen oftmals dieses Verhalten (,Mein Kind soll es besser
haben!*), ein Phanomen, dass in der Jugendarbeit im BBRZ, vor allem bel Jugendlichen
beobachtet wurde, deren Eltern als Gastarbeiter von der Tirkei nach Osterreich gekommen
sind. Die Eltern sind sehr flei3ig und sparsam und stecken ales in ihre Kinder. Diese zweite
Generation greift nur zu hochwertigen Produkten. Ein hoher Prozentsatz dieser Jugendlichen
will sich nicht mehr fir irgendetwas anstrengen: man bekommt ohnehin alles bzw. man holt
es sich. Der Abstieg in die Kriminalitdt durch Drogendeal und auf der Sexualschiene ist
vorprogrammiert (Interview mit Frau Groissmayer-Steininger).

Zusammenfassend |asst sich feststellen, dass sich Jugendliche durch Sprache, Aussehen und
Verhaten von der Welt der Erwachsenen abgrenzen miissen und dies auch tun. Sie sind weder
besser noch schlechter als ihre Vorgangergeneration, aber eben anders. Es ist fur sie nicht
leichter geworden.
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3 Geld
3.1 Geschichte des Geldes

Das Bezahlen mit Bargeld, die Uberweisung von Konto zu Konto (héndisch oder
elektronisch) oder das Einkaufen mit der Kreditkarte - dies alles gehort in Europa oder den
Industrieléndern in anderen Kontinenten zum Alltag. Die Entwicklungsgeschichte der
Menschheit und ihre Formen des Guteraustausches fuhren uns zwangsléufig zu der
Geschichte des Geldes: vom Tauschhandel Uber die MUnzprégung zum Papiergeld und spéter
zum Einsatz des Buch- bzw. Giralgeldes.

Geld ist auf den ersten Blick eine phantastische Erfindung, vergleichbar mit der des Rades. So
wie das Rad den Transport von Gutern entscheidend erleichtert hat, so wurde mit dem Geld
der Tausch dieser Glter vereinfacht. Ohne Geld war ein Tausch von Leistungen gegen
Leistungen moglich, wie etwa der eines Weidenkorbes gegen neue Speerspitzen. Ein
Zwischentauschmittel wurde das Naturalgeld.

Ein weit verbreitetes Naturalgeld war die Kaurimuschel, mit der vor ca. 4000 Jahren in China,
Nordafrika und Stidostasien bezahlt wurde. Sie besal? schon viele Eigenschaften des heutigen
Geldes - sie war klein, leicht zu z&hlen und zu transportieren und
' stand nur in begrenzten Mengen zur Verfigung. Kupfer, Silber und
V Gold waren ebenfalls beliebtes Naturalgeld, denn auch sie sind
' selten, haltbar und gut zu transportieren.

I / \ Geld hat sein Gesicht im Laufe der Geschichte mehrmals gedndert.
,\\ Seine grundlegenden, gesellschaftlich notwendigen Funktionen sind
o dagegen weitgehend gleich geblieben.

Aus der Sicht dieses Leistungstausches kann Geld as ein
Abb. 1 Kaurimuschel als  Tauschvermittler gesehen werden, der die Leistenden von der
Zahlungsmittel, vor 4000 g ng an einen bestimmten Tauschpartner befreit.
Jahren in ganz Ostasien . . . .
verbreitet Abgesehen von bestimmten Waren, wie z.B. Salz oder Teeziegel, die

bereits vor der Geldwirtschaft als Tauschvermittler dienten, wurde es
erst durch Geld erstmals moglich, Leistungen grundsétzlich an jeden zu verkaufen und mit
dem erhaltenen Tauschmittel (Geld) zeit- und ortsgebunden nach beliebigen Gegenleistungen
bei anderen nachzufragen.

Fir die Herstellung des ersten Metallgeldes (Hack- oder Wégegeld)

. wurden Kupfer, Silber oder Gold in Barren, Ringe oder Stdbe
gegossen. Bei Bedarf ,, hackte” man ein entsprechend grof3es Stiick ab,
wog es anschlief3end, um den genauen Wert zu ermitteln, und tauschte

damit die gewlnschten Produkte ein. Auch hier stellte sich aber wieder
ein Problem ein - bei jedem Tauschhandel musste eine Waage
verfligbar sein, um das exakte Gewicht des Metallgeldes zu ermitteln.

Abb. 2 Hacksilber in
verschiedenen Formen
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Die ersten Miinzen wurden von den Lydern, einem Volk in Kleinasien,
um 650 v. Chr. erfunden. Sie stellten einheitlich grof3e Metallstiicke her
und versahen diese mit dem Wappen des lydischen Konigs Krosus
(,reich wie Krosus’). Mit seinem Wappen auf der Miinze wurde das
Gewicht und der Wert vom Konig garantiert! Die Griechen und Romer
Ubernahmen dieses Miinzsystem und verfeinerten es noch. Seitdem sind
Munzen - bis heute - aus keiner modernen Wahrung mehr wegzudenken.

Abb. 3 Antike rémische
Silbermiinze

------ 1 Obwohl die Chinesen das »fliegende Geld« bereits im 7. Jahrhundert
—Z erfunden hatten, bendtigte das Abendland aus unterschiedlichen
Motiven weitere 1000 Jahre, bis die EinfUhrung von Papiergeld
\ allgemein akzeptiert wurde. Die Erfindung des Papiergel des fuldte auf
Abb. 4 Alte deutsche der schweren Transportierbarkeit und dem aufwéndigen Zahlen von
Geldscheine Miinzen bei der Ubergabe von wertvollen Gitern. Papiergeld wurde
hergestellt und erleichterte somit das Begleichen grofRerer Summen.
Anfanglich misstrauten viele den Scheinen, denn anders as Gold- oder Silbermiinzen hat
Papiergeld keinen Materialwert.

Der Schotte John Law erfand Anfang des 18. Jahrhunderts ein System, das das Vertrauen der
Menschen in Papiergeld stérken sollte. Er lief3 Papierzettel ausgeben, auf denen die Garantie
vermerkt war, dass man sie jederzeit gegen eine bestimmte Menge von Minzgeld oder
Edelmetallen eintauschen konnte. Dieses Prinzip wurde spéter auf ,echte® Geldscheine
Ubertragen. Heute garantiert der Staat den Wert der ausgegebenen Geldscheine.

So=. 2% In der modernen Wirtschaft entsprachen auch die Minzen und
4 -+ gpateren Banknoten nicht mehr den Anforderungen - immer groRere

- Mengen Geld mussten in kurzer Zeit Gber weite Entfernungen gezahlt
. werden. Die Einfuhrung des bargeldlosen Zahlungsverkehrs war
Abb. 5 Kontoauszug hierfir die Losung. Mit dem Scheck (Giralgeld) wurde ein
Zahlungsmittel entwickelt, das den Bedlrfnissen der Kunden

entgegenkam.

Ein Grofdteil des Geldes, das heute als Gehalt ausgezahlt wird, das zum Begleichen von
Rechnungen oder zum Einkaufen in Geschéften genutzt wird, bleibt unsichtbar. Als Buch-
oder Giralgeld wird es auf die Girokonten der Mitarbeiter vom Arbeitgeber Uberwiesen.
Davon werden dann - auch bargeldios - Miete, Strom, Versicherungen usw. abgebucht bzw.
bezahlt. Nur ein kleiner Anteil wird schliefdlich als Bargeld vom Girokonto abgehoben und
zum Einkaufen im Supermarkt oder zum Bezahlen von kleineren Summen im Café, Kino oder
Museum benutzt. (vgl. schulbank.de)

Geld bzw. Geld- und Wahrungssystem wurde damit zur Grundlage unserer Wirtschaft,
auf der wiederum unser Gesellschaftssystem aufbaut.

Allgemein betrachtet versteht man daher heute unter Geld mehr als nur den Inhalt der
Brieftasche, a'so mehr a's nur Banknoten und M Uinzen.

Man spricht von Geldguthaben, von Spar-, Termin- und Giralgeld, von Waren- und
Kreditgeld, von verrechenbaren Drucksorten, aber auch von Geldschopfung und
Geldvernichtung.
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3.2 Definition des Begriffes Geld

Er ist in der wissenschaftlichen Literatur alles andere als unumstritten. Unter verschiedenen
Aussagen habe ich folgende gewahit:

Geld ist ein Mittel zum Tausch, das Werte bewahren soll und gleichzeitig als Recheneinheit
dient.

Geld ist ein generelles Gut nominaler Geltung (R. Litje)

Geld ist Geldschopfung der Geldordnung (G.F.Knapp)

Geld ist, was gilt (J. Schmolders)

Im Grund wei 3 keiner mehr, wo Geld aufhort (Experten der Notenbank).

Schecks und Sichtguthaben, bzw. Sichteinlagen sind kein Geld, Ubernehmen aber
Geldfunktion. Sichtguthaben werden aber zur Geldmenge dazugezéhlt, da sie einen Anspruch
auf Geld dokumentieren.

3.3 Was ist Geld? Wozu dient es?

1. Geldist ,,allgemeines Tauschmittel* (=Tauschmittelfunktion) und Wertmal3stab.

Mit Geld kann man Waren und Leistungen kaufen, andererseits bekommt man fur die
verkauften Waren und Leistungen Geld.

Geld l&sst sich also gegen Waren und Leistungen tauschen, und Waren bzw. Leistungen
lassen sich gegen Geld tauschen — deshalb wird Geld as ,algemeines® Tauschmittel
bezeichnet.

2. Geld ist ,,Recheneinheit” (= Recheneinheitsfunktion).

So werden ale Preise fur Waren und Leistungen, aber auch ale Forderungen und
Verbindlichkeiten in Geldbetrégen ausgedriickt. Alle finanziellen Vorgange lassen sich somit
in Geldbetragen erfassen.

3. Geld ist ,,Wertaufbewahrungsmittel (= Wertaufbewahrungsfunktion — kurz oder
mittelfristig). Besteht kein momentaner Bedarf, kann der Konsum zeitlich verschoben werden.
Bargeld in der Brieftasche oder in der Wohnung, Guthaben auf Konten bei Banken, tber die
man jederzeit verfugen kann, sind Vermogensbestande; diese kbnnen sofort oder erst spéter,
also jederzeit, in andere Vermogensbesténde (Guter oder Leistungen) umgewandelt werden —
sesind, liquide Mittel“.

4. Geld ist gesetzliches Zahlungsmittel: Sowohl Forderungen als auch Schulden miissen
in der Regel in Geld geleistet werden.

Dariber hinaus beinhaltet der Besitz von Geld noch weitere Faktoren, die durchaus
Uberlegenswert sind. So ist Geld ein

- Instrument der Freiheit: freie Entscheidung Uber Art und Zeitpunkt des Konsums; die
Zerstorung des Geldes fuhrte in der Geschichte fast immer zwangslaufig zu einer Zerstorung
der Freiheit innerhalb einer Nation (z.B. NS-Staat).

- Kommunikationsmittel: Austausch von Gutern u. Leistungen; vgl. Schuldner, die aufgrund
ihrer finanziellen Situation haufig in gesellschaftliche I solation geraten.

Jean-Jacques Rousseau formulierte dies zu seiner Zeit folgendermalien: ,,Das Geld, das man
besitzt, ist das Mittel zur Freiheit, dasjenige, dem man nachjagt, das Mittel zur
Knechtschaft.*
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3.4 Wie entsteht Geld?

In einer Marktwirtschaft (unserer Wirtschaftsordnung) wird der Wert des Geldes nicht per
Gesetz (also nicht durch den Staat) festgelegt. Der Wert des Geldes unterliegt im
Wesentlichen den marktwirtschaftlichen Gesetzméafdigkeiten von Angebot und Nachfrage.
Die Preise von Waren und Leistungen bilden sich auf dem ,freien Markt“. Damit wird der
Wert des Geldes von den , Kréften des Marktes* bestimmit.

Rechtlich gesehen entsteht Geld durch Gesetze des Staates, die das Geldwesen regeln und das
Geld eines Landes zur ,,W&hrung* machen.

Volkswirtschaftlich gesehen missen zwei Arten der Schaffung von Geld — der sogenannten
,»Geldschdpfung* — unterschieden werden:

1. die ,,Zentralbankgeldschopfung®: Die Schaffung von Geld durch die Notenbank
(Osterreichische Nationalbank). Die Zentralbankgeldschopfung ist insbesondere fir
die Schaffung von Bargeld (Banknoten und Miinzen) verantwortlich.

2. Die ,,Giralgeldschopfung®: Hier handelt es sich nicht um Bargeld, sondern um
,Giralgeld* oder ,Buchgeld® — um jederzeit verfiigbare Guthaben von , Nichtbanken®
(Privatpersonen, Firmen, Institutionen) bei Banken.

Die Buch- bzw. Giralgeldschdpfung basiert auf zwei Grundprinzipien:
- Um die eigene Zahlungsfahigkeit zu erhaten, missen sich die Banken im
Gleichschritt bewegen (Ausgleich zwischen Kreditvergabe und Spareinlagen).
- Die Kunden missen das unbedingte Vertrauen in die Sicherheit und
jederzeitige Verfugbarkeit ihres Geldes erhalten.
Diese Guthaben kdénnen wie Bargeld fur finanzielle Transaktionen (Kaufe von Waren
oder Leistungen) verwendet werden. Da die Banken die ihnen zugeflossenen bzw. die
bei ihnen unterhaltenen Einlagen als Kredite wieder in die Wirtschaft zurtickflief3en
lassen, entsteht bei den Banken ein Geldkreislauf (Einlagen — Kredite — Einlagen), der
in einer wachsenden Wirtschaft zu einer Erhéhung des Bestandes an ,, Giralgeld® (=
Buchgeld) fuhrt.

Es gibt also mehrere Geldarten, namlich
e Zentralbankgeld (im wesentlichen Banknoten und Miinzen),
e Giralgeld (Buchgeld),
e Elektronisches Geld“ (geladene Plastikkarte) als Erganzung.

3.5 Wie kommt das Geld in den Umlauf?

Die Bargeldversorgung in Osterreich geschieht bedarfsorientiert: Die Banken unterhalten
Guthaben bei der Osterreichischen Nationalbank und koénnen sich zu Lasten dieser Guthaben
das von ihnen bendtigte Bargeld (Banknoten und Minzen) in der gewtinschten Sttickelung
beheben.

Die Guthaben der Banken bei der Nationalbank entstehen, indem
e die Banken bestimmte Werte (Devisen, Wertpapiere) an die Nationalbank verkaufen,
oder
e gegen Hinterlegung bestimmter Werte bel der Nationalbank (Wechsel, Wertpapiere)
Erhalt von kurzfristigen Krediten.
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3.6 Wie wird die Geldmenge vermehrt?

Mit ihrem Instrumentarium kann die Nationalbank jene Geldmenge beeinflussen, die sie
den Banken zur Verfugung stellt — direkt oder indirekt (Uber den Preis fur das geliehene
Geld = Zinsen).

Die Nationalbank muss achten, der Wirtschaft jene Geldmittel zur Verfigung zu stellen, die
fr eine wachsende Produktion von Gitern und Leistungen (Wirtschaftswachstum) nétig sind.
Nicht zu viel Geld = Inflation, zu wenig Geld = Deflation bzw. Rezession.

3.7 Woher bekommt die Nationalbank ihr Geld?

Die Nationalbank druckt die Banknoten selbst in ihrer ,, Druckerei fir Wertpapiere® in Wien.
Die Miinzen werden von der , Miinze Osterreich AG* — Tochtergesellschaft - geprégt.
Es wird Wert auf Falschungssicherheit (Wasserzeichen, Sicherheitsstreifen, Tiefdruck,
Kippeffekt, Durchsichtsornament) gelegt.
Hauptaufgaben der Nationalbank als ,,Huterin der Wahrung* sind die Verantwortung zu
ubernehmen

e fur den Geldumlauf im Inland und

e dem Zahlungsausgleich mit dem Ausland.

Wem gehort das Geld?

Es gehort jenem, der es rechtmalig erworben bzw. in seinem Besitz hat.

Der Eigentimer kann, wenn er will, die in seinem Eigentum befindlichen Noten und Minzen
auch vernichten. Beschadigte Banknoten oder Munzen werden bei der Nationalbank
umgetauscht oder eswird ev. ein Kostenersatz geleistet.

3.8 Bargeld oder bargeldloser Zahlungsverkehr?

Entweder bezahle ich bar oder die Banken regeln alles rund um das Geld. Das Gehalt geht auf
ein Konto. Die Kosten fur den Strom werden z.B. von diesem abgebucht, ebenso die
Telefonrechnung, oder es werden Dauerauftrége getétigt. Oft werden Betrdge nur noch rein
rechnerisch von einem Konto auf ein anderes Konto tberwiesen. Der Fachausdruck dafr ist
,bargeldloser Zahlungsverkehr”. Das Zahlen ohne Bargeld bringt viele Vortelle fir den
Nutzer — esist bequem, rationell, sicher und es entsteht kein Terminverlust.

Der erste Schritt zur Teilnahme am bargeldlosen Zahlungsverkehr ist die Ero6ffnung eines
Girokontos. Ist man Kontoinhaber, gibt es verschiedene Wege, um das Geld von einem Konto
auf ein anderes zu transferieren — je nachdem, wie viel und wie oft etwas gezahlt werden
muss.

Fast jeder hat heute ein Girokonto bei einer Bank. Erdffnen kann es theoretisch jeder. Wer
noch nicht 18 Jahre alt ist und kein regelmaliiges Einkommen hat, benttigt allerdings die
Zustimmung der Eltern. Ausnahme: Wenn man einen Ausbildungsvertrag abgeschlossen hat
und die Eltern mit Unterzeichnung des gebrauchlichen Vertragsvordrucks bereits eine
entsprechende Erméchtigung zur Kontoeroffnung gegeben haben, ist eine separate
Zustimmung bei der Bank nicht mehr erforderlich. Jedem Konto ist eine eigene Nummer, die
Kontonummer, zugeordnet. Die Banken sorgen dafir, dass das Geld auf dem Konto des
richtigen Empfangers eingeht. Daflr, dass sie den Zahlungsverkehr organisieren und die
notwendigen Systeme bereitstellen, berechnen die Banken Entgelte.
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Mit der Er6ffnung eines Kontos wird auch die Verfigungsberechtigung bei Minderjéhrigen
an die Eltern Ubertragen (einmalig bei Ertffnung des Kontos oder jedes Mal, wenn Geld
abgehoben werden mochte). Mit Vollendung des 18. Lebengjahres erlischt automatisch die
Verflugungsberechtigung der Eltern. Wenn jemand anderer noch einen Zugriff auf das Konto
bekommen soll, muss eine VVollmacht erteilt werden und die Unterschrift hinterlegt werden.
Mehr as die Hélfte aller bargeldlosen Zahlungen werden als Uberweisung geleistet. Es ist
dies eine Weisung eines Kontoinhabers an die Bank, vom eigenen Konto einen bestimmten
Betrag abzubuchen und auf das Konto eines Empfangers zu Ubertragen. Werden regelmafdig
gleichlautende Zahlungen zu einem bestimmten Zeitpunkt in Auftrag gegeben, so ist ein
Dauerauftrag gunstig. Bel einem Lastschriftverfahren (,, Einzugsermachtigung®) handelt es
sich um regelméidig wiederkehrende Zahlungen, bei denen sich der Betrag jedoch andert. Eine
einfache Moglichkeit Zahlungen zu tétigen ist das Online-Banking. Voraussetzung dafir ist
der Zugang Uber PC, Handys oder Notebooks. Es muss aber eine Freischaltung der Konten
durch die Bank, die Zugangsnummer (PIN) und Transaktionsnummern (TAN-Liste)
durchgefiihrt werden. Seit einigen Jahren gibt es einen neuen Standard fir das Homebanking:
HBCI (Homebanking Computer Interface). Er ist der derzeit sicherste Standard fir die
elektronische Kommunikation mit seiner Bank. Anstelle von PIN und TAN werden hier
Auftrage elektronisch unterschrieben. Die verwendeten Schitissel werden in der Regel auf
einer Chipkarte gespeichert. Sie sind mit einem Passwort geschiitzt und kénnen nur verwendet
werden, wenn man dieses kennt.

Geldiuberweisungen konnen auch mittels Scheck/Erlagschein vorgenommen werden. Soll ein
Scheckempfanger den Gegenwert des Schecks auf sein Konto gutgeschrieben bekommen,
wird ein Verrechnungsscheck verwendet.

Um in Geschéften, Hotels, Restaurants usw. bargeldlos zahlen zu kénnen, kann man bel der
Bank die Ausstellung einer Bankkarte (Debitkarten und Kreditkarten) beantragen.
Schliefdlich kénnen Uber das eigene Konto noch verschiedene Formen der Geldanlage
(Spareinlagen — Sparkonto, Bausparen, Wertpapiere - Aktien, Investmentfonds, Anleihen)
durchgefihrt werden.

Es ist aber auch die Moglichkeit gegeben Bankkredite aufzunehmen, sei es einen kleineren,
kurzfristigen Schalterkredit oder einen groferen, Uber Jahre laufenden. Die Bank vergibt nur
an kreditfahige und kreditwirdige Personen Geld. Das bedeutet, dass der Kreditnehmer in der
Lage und bereit sein muss, seine ,Verbindlichkeiten* zurtickzuzahlen, so der Fachausdruck.
Kreditfahigkeit meint, rechtlich dazu in der Lage zu sein, d.h. man muss voll geschéftsfahig
sein. Unter , kreditwirdig® versteht man die personliche und wirtschaftliche Eignung, Kredite
zurtickzuzahlen. Die Bank prift, ob der Kredithehmer ein regelmaldiges Einkommen bezieht
und bereits friher Kredite ordentlich zurtickgezahlt hat. Meistens verlangt die Bank noch eine
Sicherstellung (z.B. Sparguthaben, Realitéten, L ebensversicherungen).

(vgl. www.schulbank.de und Kuttner H., Werner W. (1995). Geldmappe - Kammer fiir Arbeiter und Angestellte
00.)
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4 Wie gehen Jugendliche mit Geld um?

4.1 Empirische Erhebung

Gehen Jugendliche wirklich so leichtsinnig mit dem Geld um? Nach den Meldungen in den
Medien (Fernsehen, Zeitungen...) wollte ich die genaueren Ergebnisse dazu haben. Mir ging
es auch um ein Bewusstsein der Jugendlichen fur ihren Umgang mit Geld. Im Zusammenhang
mit den Zielen der Studie wurden folgende Hypothesen gebildet:

- Jugendliche kdnnen mit Geld nicht umgehen.

- Moderne Konsumguter verleiten zum Geldausgeben.

- Wie Eltern (Vater, Mutter) mit Geld umgehen, hat fur Jugendliche
Vorbildwirkung.

Ich mdchte diese Hypothesen durch die Ergebnisse des internetunterstiitzten Fragebogens
belegen oder widerlegen. Um Jugendliche zu einem nachhaltigen Umgang mit Geld zu
erziehen, missen sie lernen, bewusste Konsumenten zu werden. Welche Vorbildwirkung
haben hier die Eltern, die Freunde? Was tragt die Schule dazu bei? Wie verfihrt die
Wirtschaft? Was sind die Folgen?

Erhebungsinstrument
Als Erhebungsinstrument wurde die schriftliche Befragung gewahlt. Es wurde ein Fragebogen
erarbeitet, der mit insgesamt 37 Fragen folgende Themenkreise abdeckt:
- Persdnliche Eingaben (,, Eisbrecherfrage”, Geschlecht, Ausbildungszweig)
- Taschengeld (Wie viel Geld bekommst du monatlich? Wie gehst du mit Geld um?
Was kaufst du dir?)
- Geld - Zukunft (Ist Umgang mit Geld ein Thema zu Hause? Sparen,
Schuldnerberatung)
- Gedanken (Was willst du mir noch sagen?)

Der Fragebogen (Ordner Anhang) wurde einigen Lehrern/innen und Schilern/innen zum
Testen vorgelegt und erprobt. AufRerdem wurde er noch mit Herrn Klaus Woégerer von der
schuldner-hilfe, Linz, abgesprochen. Nach RlUckmeldungen mit Professoren/innen der
Universitdt Klagenfurt erfuhr er noch einige Abanderungen.

Der Fragebogen wurde als Internetfragebogen konzipiert und ins Internet gestellt. In einem
Programm fur Statistik im  http//phpsurveyor.sourceforge.net als Hight Endprodukt und im
http://phpesp.sourceforge.net als einfacher Umfrageserver wurden die Fragebdgen erfasst und in
Excel mit den statistischen Anaysefunktionen, Pivot-Auswertungen, aber auch Statistik-
Programmen aus dem Opensourcebereich ausgewertet. http//phpsurveyor.sourceforge.net ist ein
,Open-Source®, d. h. er ist kostenlos und kann, sofern er auf einem Web-Server installiert
wird, auch kostenlos verwendet werden. Der Unternehmensberater Peter Sereinigg stellte mir
fUr die Zeit der Erhebung und Auswertung seinen Server kostenlos zur Verfiigung und stand
mir in Fragen der Auswertung, des graphischen Layouts und der Interpretation jederzeit
hilfreich zur Seite.

Die Fragebdgen konnten in der Zeit vom 25.04. bis 14.05.2005 durch einen Link gedffnet
werden. Der Begleitbrief fur die Direktoren der Polytechnischen Schulen in Oberdsterreich
(Ordner - Anhang) wurde einige Tage davor durch den Landesschulinspektor bekannt
gegeben. Die Durchfihrung der Befragung wurde durch den amtfihrenden Préasidenten des
Landesschulrates fur OO Fritz Enzenhofer, durch den Landesschulinspektor Regrat Rudolf
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Mattle, durch den Schulpsychologen Hofrat Dr. Erich Rothsch&del und durch den
Amtsdirektor W. Hofrat Dr. Wolfgang Zerbs genehmigt. Nach Abschluss der Umfrage wurde
ein Dankbrief an die Direktoren tber Internet versendet (Ordner - Anhang ).
In Oberdsterreich gibt es im Schuljahr 2004/05 29 selbststéndige und 32 an Hauptschulen
angeschl ossene Polytechnische Schulen. 4607 Schiler besuchen diesen Schultyp.
In der angegebenen Zeit wurden 616 Fragebogen Uber Internet beantwortet und
zurlickgeschickt, das sind 13,37% der Polytechnischen Schiiler. Das Ergebnis kann daher als
représentativ fur die Grundgesamtheit der Jugendlichen in Polytechnischen Schulen im Alter
von 14 bis 16 Jahren erachtet werden.
Die eingegangenen Fragebtgen wurden in dem angegebenen Programm bearbeitet. Die
detaillierten Unterlagen sind im Ordner - Anhang — Ergebnisse des Fragebogens nachzulesen.
Bei der Auswertung der einzelnen Fragen wurde folgende V orgehenswei se gewahit:

- Haufigkeit in absoluten Zahlen und in Prozenten

- Be Interesse Auswertung von Mehrfachantworten.
Die Ergebnisse wurden anschlief3end grafisch bzw. in Tabellen dargestellt und interpretiert.
Da die Umfrage anonym erfolgte, kann ich annehmen, dass die Schiler bei ihren
Beantwortungen ehrlich vorgegangen sind.

Die Interpretation erfolgte unter Beachtung folgender Gesichtspunkte:

Es war mir — nebst der Selbstversténdlichkeit, dass jede Statistik einer Interpretation bedarf -
von vornherein klar, dass meine Statistik nicht ale Details wird abdecken konnen, bei
manchen Fragen also ergédnzende Interpretationen noétig sein wirden, aso ene
»luckenfullende” Interpretation.

Bedacht genommen wurde auf die Tatsache, dass es sich bei den befragen Schulern
polytechnischer Jahrgange um meist 15jahrige Jugendliche im Entwicklungsstadium der
Pubertét, also um eine — statistisch gesprochen - Population handelt, deren Verhalten, und
deren ,, Grundbefindlichkeit” sich rasch é@ndert. Manche sprechen davon, dass man nach je
funf Jahren schon wieder von einer ,,neuen” Jugendgeneration sprechen kann (,, Skeptische
Generation“, ,Beat Generation®, ,Kritische Generation — 68er”, , No-Future-Generation®,
»Fun-Generation® ...). Bestimmend ist fir diese Population die ,, Gruppenmora® und die von
ihr akzeptierten Modestromungen in Sprache, Kleidung, Musikkonsum, Konsumverhalten bei
Essen und vor allem auch Trinken.

Durch meinen allgemeinen Informationsstatus as gesellschaftlich und kulturell interessierte
Lehrerin sowie durch meine langjahrige Lehrtétigkeit in verschiedenen Schultypen ist mir
eine nicht geringe Vertrautheit mit der Befindlichkeit der friheren, aber auch der
gegenwartigen Jugendgeneration eigen, und davon ist meine Interpretation gepragt und
bezieht sie ihre generelle Rahmenbedingung.

Die Interpretation nimmt, methodisch gesehen, einerseits die Ergebnisse dieser Befragung
selbst zu Hilfe, stitzt sich aber anderseits auch auf die Forschungsergebnisse sowie
Erfahrungen von Institutionen, die sich dem Umgang mit Jugendlichen widmen. Hierbei
konnte nicht nur auf Ergebnisse obertsterreichischer Institutionen wie schuldner-hilfe und
BBRZ zuriickgegriffen werden, sondern auch auf weitere dsterrei chische und selbst deutsche.

Solche gelegentlich notigen Rickgriff habe ich deswegen as gut begriindet angesehen, weil
es sich zeigt, dass das Verhalten der Jugendlichen, zu denen die hier Befragten zéhlen, eine
weitgehende Internationalitét besitzt, sofern gleichartige modische Strémungen im Verhalten
europaweit anzutreffen sind und sich nur quantitativ unterscheiden. Somit scheint methodisch
auch die Konsultation von einschlagigen Instituten des deutschsprachigen Raumes mit Hilfe
des Internets gerechtfertigt.
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Hermeneutisch gesehen geht man bei Interpretationen von einem Vorversténdnis aus. Es mag
vielleicht befremdlich klingen, was den wissenschaftlichen Anspruch betrifft, doch leistet die
gewohnliche heutige Informationsgesellschaft (téagliche Presselektire, Radiosendungen und
Fernsehen) Wesentliches zum Entstehen eines Vorverstandnisses, das sich dann durch die
Ergebnisse der statistischen Frage bestétigt oder relativiert. Beispielsweise vermitteln einem
die Medien ein begrenzt prazises Wissen dariliber, dass in Europa der Gegenwart schon bel
»jungen* Jugendlichen die Tendenz zu starkem Alkohol- und zu Nikotinkonsum feststellbar
ist. (Die Medien interessieren sich in der Regel daftir, welchen Rang die Jugendlichen der
eigenen Nation in der Statistik einnehmen). Dass man mit eine solchen Vorverstandnis an die
Interpretation der betreffenden Frage herangeht, ist nicht zu vermeiden, sondern entspricht
den Einsichten der hermeneutischen Methode.

Statistik

Die Aufteillung auf Burschen und Méadchen, die an der Befragung teilgenommen haben, zeigt
folgendes Bild:

Aufteilung nach Geschlecht
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Abb.6 Verteilung der Befragten nach dem Geschlecht
Es haben 57,95 % Burschen und 42,05 % Mé&dchen an der Befragung teilgenommen.

Bei der Beantwortung der Frage nach dem gewahlten Ausbildungszweig in der
Polytechnischen Schule ergab sich folgendes Bild:

Gewahlte Ausbildungszweige
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Abb.7 Verteilung der Befragten nach den gewahlten Ausbildungszweigen
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Bel den sonstigen Aushildungszweigen wurden hauptséchlich die Ausbildungszweige , Kreativ*
und ,, Mechatronik” genannt.

Die Auswahl erfolgte nach dem Zufallsprinzip, je nach dem, welche Schulen an der Befragung
teilgenommen haben, bzw. welche Ausbildungszweige an der jeweiligen Polytechnischen
Schule angeboten werden.

4.2 Hypothesen
4.2.1 Jugendliche kdnnen mit Geld nicht umgehen

Um den richtigen Umgang mit Geld Uberhaupt zu erlernen, brauchen Kinder ein regelmaldiges
»Einkommen“ — Taschengeld. Bei meiner Befragung, ob Jugendliche regelmaldiges
Taschengeld bekommen und wie hoch dieses ist, ergab die Auswertung folgendes Ergebnis:

Wie viel Geld steht dir monatlich zur Verfiigung?
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Abb. 8 Angaben zum Taschengeld

Die meisten Schiler gaben den Betrag von mehr als 40,- Euro, das sind 33,60%, an. Die
zweite Nennung betraf die Taschengeldhthe von 20,- Euro (27,11%). Ein nicht
unwesentlicher Teil der Schiler bekommt aber kein regelméaliiges Taschengeld (15,75%).
Nicht erhoben wurde die tatsachliche Hohe der Einnahmen, d. h. was Schiler von ihren
Eltern, GroRReltern oder anderen Personen als Geschenk bekommen bzw. was sie sich dazu
verdienen.

Ein Vergleich zu der Erhebung im Jahre 2001 in Niedertsterreich (Schuldnerberatung
Niedertsterreich in Zusammenarbeit mit Frau Landesrat Kranzl) zeigt, dass damals 16% der
Jugendlichen kein Taschengeld bekam (ist fast gleich mit dieser Erhebung). Der grofdte Teil
der Jugendlichen erhielt monatlich bis zu ATS 300,- ( rund 20,- Euro). 21% der Schler
bekam ein Taschengeld bis zu ATS 500,- monatlich. Die meisten der diesmal befragten
Jugendlichen bekommen mehr als diese Summe.
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Von wem bekommst du dein Taschengeld?

Interessant ist auch noch, von wem die Schiler ihr Taschengeld bekommen. Die Eltern
kommen nach wie vor fur das Taschengeld auf (93,51%). Eine grof3e Zahl der Schiler erhalt
das Taschengeld sowohl von den Eltern und Verwandten. Geld dazuzuverdienen ist auch
vielen Schilern gelaufig (Geld von Eltern, Verwandten und Dazuverdienst; Geld von Eltern
und Dazuverdienst). 15 Schiler bekommen ihr Taschengeld nur von Verwandten und haben
keine weiteren Einklnfte. Ein kleiner Tell der Schiler (3,08%) bekommt weder von Eltern
noch von Verwandten Geld. Diese Jugendlichen verdienen sich ihr Geld durch
,Dienstleistungen® bzw. ,Sonstiges’. Die Erlauterungen fur ,Sonstiges’ sind nicht
erwahnenswert, ein Schiler hat jedoch geschrieben, dass er sich sein Geld durch ,, Stehlen®
aufbessert. Bel Dienstleistungen geben Schiller an, dass sie im Haushalt mithelfen, Mé&dchen
gehen Babysitten im Verwandten- und Bekanntenkreis.

Wie bekommen heute Schiler ihr Taschengeld ausgezahlt?

406 Schuler bekommen ihr Taschengeld nach wie vor auf die Hand (ins ,, Geldborsel”). Es
wird aber auch schon die Mdglichkeit einer ,, Kontoeinzahlung® genltzt, immerhin 119
Schiler bekommen daher ihr Geld nur auf ein Konto Uberwiesen. 60 Schiler erhalten ihr Geld
sowohl in die Hand als auch auf ein Konto. Die Méglichkeit, dass Schiler ihr Geld auf die
Hand sowie auf ein Konto Uberwiesen bekommen und dazu noch eine Spareinlage einbezahlt
wird, ndtzen nur wenige (sieben) Eltern. Zwel Schiler erhaten nur Einzahlungen auf ihr
Sparbuch. Was Schiiler bei ,, Sonstigen Geldiberweisungen* geschrieben haben, kann man
ignorieren.

Man sieht an diesen Ergebnissen, dass sich Eltern an die alte Form der , Taschengeld-
Auszahlung” halten. Esist aber fraglich, ob die Schiler wirklich ein regelmaliiges, begrenztes
Taschengeld bekommen und ob dieses mit der angegebenen Taschengeldsumme
Ubereinstimmt. Nach Erfahrungen der Schuldnerberatungsstellen rechnen Kinder ihren
»Dazuverdienst”, sei er durch Geschenke von Verwandten (Geburtstag, Weihnachten usw.)
oder durch geleistete Arbeit nicht zum regelméiigen Taschengeld. Sie nehmen dieses Geld
zur Aufbesserung an.
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Was machst du mit deinem Taschengeld?
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Die Schiler konnten hier Mehrfachnennungen machen. Bei einer detaillierten Auswertung
sieht das Bild folgender Mal3en aus:

219 Schiler (35,55%) geben ihr gesamtes Geld aus. Sie sparen nichts, teilen sich auch ihr
Taschengeld weder fur eine Woche noch fiir einen Tag ein.

159 Schiler (26,06%) sparen ihr gesamtes Taschengeld: Sie geben nichts aus, teilen sich auch
nichts vom Geld fir einen Tag oder eine Woche ein.

91 Schiller (13,78%) geben einen Teil ihres Geldes aus, den anderen Teil sparen sie.

85 Schiler (13,79%) rationieren ihr Taschengeld fir eine Woche oder fir einen Tag. Sie
sparen aber nichts.

29 Schuler (4,70%) geben ihr Geld aus, machen aber auch einen téglichen oder wochentlichen
Plan, wie sieihr Geld einteilen oder sie sparen einen Teil und der Rest wird eingeteilt.

Etliche Schiler haben keine Angaben fir die jeweilige Spalte gemacht. Bel , Sonstiges*
wurde vermerkt, dass doch ein Teil des Geldes gespart oder ausgegeben wird. Ein Schiler
bemerkte: ,,Ich verbrauche das ganze Geld.** Einige andere Schiler gaben genau an, was sie
mit ihrem Taschengeld machen: ,.fir Handy*, ,,zum Fortgehen*, ,,Verschwenden®,
,,Computer®, ,,kommt auf die Situation an*, ,,Saufen*, ,,Kartenspielen*, ,,Schoppen®,
,,Mopedausgaben®*, ,,Zigarren*. Ein Schiler schrieb: *“Ich gebe das Geld meinen Eltern.**

Immerhin geben 35,55% der Schiler ihr Geld aus und sparen nichts. Sie teilen sich auch das
Geld nicht ein und verbrauchen es, solange etwas vorhanden ist.

Um einen guten Umgang mit Geld zu lernen, ist es ginstig, wenn sich Jugendliche ihr
Taschengeld einteilen: einen Tell flrs Verbrauchen, einen Tell furs Sparen. Da Kinder in
diesem Alter ihr Geld nicht mehr wochentlich bekommen, sehe ich auch einen Vorteil darin,
wenn das Geld rationiert wird.

Bedenklich finde ich es, wenn Schiler nur sparen. Das bedeutet némlich, dass sie nicht
lernen, ihr Geld richtig einzusetzen und einzuteilen. Es liegt auch eine Gefahr darin, dass sie
spater sehr geizig mit ihrem Geld umgehen. AulRerdem kann ich mir schwer vorstellen, dass
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Jugendliche in diesem Alter kein Geld brauchen. Irgendwann méchten sie doch mit Freunden
ausgehen oder sie mdchten sich etwas kaufen. Ich nehme an, dass sie eine zusétzliche
Geldqguelle haben oder um jeden Euro zu ihren Eltern kommen.

Warum gibst du dein Geld aus?

Hier wollte ich feststellen, ob Jugendliche Uberlegt (weil sie etwas brauchen, jemanden eine
Freude machen wollen), aus Launen, Aggression oder Langeweile (kompensatorisches
Konsumverhalten) oder weil sie jemanden etwas beweisen wollen (demonstratives
Konsumverhalten), ihr Geld ausgeben.

159 Schiler (25,81%) verbrauchen ihr Taschengeld, um sich etwas Bestimmtes zu kaufen
bzw. zu leisten. Dazu kommen noch 117 Schiler, die sich etwas Bestimmtes kaufen wollen
und auch etwas brauchen. Einige geben dazu an: ,,Handy*, ,,fir Medien**, ,,fir die Schule*,
,»fur Benzinkosten*, ,,Um SpaR zu haben*, ,,Drogen*, ,,Sport*, ,,Weil ich rauche®,
,.Fortgehen*, ,,Saufen*, ,,Freizeitaktivitaten*, ,,Hunger*.

133 Schiler (21,59%) geben an, dass sie ihr Geld bewusst ausgeben, weil sie etwas brauchen.

34 Schuler (5,51%) geben aus kompensatorischem Verhalten ihr Geld aus. Demonstratives
Verhalten scheint nur sieben Mal auf, aber auch die Uberlegung, anderen eine Freude zu
bereiten, erhdlt 56 Nennungen (9,09%).

Ich nahm an, dass mehr Jugendliche aus demonstrativem und kompensatorischem Verhalten
ihr Geld ausgeben, ist doch der Trend zur gruppenspezifischen Kleidung, und vor alem zu
solcher von den ,trendigen” Herstellern, stark ausgeprégt. Im Hamburger Abendblatt vom
10.07.2003 war das Ergebnis der Kids Verbraucher Analyse 2003 zu lesen: ,Die Kids achten
heute so stark wie nie zuvor auf Marken.” (vgl. www.abendblatt.de vom 10.07.2003)

Die nachsten Antworten zeigen, was Jugendliche machen, wenn sie nicht mit ihrem
Taschengeld auskommen.

Was machst du, wenn du mit deinem Taschengeld nicht auskommst?
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Abb. 10 Verhaltensweisen, wenn Jugendliche mit ihrem Taschengeld nicht auskommen

Bei der Beantwortung dieser Frage sieht man, dass 42,86% der Schiler warten, bis sie wieder
Taschengeld bekommen, aber eine nicht unerhebliche Anzahl bereits Schulden macht (16,07
%). 22,40% der Schiler versucht mit Tétigkeiten im Haushalt, Garten oder anderen Arbeiten
zu weiterem Geld zu kommen.
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Nicht uninteressant ist die Beantwortung von ,,Sonstige*. Ein Teil der Schiler schrieb, dass
ein Nichtauskommen mit dem Geld bei ihm nicht vorkommt. Schiler gehen zu ihren Eltern
und suchen um einen ,Zuschuss® an. Hier kamen die Antworten: ,,Meine Eltern sagen nie
nein.”“. , Ich bekomme immer Geld, wenn ich eines brauche.” ,,Sie geben mir noch mehr.**
Zwei Schiler schrieben: ,,Ich gehe zur Mutter und verlange Geld*“. Wenige Schler ,,zapfen**
ihr Erspartes an oder ,,schnorren sich durch®. Sechs Schiller, immerhin fast 1% der befragten
Gruppe, stehlen Geld oder ,,versuchen an Geld zu kommen, auch wenn es strafbar ist.* Eine
Schilerin , verdient sich durch Prostitution ihr Taschengeld.

Nach Riicksprache mit der Schulérztin Frau Dr. Gertrude Jindrich vom OO. Landesschulrat
wurde mir bestétigt, dass es tatsichlich vorkommt, dass Schiler in diesem Alter bereits mit
dem Gesetz in Konflikt kommen, sei es durch Stehlen oder durch Prostitution.

Man sieht aber auch an der Beantwortung, dass sich Jugendliche wohl beschrénken kénnen,
wenn sie kein Geld mehr zur Verfligung haben.

Bedenklich ist auch, dass sich Schiller Geld ausborgen, wenn sie mit ihrem Taschengeld nicht
auskommen. Immerhin machten 16,07% der Jugendlichen diese Aussage. Es konnte dies der
Beginn einer Schuldenspirale sein. 9,90% der Jugendlichen rechnet damit, durch eine
finanzielle Zuwendung der Grof3eltern oder anderer Verwandter einen Zuschuss zu erhalten.
Zuschisse 16sen aber nicht das Problem. Dieser , Teufelskreis® musste durch Gesprache und
konseguentem V erhalten unterbrochen werden.

Mit der Beantwortung der nachsten Frage zeigt sich aber auch, dass sehr viele Jugendliche
ganz gut mit Geld umgehen kénnen.

Bleibt dir am Monatsende Geld tbrig?

350
=
200 Fast die Hélfte der Schiller (46,92%) gibt an,
129 T 103 289 | dassmanchmal Geld tbrig bleibt,
50 1341 3133% sagt sogar haufig. 21,75% bleibt nie
0 ' ' Taschengeld Ubrig.
f#;\@ \\6\?} Qe

S
\N‘c}
Abb.11 Bleibt dir am Monatsende Geld (brig

Ich nehme an, dass Jugendliche, denen nie Taschengeld Ubrig bleibt, es entweder verplant
haben (monatliche Ausgaben, ev. Geburtstagsausgaben, Sparen) oder, dass sie sich ihr Geld
nie richtig einteilen. Die andere Gruppe der Jugendlichen zeigt, dass sie entweder bewusst ihr
Geld einteilen kann oder dass sie durch zusétzliche Einnahmen zu mehr Geld gekommen ist.

Die néchste Frage bezog sich auf das,,Monatsrestgeld”.
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Was machst du damit?
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134 Schiler (21,75%) gaben darauf keine Antwort, weil ihnen auch kein Geld Ubrig bleibt.
111 Schiler (18,02%) legen ihr Erspartes auf ihr Sparbuch. 299 Jugendliche (48,54%) heben
sich das Geld fur den néachsten Monat auf. 72 Jugendliche (11,69%) geben es fur folgende
Dinge aus. ,Kleidung* (meiste Nennung), ,,Essen* und ,,Fortgehen*, es folgen , Handy-
Wertkarten®, ,,Ausgaben fiirs Moped* und ,,DVD, Zeitschriften und CD*. Ein kleiner Tell
der Jugendlichen gibt jedoch auch sein ganzes Geld fur ,,Zigaretten, Alkohol und
SuBigkeiten* aus. Unter den Angaben sind aber auch Aussagen wie: “Ich gebe meistens das
ganze Geld aus, es sei denn, ich méchte mir was Teures kaufen!* oder ,,Ich kaufe mir die
Sachen, die ich wirklich brauche, aber manchmal auch nur, weil mir etwas gut gefallt!**

Auch wenn nur ein kleiner Teil der Jugendlichen angibt, dass er das Taschengeld fir
Zigaretten, Alkohol und SiR3igkeiten ausgibt, nehme ich an, dass fast alle dieser Jugendlichen
einen Teil ihres Geldes in Alkohol umsetzen. Alkoholgenuss ist bereits zu einem grofen
Problem geworden. Wenn der Gebrauch und Konsum bestimmter Produkte Uber ein
vernunftiges Mal3 hinaus geht, kann dies schon zu einer Suchtgefahrdung fihren. Eine solche
besteht dann, wenn das Gefuhl auftritt, man kann auf etwas nicht mehr verzichten. Sucht kann
sich nicht alein auf Drogen, Alkohol und Nikotin beziehen. Es kann auch zu
,Stoffungebundenen*  Sichten, wie Konsum- und Kaufzwang, Spielsucht oder die
verschiedenen Arten der Esszwange, kommen. In Osterreich schétzt man derzeit 56.000 spiel-
und 50.000 internetstichtige Personen. Bei 45 Prozent von ihnen setzt das Suchtverhalten vor
dem 18. Lebensjahr ein (0O Nachrichten vom 6. Nov. 2003, S. 22). Das wurde mir auch bei einem
Interview mit Fr. Ursula Groissmayer-Steininger, Berufspddagogin im BBRZ in Linz,
bestdtigt. Frau Groissmayer-Steininger betreut Jugendliche mit Sonderschulabschluss aus
Oberosterreich, die im letzten Jahr keinen Arbeitsplatz bekommen haben (16-Jahrige). Die
Jugendlichen erhalten eine Art Lehrlingsentschadigung von 310,- Euro monatlich auf ihr
Konto. Sie missen kein Geld zu Hause abgeben, d.h. ihnen steht die volle Summe monatlich
zur Verfigung. Trotzdem kommen die meisten Jugendlichen nicht mit dem Geld aus. Diese
Jugendlichen geben fast ihr gesamtes Geld fur alkoholische Getrénke aus, die in Lokaen
konsumiert werden. Wenn das Geld zum Monatsende schon sehr rar ist, wird das Restgeld in
einen gemeinsamen Topf geworfen und davon werden die Getranke bezahlt. Die Jugendlichen

wildmann, abschlussarbeit, SS 2005 24



gehen dann nicht aus, sondern vertrinken das Geld gemeinsam an einem von ihnen gewahlten
Ort. Auch in der empirischen Erhebung Uber , Das Erndhrungsverhalten von Jugendlichen in
Oberdsterreich®, ein Praxisprojekt der Medizinisch-technischen Akademie fir Diégtdienst und
erndhrungsmedizinische Beratung am Krankenhaus der Elisabethinen in Linz, durchgefihrt
im Oktober 2004, wurde festgestellt, dass fast die Héalfte der befragten Jugendlichen am

Wochenende regelméaliig Alkohol konsumiert (vgl. Das Erndhrungsverhalten von Jugendlichen in
Oberdsterreich, S.38 ff.)

Durch die néchste Frage wollte ich feststellen, ob Jugendliche ein Sparbuch besitzen und wie
ihr eigenes Sparverhalten ist. Das Ergebnis sieht so aus:

Hast du ein Sparbuch?
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Abb.13 Angaben lber den Besitz eines Sparbuches

Ja Nein

Man sieht, dass fast jeder Jugendliche (90,75%) ein Sparbuch besitzt, der Rest von 9,25% hat
kein eigenes Sparbuch.

Der Besitz eines Sparbuches sagt aber noch nichts darliber aus, ob Jugendliche auch Geld fir
Unvorhergesehenes oder fur grofRere Anschaffungen selbst sparen. Der Besitz eines
Sparbuches bei Jugendlichen ist also kein verlasslicher Indikator fur das Sparverhalten.

Sparst du regelméRig einen Betrag?

400
300
200 - Regelmadig  sparen 41,56% der
256 Jugendlichen, der grof3ere Teil der
100 Schiler/innen spart jedoch nicht
0 regelméfdig einen Betrag an.
Ja Nein
OJa ENein

Abb. 14 Sparverhalten der Jugendlichen

Ich kann hier zur Annahme kommen, dass wahrscheinlich das Vorbild der Eltern pragend ist.
Wenn Jugendlich erfahren, dass auch zu Hause regelméidig ein gewisser Betrag zur Seite
gelegt wird, kann das als Vorbild wirken.
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Zieht man zum Vergleich die Ergebnisse heran, die eine Untersuchung des Marktforschungs-
Ingtitut IMAS im Jahr 2002 erbracht hat, so haben die Jugendlichen damals 54% ihres
Taschengeldes firs Sparen verwendet, wahrend nur 85% von ihnen Sparbuchbesitzer waren.
Die durchschnittliche Einlagenhohe lag bei 847,- Euro (vgl. Mit mir nicht, S. 77).

Aber wie viel sparen Jugendliche wirklich selbst?

Wie viel sparst du regelmaRig?

Sparhohe Anzahl der Jugendlichen
1,- bis5,- Euro 36
6,- bis 19,- Euro 76
20,- bis 34,- Euro 61
35,- bis 50,- Euro 36
Uber 100,- bis 1000,- Euro 14

Tab.3 Tabelle der Hohe der regelméRigen Spareinlagen

Die Jugendlichen gaben bei dieser Beantwortung die Hohe ihrer regelméldigen Spareinlagen
an. Als realistisch kénnen die Einlagen von 1,- Euro bis 19,- Euro angesehen werden. Das
entspricht auch ca. 10 bis 15% der Taschengeldhthe. Da einige Jugendliche aber angeben,
dass sie ihr ganzes Geld sparen, kénnen die Summen von 20,- bis 50,- Euro noch Beachtung
finden.

Aus der Tabelle kann man die hohen Summen herausnehmen. Ich vermute, dass hier die
Jugendlichen nur Zahlen geschrieben haben. Es konnte aber auch sein, dass Eltern oder
GrolReltern regelmd3ig eine Spareinlage tétigen. Das hat aber mit dem tatséchlichen
Sparverhalten des Jugendlichen nichts zu tun.

Auch Uber die Hohe ihrer Spareinlagen wissen die Jugendlichen Bescheid. 57 Jugendliche
gaben dazu keine Antwort, denn sie besitzen kein Sparbuch und haben dadurch auch keine
angesparten Betrage.

Wie hoch sind deine Spareinlagen?
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Die Spareinlagen unter 500,- Euro (31,33%) und zwischen 1.000,- und 5.000,- Euro (28,25%)
halten sich fast die Waage. Uber 5000,- Euro Spareinlagen verfiigt nur ein kleiner Prozentsatz
(20,23). 9,25% der Jugendlichen gaben keine Auskunft, weil sie auch kein eigenes Sparbuch
besitzen. 20,94% der Jugendlichen haben zwischen 501,- und 1.000,- Euro erspart.

Wenn ich das Sparverhalten der Jugendlichen mit den Spareinlagen vergleiche, falt mir auf,
dass die hohen Summen wahrscheinlich durch Zuschiisse von Eltern bzw. GroRReltern
entstehen. Viele Grol3eltern zahlen auf ein Sparbuch ihrer Enkelkinder einen regelméfiigen
Betrag ein. Als zweite Mdoglichkeit kommt in Frage, dass Jugendliche zu besonderen
Anlassen (Weihnachten, Geburtstag usw.) eine Geldsumme bekommen, die sie dann auf ihr
Sparbuch legen. Da Jugendliche auch eine Vorstellung haben, was sie mit ihrem Ersparten
machen wollen, sind sie wohl informiert, wie hoch ihre Spareinlagen sind.

Ob Jugendliche mit Geld umgehen kdnnen, zeigt sich auch, ob sie Schulden machen. Daher
waren die néchsten Fragen auf den Problemkreis,, Schulden” gerichtet.

Hast du Schulden?
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500+

400+

300+

200+
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Ja Nein Abb. 16 Anteil der Schiiler an Schulden

14, 61% der Jugendlichen hat diese Frage bejaht, 85,39% verneint.

Ob die Schiler wirklich alle ehrlich geantwortet haben, kann ich nicht prifen. Sie empfinden
»Ausborgen von Mitschilern® nicht als Schuldenmachen. Sie borgen sich von ihren
Mitschilern oft nur kleine Geldsummen z.B. fir die Jause oder ein Getrénk aus.
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Bei wem haben die Jugendlichen Schulden?
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Wie die Tabelle und die Grafik zeigen, haben 9,90% der Schiler ihre Schulden bei Freunden,
gefolgt von den Schulden bei den Eltern (5,36%). Das Konto wird von 1,79% der Schiler
Uberzogen.

Warum die Jugendlichen eher zu Freunden um Geld gehen, mag wohl darin liegen, dass sie
einerseits aus Furcht oder anderen Motiven massive Konflikte und Ausenandersetzungen mit
ihren Eltern vermeiden wollen, oder dass sie sich andererseits bei Freunden ,nur® kleine
Summen ausgeborgt haben.

Dass Jugendliche bereits Schulden bel der Bank haben, zeigt, wie leichtsinnig Banken
Uberziehungsrahmen zur Verfiigung stellen. Die Uberziehung des Kontos ist unkompliziert und
erfolgt meist ohne Absprache mit der Bank, zudem muss niemandem zum Zeitpunkt der
Uberziehung Rechenschaft geben werden. Banken umschreiben eine Kontoliberziehung mit
»Ihr finanzieller Freiraum®, ,,Ihre Barreserve oder ,,Ihr Einkaufsrahmen** und senken damit
die Hemmschwelle. Es entsteht das Gefiihl, dass das Geld tatsachlich zur Verfigung steht und
nicht verborgt wird. Wird das Konto Uber den vereinbarten Rahmen Uberzogen, werden
zusétzliche , Strafzinsen” félig. Daher auch eine Bemerkung von einem Schuler: ,,Wenn
Jugendliche ein Konto haben, sollten sie nicht mehr Geld ausgeben kdnnen!**. Bankomat-
Karten bergen auRerdem die Gefahr in sich, dass der Uberblick tiber die eigene finanzielle Lage
schnell verloren wird. Das Geldausgeben mit der ,Karte® wird weniger stark wahrgenommen.
Dass Schiler die Hohe der Kreditzinsen nicht kennen, bzw. falsch einschétzen, fordert noch den
lei chtsinnigen Umgang mit dem Uberziehungsrahmen.

Solange Jugendliche (Mindige Minderjahrige — von 14 bis 18 Jahren) keine eigenen Einkinfte
haben, brauchen sie die Genehmigung der Eltern bel der Ertffnung eines Bankkontos
(Girokonto) bzw. der Ausgabe von Karten fir Bargeldbezug. Haben die Eltern einer Ausgabe
der Karte zugestimmt, halten sich die Banken bel den Eltern schadlos, wenn das Konto einen zu
hohen Minusstand aufweist. Sollten Eltern merken, dass sich ihr Kind schwer tut im Umgang
mit der ,,Karte", ist essinnvall, auf ,, Plastikgeld* zu verzichten.

Jugendlichen sind aber die Schulden nicht gleichguiltig. Sie versuchen auf verschiedene Weise
von ihren Schulden herunter zu kommen.
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Was tust du, um die Schulden zuriickzuzahlen und du hast das Geld nicht?
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R Abb. 18  Madglichkeiten,
Schulden zuriick zu zahlen

Die Beantwortung zeigt, dass Jugendliche zuerst bei den eigenen Ausgaben zu sparen beginnen:
“Weniger ausgeben und das Ersparte furs Schuldenzuriickzahlen verwenden* (52,44%). Eine
Anlaufstelle sind fir 33,77% der Schiler/innen die Eltern. Immerhin machen aber 11
Jugendliche (1,79%) weitere Schulden (,,eine/n andere/n Freund/in um Geld bitten**), um die
ersten Schulden zurtick zu zahlen. Bei ,Anderes‘ war keine weitere Erklarung.

Ich nehme an, dass die Jugendlichen bei grofieren Schulden sich lieber an die Eltern wenden.
Sie wollen ihre Freundschaften nicht mit ,langerfristigen Schulden® zerstéren. Bei dem
Interview mit der Berufspaddagogin kam auch heraus, dass Jugendliche lieber mit den Eltern
Konflikte haben as mit ihren Freunden. Schulden haben bel einem Freund und sie nicht
rechtzeitig zurick zahlen zu kdnnen, wird a's grof3e Belastung empfunden. Verntnftig finde ich,
dass sich die Jugendlichen bewusst einschranken, um von ihren Schulden los zu kommen. Das
bedeutet aber auch eine gewisse Selbstiiberwindung und Stéarke.

Zum richtigen Umgang mit Geld gehdrt auch, dass Jugendliche Uber Bankgeschafte informiert
sind und Bescheid wissen.

Wie hoch schéatzt du die Zinsen in %, die du der Bank fur Kontolberziehung bezahlen musst?
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Mehr als die Hélfte der befragten Jugendlichen, immerhin 56,17%, glauben, dass die
Uberziehungszinsen unter 5% liegen. 26,95% der befragten Gruppe nimmt an, dass die
Geblhren zwischen 5 und 10% liegen, 11,85% nehmen einen Wert zwischen 10 und 15% an.
Uber 15% wird von den restlichen Jugendlichen genannt.
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Mich hat die Unkenntnis der Jugendlichen sehr gewundert. Entweder interessiert dies die
Jugendlichen nicht oder die Banken umschreiben die Uberziehungszinsen sehr geschickt. Ich
glaube, wenn Jugendliche die tatsachliche Zinshdhe wissten und ihnen vorgerechnet wirde,
welchen Betrag sie der Bank zahlen missen, wirden sie auch sorgfétiger mit ihrem Geld
umgehen. Hier sehe ich Nachholbedarf. Es muss von Elternseite und auch von schulischer
Seite alles getan werden, dass Jugendliche eine gewisse Kompetenz in Sachen Geld erlangen.

Wie wenig in der Schule Uber Geld gesprochen wird, zeigen die néachsten Antworten.

Hast du in der Schule etwas Uber den ,,Umgang mit Geld* gehort?
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Immerhin gaben 64,28% der Jugendlichen an, dass sie wahrend ihrer Schulzeit etwas Uber den
»Umgang mit Geld* gehdrt haben (,,oft*, ,,manchmal*‘), dem stehen aber 35,71% der Schuler
gegenlber, die nie etwas davon gehdrt haben.

Ich habe nicht nachgefragt, was die Jugendlichen ,, gehtrt” haben. Es koénnte sein, dass in
Mathematik oder in einem anderen Unterrichtsgegenstand etwas Uber Zinsen oder ahnliches
gesprochen wurde, oder dass einmal jemand von einem Geldinstitut einen ,,Vortrag* gehalten
hat. Mir erscheint dies zu wenig. In Gespréchen mit der schuldner-hilfe wird immer wieder
darauf hingewiesen, dass sich Lehrer Unterlagen fir Unterrichtsstunden oder Projekte
beschaffen kénnen. Von diesem Angebot wird zu wenig Gebrauch gemacht. In Gesprachen
mit Lehrern horte ich aber auch immer wieder heraus, dass sie sich fragen, was sie noch alles
in ihrem Unterricht abdecken sollen. Eltern geben hier eine wichtige Funktion ab.

Wie schédtzen Jugendliche selbst ihren eigenen Umgang mit Geld ein? Die letzte Frage im
Fragebogen lautete: ,,Was willst du mir noch sagen?. Diese Frage haben Jugendliche
geniitzt, eigene Gedanken preis zu geben. Neben negativen Antworten (,,Dieser Test war
sinnlos*, ,,..ich finde das unwichtig* u.am.), Worte aus dem Fakalbereich (,,Nichts zu
arschgefickter Witzbold* u.am.) und vielen Antworten mit ,,Nichts*, gab es auch positive
Ruckmeldungen. So schreiben doch 34 Jugendliche (5,51%), dass sie gut mit Geld umgehen
konnen, sich ihr Geld einteilen und auch regelméldig sparen. 64 Schiler gaben aber an, dass
sie der Test zum Nachdenken angeregt hat. So wurde ziickgemel det:

,» Der Umgang mit Geld ist nicht immer leicht. Oft sind Dinge sehr teuer...!**

,.Ich finde diese I- Seite hat mich nachdenklich gemacht....

,.Der Test war interessant.*

,-Ich finde Schuldenmachen ist nicht der einzige Ausweg!“

,.Viele Jugendliche haben schon Schulden und kénnen sie nicht zurlick zahlen.*

,-1ch hoffe, ich werde in meinem Leben nie Schulden machen,,,

,»Wem sagen? Dreht sich alles auf der Welt nur um Geld!**
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,.Geld ist nicht alles, was man braucht.**

,.Ich finde, man solle sich mit 15 sein Geld einteilen kdnnen....... “

,-Wenn Jugendliche ein Konto haben, sollten sie nicht mehr Geld ausgeben kdénnen.*

,.ES ISt gut sich mit solchen Dingen zu beschéaftigen.*

,.In unserer Klasse kann nicht wirklich jeder mit dem Geld umgehen....

Eine kleine Zahl von Jugendlichen gab an, dass sie nicht mit Geld umgehen kann (,,Dass ich
leider wie viele Jugendliche nicht oder kaum mit Geld umgehen kann*, ,,Ich brauche Geld**,
,.Mir ist alles egal*, ,,Ich muss mehr sparen.“). Bei einigen Schilern kam die Sorge um ihre
weitere Zukunft heraus: ,,Ich brauche eine Lehrstelle.*

Welche Erfahrungen haben Jugendliche mit ihren Eltern gemacht, wenn es um den Umgang
mit Geld geht? Sind diese damit zufrieden, wie ihre Kinder mit Geld umgehen? So lautete die
Frage: ,, Sind deine Eltern damit zufrieden, wie du mit deinem Geld umgehst?*

Elternzufriedenheit
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Mehr as die Halfte der Jugendlichen (50,32%) bejaht diese Frage. Bei 18,50% der Antworten
wird von den Jugendlichen ausgesagt, dass es den Eltern egal ist oder dass es sie nichts
angeht, wie sie mit dem Geld umgehen. 10,88% der Eltern sind nicht zufrieden, wie ihr Kind
mit dem Geld umgeht und 18,18% ermahnen, dass mehr gespart werden soll. Bel ,, Anderes"
wurden keine weiteren Angaben gemacht.

Eine Uberraschung ist, dass doch ein so hoher Anteil der Eltern mit dem Geldumgang seiner
Kinder zufrieden ist. Ich kann annehmen, dass die Jugendlichen entweder genug Taschengeld
bekommen oder sich dieses gut einteilen kénnen und daher kaum Konflikte mit den Eltern
entstehen. Es ist aber auch nicht von der Hand zu weisen, dass die Statistik , geschont®
erschient, weil die Jugendlichen den Eltern ihre Geldprobleme verheimlichen, um eben keine
Schwierigkeiten zu bekommen. Angst und Schamgefiihl sind dazu treibende Faktoren!
Problematisch finde ich, wenn sich Eltern Gberhaupt nicht um die Geldgebarung ihrer Kinder
kiimmern bzw. wenn Jugendliche meine, das ginge ihre Eltern nichts an. Hier kann ich auch
annehmen, dass die Kommunikation innerhalb der Familie nicht gut funktioniert, bzw. dass
Eltern ihre Verantwortung den Kindern gegentiber nicht voll wahrnehmen. Die unzufriedenen
Eltern wissen um die Schwéachen ihrer Kinder, sollten aber gemeinsam Strategien entwickeln,
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wie sie ihren Kindern zu einem verantwortungsbewussten Umgang mit Geld verhelfen
konnen.

Stimmt nun die Hypothese, dass Jugendliche nicht mit Geld umgehen kénnen?
Zusammenfassend lésst sich sagen, dass sich Jugendliche mit Geld schwer tun. Einige
Jugendliche haben sehr klare Vorstellung, wissen, dass sie Finanzkompetenz besitzen und sie
reflektieren auch Uber ihre Ausgaben. Andere Jugendliche wollen ihr Geld nicht ausgeben und
gparen blof3. Erreichen sie damit Finanzkompetenz? Viele Jugendliche wirden jedoch
Unterstiitzung brauchen, denn

- dgetelensichihr Geld kaum ein,

- sie haben kaum einen Uberblick tber ihre Finanzen,

- sie sparen wenig,

- sie machen jetzt schon Schulden.

4.2.2 Moderne Konsumguter verleiten zum Geldausgeben

Dies mochte ich durch die nachsten Ergebnisse aus dem Fragebogen belegen. Ich wollte
erheben, woflr Jugendliche ihr Geld ausgeben.

Die Schiler konnten bei der Beantwortung der Frage ,,Wofur gibst du dein Geld aus?* eine
Reihung vornehmen.

Auf Grund der Erhebung kann man feststellen, dass in erster Linie Geld fir , Getrénke,
Naschereien, Jause und Zigaretten“ ausgegeben wird sowie fir ,,Kino, Konzerte und Theater”
. Diese beiden Angaben werden am Oftesten an die erster Stelle gereiht. Es folgen die
Ausgaben far ,,Kleidung“ und den ,Kauf von CD, Computerspielen. Die
Taschengeldausgaben fur ,,Handyrechnung bzw. Handywertkarte** liegen zwischen den
Platzen vier und flnf, also im mittleren Bereich. ,,Sparen* rangiert ab Platz drei, der
Schwerpunkt der Nennung liegt aber bel funf. Fir Sportartikel wird wenig ausgegeben.
Dahinter liegen noch die Ausgaben fir ,,Kauf von Blchern, Zeitschriften®. ,,Anderes** bekam
zwar zwel Mal eine vordere Rethung, der Schwerpunkt liegt aber auf dem neunten Platz.

» Getranke, Naschereien, Jause, Zigaretten® gehtren wohl nicht zu modernen Konsumgtitern.
Jingere Jugendliche geben ihr Geld vor allem fir SlRigkeiten und Eis aus, sowie fur
Zeitschriften (vgl. www.abendblatt.de, 10.07.2003). Ich vermute, da die Ausgaben fur die
Naschereien usw. so hoch liegen, dass die Jugendlichen das Geld firs Ausgehen bendtigen,
das heildt, for ihre Kommunikation mit Freunden. Lokalbesuche verschlingen viel Geld.
Erfahrungsgemald kaufen sich Schiler 6fter eine Jause, auch in der Schule. Eine Schuljause
von zu Hause mitzunehmen, wird in diesem Alter kaum mehr praktiziert. In diesem Alter
wird leider auch schon oft geraucht. Nach einer Statistik stehen die Osterreichischen
Jugendlichen mit dem Rauchen an erster Stelle im européischen Raum (Medienberichte zum Welt-
Nichtraucher-Tag am 31. Mai 2005).

Bei den Ausgaben fir ,Kino, Konzerte, Theater* wird vor allem der Kinobesuch oder der
Besuch von ,Events’ gemeint sein. Die Ausgaben bel ,Kleidung“ werden vor alem von
Méadchen an vorderer Stelle gereiht. Der Kauf von CDs und Computerspielen hat einen hohen
Stellenwert. Jugendliche wollen dazugehdren und mitreden kdnnen, daher ist ihnen der Besitz
dieser Medienmittel wichtig.

Hinter den , Sportartikeln“ rangieren noch die Ausgaben fur ,Bulcher, Zeitschriften. Der
Durchschnitt der Gsterreichischen Jugendlichen liest kaum oder wenig. Gerade bel Schilern
der Polytechnischen Schulen wird wenig gelesen. Die Schiler werden auch von zu Hause
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wenig dazu angehalten (vgl. PISA- Studie). Welche Bicher und Zeitschriften gekauft werden,
wurde nicht befragt.

»Sparen” ist fur manche Jugendliche von enormer Wichtigkeit, im Gesamten gesehen liegt
aber hier die Rethung im mittleren Bereich.

Eine detailliere Angabe von ,,Anderes* war nicht gefordert, daher weil3 ich auch nicht, woflr
Jugendliche bel dieser Nennung ihr Geld ausgeben.

Ich habe eine Reihung der Handykosten im vorderen Bereich angenommen. Dass die
Handyausgaben im mittleren Bereich liegen, zeigt an, dass die Jugendlichen in diesem Alter
die Telefonrechnung, und wenn, dann nur mit einem kleinen Teilbetrag selbst bezahlen.

In seiner Studie stellt Bernhard Rathmayr fest: ,,Jung sein hei3t arm sein**. Auch die damalige
Befragung ergab ,,Jugendliche geben ihr Geld fur Lokalbesuche, Disco, Ball- und
Kinobesuche aus. Fur Sport, Platten, Kleidung und Schmuck, fir Moped und Auto, Essen
gehen, Hobbies und kleine Geschenke. Und sie mochten noch etwas sparen, z.B. um eine
Reise machen zu kénnen..... Fir Jugendliche dient Geld als Mittel........ ist notwendig fiir die
Kontaktaufnahme und Selbstprasentation tber Kleidung, outfit, styling,.....zur Mdoglichkeit der
Teilnahme an der Erwachsenenwelt und ihrer Offentlichkeit; bedarf es des Geldes fiir den
Erwerb von Beziehungs- und Belebungsmittel; dient Konsum, fur die man/frau Geld bendtigt
sicher auch der Ablenkung und Zerstreuung vom Arbeits- und Schulalltag....* (vgl.Rathmayr, S.
47 ff)

Zu den modernen Konsumgitern gehdrt das Mobil-Telefon. Es dient nicht nur als
Statussymbol fir Jugendliche, sondern esist auch zu einem Kommunikationsmittel geworden.
Man kann sagen, dass fast alle Jugendlichen (97,24%) bereits ein Handy besitzen.

Besitzt du ein Handy?

Wenn man den Vergleich zum
Handybesitz mit dem Jahr 2002 macht -
hier waren es 42% - so ist diese
Anschaffung am schnellsten angestiegen.
Jugendliche sehen es auch als
selbstverstandlich an, ein eigenes Handy
Zu besitzen.

Oja 599
Onein 17

Abb. 22 Anteil von Handy-Besitzern

Die néchste Frage bezog sich auf den Besitz eines Vertrags- oder eines Wertkartenhandys.
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Welche Handyart besitzt du?
Der Grofdell der Schiler besitzt ein
Wertkartenhandy (70,72%), ein Vertragshandy

o haben 26,62%.
300
200 435 Mit einem Wertkartenhandy kann nur bis zu
108 T{164] . 22 | ener bestimmten Summe telefoniert werden,
S S dann muss wieder eine Wertkarte gek_auft
& &~ & werden. Ich befirchte aber, dass Jugendliche
{\&Q?’ \@«@ &8 nicht genau wissen oder es nicht wissen
$© & wollen, dass fir das Telefonieren mit dem
Wertkartenhandy ein héherer Minutenpreis zu
bezahlenist.

Abb. 26  Aufteilung der Handyarten

Das Telefonieren mit dem Vertragshandy kommt im Minutenpreis billiger, dafir muss aber
eine Grundgebuhr erlegt werden. Viele Eltern greifen hier zum , Partner-Handy*, da die
Grundgebtihr fur das zweite Telefon herabgesetzt ist.

Wie hoch die Ausgaben fur die Benltzung von Mobil - Telefonen sind, zeigt das néchste
Ergebnis.

Héhe der Handy- Rechnung bei Vertragshandy

60-
17 Schiler (2,76%) haben bel der Hohe der
Telefonrechnung keinen Wert angegeben.
Hier kam die RlUckmeldung: ,,Geht
niemanden was an aufler der Familie*“.

Die meisten Schiler, die enen Wert
angegeben haben, telefonieren um einen
Betrag zwischen 15,- und 30,- Euro.

14 Schiller (2,27%) vertelefonieren aber auch

50

401
301
20
104

[

BE€5.- bis € 10.- 33 60,- Euro und mehr.
mE€ 15, bis € 56
30.- Ein kleiner Prozentsatz (1,79%) der befragten
O€30,- bis € 27 Jugendlichen kennt nicht die Hohe der
5. Telefonausgaben.
O€45,- bis € 14
60,-

Abb.24  Aufteilung der Hohe der Telefonkosten

Ich finde es schade, wenn Schiler nicht die Hohe der Telefonrechnung kennen. Kenntnisse Gber
die Hohe der Ausgaben kdnnen beim Sparen helfen und zu einem sorgféltigeren Umgang mit
Geld fuhren.

Bel der Hohe der Wertkarten, die Jugendliche zum Telefonieren brauchen, sieht das Ergebnis so
aus.
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Hdéhe der Handy- Wertkarten

400-
35047 |
30047 |
25047 |
20047 |
15047 |
10047 |
5047 |
04
O Wertkarte im 375
Wert von €
20,-
B Wertkarte im 42
Wert von € . B .
40,- Abb. 25  Aufteilung der Hohe bei Wertkarten
O Wertkarten 18

Die meisten Schiler (60,88%) kommen mit einer Wertkarte von 20,- Euro im Monat aus.
6,82% der Jugendlichen telefonieren um Wertkarten in der Hohe von 40,- Euro und ein kleiner
Prozentsatz, namlich 2,92% der Schler, verbraucht Wertkarten in Hohe von 60,- Euro.

Ein Vergleich der Kosten des Wertkarten- und des Vertragshandys zeigt, dass die Ausgaben fast
gleich liegen. Es kann aber auch sein, dass bei der Ausgabenhthe des Vertragshandys die
Vertragsgebihr inkludiert ist. In diesem Fall wirde das heil3en, dass die Jugendlichen dann
weniger Gespréchsgebiihren verbrauchen. Die héchsten Gebiihren werden fir SM S ausgegeben

Was sind die Vorteile bzw. Nachteile von Vertrags- bzw. Wertkartenhandy?

Wertkarte (+/-)

+ volle Kostenkontrolle (Guthabenstand ist kostenlos abrufbar),

+ keine Vertragsbindung,

+ kein Aktivierungsentgelt zu bezahlen,

+ Haftungsbeschrankung (maximal das aufgeladene Guthaben kann konsumiert werden),

+ ,,Automatische* bzw. ,,Zwangweise* Einschrankung, wenn kein Guthaben und kein Geld fur
den Kauf von einer Wertkarte vorhanden ist,

- teure Gespréachstarife,

- Guthaben lauft nach bestimmter Zeit ab (z.B. nach 12 Monaten).

Vertragsbindung (+/-)

+ gunstige Gesprachstarife,

+Rechnung mit Einzelgesprachsnachweis (meist kostenpflichtig)moglich,

- monatliche Grundgebihr

- einmaliges Aktivierungsentgelt

- keine Haftbeschrankung (verrechnet wird all das, was konsumiert wurde),

- kein Uberblick tiber die bisherigen Telefonkosten, da die Abrechnung erst im Nachhinein
erfolgt.

- Vertragshandy flur Minderjahrige (= unter 18-Jahrige) - grundsétzlich nur durch Unterschrift
der Erziehungsberechtigten (z. B. Eltern) moglich,

- Vertrage haben meist eine bestimmte Mindestvertragsdauer (z.B. 12 oder 18 Monate),
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- Kiindigung des Vertrages ist an eine bestimmte Form (z. B. schriftlich) und Fristen gebunden

(stehen in den Allgemeinen Geschaftsbedingungen (AGB)*“ (aus Mein Handy-ratgeber & ich lebe
schuldenfrei! von der Schuldnerberatungsstelle OO).

Aus dieser Aufzéhlung werden die grél3eren Nachteile eines Vertragshandys ersichtlich. Dieses
zu besitzen verlangt von Jugendlichen ein hohes Mal3 an Verantwortungsbewusstsein, damit sie
und/oder ihre Eltern durch hohe Telefonrechnung nicht finanzielle Probleme bekommen. Wenn
Jugendliche von einem Wertkartenhandy auf ein Vertragshandy umsteigen, sollten sie
besonders in den ersten Monaten ihr Telefonierverhalten kontrollieren. Um eine Erleichterung
zu bekommen, kann ev. vom Handyvertreiber eine Kostenkontrolle eingestellt werden. Gut ist
es auch, sich laufend Uber Bonussysteme der Mobilfunkbetreiber und deren Aktionen zu
informieren.

Wer bezahlt aber die Telefonrechnung?

Bezahlung der Handy- Rechnung

300
250 -
200 1+—
150 1+—
255
100 4+ 3
50 1+ 97
0 o - (]
Q @ Q@ S
& & & cz,"ﬁ\b <& &
N ¢ & & 2
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o ¥ & &
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5 &
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Abb. 26  Wer kommt fiir die Telefonrechnung auf

41,40 % der Schiler bezahlen sich ihre Telefonausgaben selbst, aber bereits 37,66% der Schiler
bekommt die Telefonkosten von den Eltern bezahlt. Bei 15,75% der Jugendlichen wird die
Rechnung zwischen Eltern und dem Jugendlichen aufgeteilt. Fur vier Schilern werden die
Ausgaben von Freunden bezahit.

Im Jahr 2000 telefonierten Jugendliche 26 Minuten mit dem Handy, aber nur funf Minuten mit
dem Festnetz. Heute sagen Jugendliche aus, dass das Handy-Telefonieren fir sie ene
»besonders beliebte Freizeitbeschaftigung” sai.

Man kann die Aussagen von: ,,Ich zahle selbst...” und ,,Meine Eltern* fast gleich setzen. Ich
vermute, dass die Eltern grofdtenteils fur die Telefonrechnung aufkommen, so lange ihre Kinder
noch in die Schule gehen. Anders sieht es schon aus, wenn die Jugendlichen im Berufseben
stehen. Hier steuern die Eltern nichts oder kaum mehr dazu bei, und die Kosten fir die
Telefonrechnungen explodieren und kénnen Jugendliche leicht in eine Schuldenfalle flhren.

Handy-Betreiber lassen bei nicht bezahlten Rechnungen diese tber Inkassobiros entreiben.
Das Land Oberdsterreich hat daher im Ma 2005 (OO Nachrichten vom 12. Mai 2005, S.27) eine
Kampagne gestartet unter dem Motto: ,, Viel-telefonieren = Geld verlieren!”, damit Jugendliche
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nicht durch ihre Handyrechnungen in die Verschuldung getrieben werden. Informationsfolder
von den Schuldnerberatungsstellen sollen Jugendliche auf die Gefahren aufmerksam machen,
aulRerdem will man erreichen, dass bei Vertragshandys nach einer gewissen Summe nicht mehr
telefoniert werden kann, damit die Hohe der Ausgaben nicht ins Unendliche steigt. Redakteure
der Zeitschrift ,,Unser Oberdsterreich® Nr. 2/2005 haben sich bel Jugendlichen umgehdrt, wie
es mit ihrer Handy Rechnung aussieht. So antwortet ein 14 jahriger Schiler: ,,Eine Zeit lang
habe ich so viele SMS an Freunde geschrieben, da hatte ich mal 35,- Euro an Gebihren. Jetzt
bin ich vorsichtiger geworden....“. Und eine Lehrling antwortet: ,,Da ich keinen Einblick auf
die gefuhrten Gesprache hatte, ist meine Rechnung auf 500 Euro explodiert. Ich hatte damals
nur 400 Euro Lehrlingsentschadigung. Ich bat den Handy-Betreiber um Ratenzahlung, was mir
nicht gewahrt wurde. So kamen noch 100 Euro Mahnspesen dazu....** AufRerdem wurde ein
Link fur Jugendliche eingerichtet: www.das-zaehlt.at. Man kann aber nicht nur die Schuld beim
Konsumenten suchen. In einem Leserbrief (00 Nachrichten vom 14. Marz 2005) schreibt ein Leser:
»Die Mobilfunkbetreiber sind sich ihrer Verantwortung gegeniber ihrer Kunden nicht bewusst,
so war Mobilkom nicht in der Lage, den Anschluss unseres Sohnes (19 Jahre) zu sperren,
obwonhl die Uberschuldung (2300 bei anderen Betreibern und Inkassobiiros) bekannt war. Erst
nach vier Monaten und weiteren 1200 Euro wurde der Anschluss gesperrt...... Es entsteht hier
der Eindruck, dass Umséatze um jeden Preis gemacht werden, da offene Posten ohnehin dem
Inkassobiiro verkauft werden und der Mobilfunkbetreiber daher einen Grofdteil seiner
Forderung bekommt*“. Fir mich zeigt der Leserbrief, dass Eltern ihre Verantwortung auf andere
abwélzen. Es wird stimmen, dass Mobilfunkbetreiber beinhart in ihrem Umgang mit schuldigen
Kunden sind. Ich aber glaube, dass in diesem Fall schon die Kommunikation zwischen den
Eltern und ihrem Sohn nicht richtig funktionieren durfte.

Im April 2005 hat der Mobilfunk-Anbieter One seinen Kunden einen neuen Service
Selbstschutz angeboten: ,ABS* =, Anti-Belastungs-Service”. Es ermdglicht dem Kunden sich
selbst ein monatliches Kostenlimit zu setzen. Kurz vor Erreichung des Limits wird eine Alarm
SM S ausgeschickt, das tiber den aktuellen Geblhrenstand informiert.

Eine Kostenbremse fir jugendliche ,Vieltelefonierer funktioniert auch bereits in
Deutschland. Um die Haushaltskasse vor der jugendlichen Telefonierwut zu schiitzen, besteht
die Moglichkeit, spezielle Jugendtarife anzunehmen. Einige Handy Vertreiber bieten in
Verbindung mit dem Handy-V ertrag eines Erziehungsberechtigten an, ein gewisses Limit von
10,-, 20,- oder 50,- Euro festzulegen. Teure Servicenummern sind gesperrt, auch
Auslandsverbindungen und Zugang zum Internet lassen sich unterdriicken. Ist die Summe
erreicht, kann nicht mehr telefoniert werden.

Mich hat auch die Aussage gewundert, dass Freunde fir die Telefonrechnung aufkommen. Ich
nehme an, dass die Freunde, die die Telefonrechnung bezahlen, entweder dter sind, schon im
Berufdeben stehen und sich ihr eigenes Geld verdienen, oder dass die Jugendlichen in einem
gewissen Abhéangigkeitsverhdtnis zu ihnen stehen.

Generell kann die Annahme: ,,Moderne Konsumguter verleiten zum Geldausgeben*
bestétigt werden. Da Jugendliche heute im Durchschnitt Gber 73,- Euro im Monat verfligen —
aus Taschengeld, Geldgeschenken und ersten Jobs (vgl. www.abendblatt.de) —, miissen sie sich das
Geld weniger sorgfdtig eintellen. Ich nehme an, dass Jugendliche durch die tellweise
aggressive Werbung leicht verfuhrt werden. Um in ihrer Clique ,in* zu sein und
dazuzugehdren, ,, miissen® sie bestimmte Konsumguter besitzen, ein gewisses Ouitfit tragen und
ein bestimmtes Verhalten an den Tag legen. Mangelndes Selbstbewusstsein und personliche
Defizite werden dadurch kompensiert.
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4.2.3 Wie Eltern (Vater, Mutter) mit Geld umgehen, hat fur Jugendliche
Vorbildwirkung.

Welche Rolle spielt noch das Elternhaus beztiglich Umgang mit Geld? Konnen Eltern heute
noch ihren Kindern Vorbild sein?

Sind deine Eltern (Vater, Mutter) im Umgang mit Geld ein Vorbild fur dich?

000 82,47% der Jugendlichen sehen in ihren Eltern ein

400 Vorhild, 17,53% jedoch verneinten die Frage.
200

Oja 508
Onein 108

Abb. 27 Elternvorbild

Erfreulich ist es, dass so viele Jugendlichen in ihren Eltern ein Vorbild sehen und haben. Es
ist jedoch nicht erfragt worden, was die Vorbildwirkung ausmacht. Es kann sein, dass Eltern
mit den Jugendlichen Uber die Finanzsituation der Familie sprechen, Gber grof3ere geplante
Ausgaben, Uber das Finanzmanagement. Oder Jugendliche nehmen einfach an, da sie
regelmaldig ihr Taschengeld bekommen, zu Hause alles gut lauft und keine ,, Geldstreitereien*
ausbrechen, dass die Eltern gut wirtschaften kénnen.

Was Eltern Kindern vorleben, wird am ehesten angenommen. Wichtiger als das Gesagte ist
das nonverbale Vermitteln. Wenn Kinder Streit unter den Eltern erleben, weil diese nicht mit
dem Geld auskommen, wenn nie tber Geld gesprochen wird, wenn Eltern immer mehr haben
muissen als die Nachbarn - al dasist fur die spatere Einstellung der Kinder zum Geld préagend.

Sprecht ihr tber Geld?

62,18% der Jugendlichen erleben manchmal zu
Hause ein Gesprach Uber die Finanzen, 16,88% der
Jugendlichen erleben dies oft. Aber bei 20,94% der
Jugendlichen wird nie vor ihnen und mit ihnen Uber
Geld gesprochen.

Positiv. sind die Gesprache Uber Finanzen
anzusehen. Jugendliche erfahren so, wie das Geld
eingeteilt wird, wohin es flief3t. Andererseits finde
ich es schade, dass Eltern nicht die Chance
ergreifen und mit ihren Kindern Uber die Finanzen

& @ & sprechen. Ursachen daflr konnen sein, dass Eltern

& es selbst nicht erlebt haben, dass Eltern nicht

) wollen, dass ihre Kinder tber die Geldangelegen-

Abb. 28 Geldgesprache zu Hause heit Bescheid wissen oder auch Eltern Angst

haben, dass Kinder Finanzangel egenheiten nach aufen tragen.

Um Kindern einen gesunden Umgang mit Geld zu vermitteln, sollen sie, dem Alter
entsprechend, einen Einblick in den Haushaltsplan bekommen. Sie sollen wissen, wie viel
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Geld fur Fixkosten (Lebenskosten) berechnet werden muss, was als Notgroschen bzw. fir
bestimmte Anschaffungen gespart werden muss. Kinder sollen auch erleben, dass Eltern
sagen, dass dies oder jenes nicht im Bereich ihres Budgets liegt. Uberlegungen sollen auch
getroffen werden, welche Anschaffungen vorgesehen sind und ob diese auch wirklich
bendtigt werden.

Wie in Alltagsentscheidungen, einschliefdlich Geldfragen miteinander umgegangen wird,
spiegelt sich auch in einer Paarbeziehung. Es missen gemeinsame Entscheidungen getroffen
werden und beide mussen auch die Verantwortung Ubernehmen. Je offener und klarer Uber
Geld gesprochen wird, desto besser wird es auch gemeinsam verwaltet.

Eltern missen Kindern auch Grenzen setzen. So mussen Kinder nicht ales bekommen, was
sie sehen und ihnen von der Werbung angeboten wird. Die Schere zwischen den Anspriichen
der Kinder — ich denke hier z. B. an Markenkleidung — und den finanziellen Méglichkeiten
der Familie klafft zunehmend auseinander. Wenn das Selbstwertgefihl, die Selbststandigkeit
und das Selbstbewusstsein der Kinder gefestigt und gestérkt werden, verfallen sie nicht so
leicht den Verfuhrungen der Werbung und dem Trend der Zeit. Die zunehmende
Kommerzialisierung der Kindheit ist heute Realitdt. Kinder werden wie Erwachsene von der
Wirtschaft als wichtige Konsumenten beworben. Der Grofdeil der Jugendlichen steht dem
reichhaltigen Waren- und Dienstleitungsangebot wenig kritisch gegentiber. Kleidung, Handy
und andere Artikel sind wichtige Produkte, deren Besitz mit altersmélligem Prestige
verbunden ist. , Ich bin, was ich habe" ist die Devise. Jugendliche gehen daher Risiken bei

Kaufentscheidungen ein, die nicht selten zu Geldproblemen fihren.
(vgl. Bundesministerium fiir soziale Sicherheit, Generationen und Konsumentenschutz (Hrsg.); 2003; 4. Bericht
zur Lage der Jugend in Osterreich, Teil A: Jugendradar 2003; S. 136 ff)

Was koénnen Eltern ihren Kindern in Bezug zum Umgang mit Geld mitgeben?

- Den Selbstwert, das Selbstvertrauen und die Selbststandigkeit des Kindes starken,
damit es nicht der Werbung und den allgemeinen Trends erliegt.

- Jugendlichen sollen reelle Vorstellungen dber den egenen Lebensstandard
bekommen. Werbung verfihrt sehr schnell, man will es dem Nachbarn, den Freunden
gleichtun, kann es sich aber im Grunde nicht leisten. Ehrlichkeit sich selbst gegentiber
und seinen Né&chsten schafft ein Vertrauensverhdtnis fir eine gute Basis fur das
Geldleben.

- Die Ansicht: ,Mein Kind soll es besser haben“ muss nicht unbedingt Uber das
Konto/Geld gehen. Es gibt noch andere Werte, die das Leben verbessern. Freiheit und
Gluck werden oft mit materiellen Werten in Verbindung gebracht.

- Richtigen Bezug zum Geld bekommen: Vor allem durch den bargeldliosen Verkehr
verlieren Jugendliche den Uberblick tber ihre Finanzen. Jugendliche dazu anhalten,
ales, was mit Karte bezahlt wird, aufzuschreiben und auch die Kontoausziige zu
Uberprifen.

- Jugendliche dazu ermuntern, vor groéferen Anschaffungen Informationen einzuholen.
Preisvergleiche zahlen sich aus, auch das Verhandeln Uber Preisnachlasse — beginnt
schon bei der Kontoftihrung — ist von Vorteil. Das,, Ich will das sofort” ist dann nicht
mehr so wirksam und bedeutungsvoll! Das Hinterfragen einer Kaufentscheidung fihrt
mit der Zeit zu einem reflektierten Umgang mit Geld und zu bewusstem
Kaufverhalten.

- Jugendliche darauf aufmerksam machen, dass KontolUberziehungen sehr teuer
kommen.

- Wenn Jugendliche schon Geld verdienen, aber noch zu Hause wohnen, soll ihnen ein
gewisser Betrag fur das Wohnen abgezogen werden. Jugendliche lernen dadurch, dass
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sie spéter auch Fixkosten haben werden und dass dieses Geld nicht zur freien
Verfligung steht.

- Miteinander reden: Je friiher Uber Geld in der Familie, in einer Beziehung gesprochen
wird, desto eher konnen unliebsame Uberraschungen vermieden werden. Niemand sol|
zu Ausgaben tiberredet werden. ,, Uber Geld spricht man wohl* sollte der Grundspruch
sein.

- Finanzielle Angelegenheiten nicht zwischendurch besprechen. Sich Zeit nehmen fir
einen genauen und detaillierten Geldplan. Spontane Kaufentscheidungen werden
dadurch seltener! Geldangelegenheiten erledigt man selbst und Ubergibt nicht die
aleinige Verantwortung dem Partner. Es bedeutet aktive Verantwortung und
Gleichwertigkeit in der Paarbeziehung.

- Klare Vereinbarungen sollen getroffen und eingehalten werden. Was geschieht, wenn
eine Beziehung auseinander geht? Wer bekommt was?

- Strenge Rechnung — gute Freunde. Das gilt schon bei Jugendlichen. Wenn Geld
ausgeborgt wird, dann soll genau vereinbart werden, bis wann dieses zurtick zu geben
ist.

- Jeder braucht seinen finanziellen Freiraum: Von den Einkommen beider Personen
werden die Lebenshaltungskosten (Wohnung, gemeinsames Auto, Lebensmittel und
dergleichen) bestritten. Jeder hat aber auch noch sein eigenes Konto, Uber das er frei
verfligen kann, Uber das keine Rechenschaft dem anderen gegeben werden muss, auch
wenn auf dieses Konto monatlich nur ein kleiner Betrag kommt.

- Ein Haushaltsplan erleichtert den Uberblick. Je weniger Geld vorhanden ist, desto
wichtiger sind genaue Aufzeichnungen. Auf diese Weise kann man auch kontrollieren,
wohin das Geld geflossen ist und ob nicht weitere Einsparungen moglich sind. So
sollen Jugendlichen genaue Bescheid Uber ihre Fixkosten wissen. Es kénnen dadurch
auch mogliche Investitionen im Voraus geplant werden. Uber das eigene
Kaufverhalten kann dadurch auch reflektiert werden.

- Wenn Zahlungsverpflichtungen aus friheren Beziehungen bestehen, so sollen diese
vom Konto des Verpflichteten abgezogen werden. Die neue Beziehung soll nicht
dadurch belastet werden.

- Auf die Notwendigkeit des Sparens aufmerksam machen. Es kdnnen immer
unvorhergesehene Situationen eintreten, wo man auf Erspartes zurtickgreifen muss
und kann. Die Hohe des Ersparten konnte bei 15% des Einkommens liegen. Aul3erdem
konnen al jene Betrége zurlick gelegt werden, die durch Lohn/Gehaltserhéhungen
anfallen. Mehrere Sparformen wahlen!

- Vor Unterzeichnung eines Vertrages (Handy, Leasing usw.) auch auf das
Kleingedruckte aufmerksam machen und genaue Uberlegungen (, Kann ich mir das
Uberhaupt leisten?, ,,Brauche ich das?‘, ,Wie erfolgt die Bezahlung?* usw.) treffen.
Die individuelle Leistbarkeitsgrenze wird bei Konsumschulden leicht Gberschritten.
Viele Vertragspartner rechnen mit der Unerfahrenheit von jungen Menschen.

- Jugendliche darauf aufmerksam machen, wohin sie sich bei Geldschwierigkeiten
wenden konnen. Es bringt nichts, wenn Eltern immer wieder als ,rettende Engel”

einspringen. Jugendliche lernen dadurch nie, mit ihrem Geld umzugehen.
(vgl. Im Plus leben, S. 22 ff, 72 ff)

Die Hypothese ,,Wie Eltern (Vater, Mutter) mit Geld umgehen, hat fur Jugendliche
Vorbildwirkung* sehe ich bestétigt. Ich vermute: Wenn Eltern offen Uber Geld und
Haushaltsplanung sprechen, werden sich auch die Jugendlichen in Finanzangel egenheiten an
ihre Eltern wenden und gezielt mit ihrem Geld umgehen.
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4.3 Jugend und Konsum

Als ,Konsum* wird der Gebrauch und Verbrauch von Gitern und Leistungen zur
unmittelbaren Befriedigung eine Bedirfnisses bezeichnet. ,Verbrauch® ist eher auf den
Verzehr des am Ende eines Prozesses stehenden Gebrauch des Gutes gerichtet. Konsum kann
als personaler Akt des Konsumierens bezeichnet werden.

»Im Deutschen Brockhaus fand ich unter dem Stichwort ,,Konsum" eine dreiseitige
Abhandlung Uber diesen Begriff. Genannt seien hier nur die wichtigsten Aspekte: Das
Wort ,Konsum" wird vom lateinischen Wort ,consumere” abgeleitet, was in etwa
.verbrauchen" und ,verzehren" bedeutet. Mit ,Konsum® wird ein Verbrauch von
Sachgiitern und Dienstleistungen zur menschlichen Befriedigung von Bedirfnissen
beschrieben. Deshalb steht Konsum in unserer Gesellschaft in engem Zusammenhang mit
einem wirtschaftlichen Einkommen oder mit Geldmitteln.

Diese beiden Punkte sind zentrale Aspekte.” (Wildmann, OKOLOG: S .6)

» Eine Durchschnittsfamilie in den westlichen Industriel&ndern besitzt rund 10.000 Teile
an Inventar, von der Kopfschmerztablette bis zum Fernsehprogramm, vom Schlagbohrer
bis zum Wok, von der Dschungelbuchbettwasche bis zur Dampfbigelstation, vom
Handventilator bis zum Handy, das alle Spielchen spielt. Mullhalden, Dachbdden und
Sperrmilicontainer quellen Uber. Aber wir kaufen weiter. Standig werden neue
Bedurfnisse geweckt. Jede Generation findet einen neuen Kick. Neue Sportarten,
Modetrends und Kommunikationsformen sorgen fir neuen Bedarf und lassen neue
Geschéftszweige entstehen, deren Ladenkassen klingeln. Selbst fur Haushalte, wo es
schon alles gibt, werden immer neue Dinge erfunden.

Wenn wir in diesem Tempo weiterkonsumieren, werden unsere Kinder als Erwachsene
20.000 Artikel angeh&uft haben, unsere Enkel gar 40.000. (Oko-Test 11/96. S. 18, zitiert
nach Schneider). Im Vergleich dazu: Der Indianerstamm der Navgjo kommt mit 250
Dingen aus. Diese Zahl errechnete Rene Frey, Professor fur Sozialwissenschaften an der
Universitat Basel.

Auch der Fachhandel fur Informationstechnik und Telekommunikation schreibt schwarze
Zahlen. ,Um einen leistungsfahigen Zugang zur Internet- und Online-Welt zu besitzen,
werden Computer ausrangiert, die zum Teil noch nicht mal zwei Jahre alt sind.”

Was das an Ressourcen und Energie verschwendet, dartber macht sich niemand
Gedanken. Wir schmeif3en Dinge immer schneller weg, weil wir mit immer neuen Designs,
Farben und angeblich verbesserten Funktionen Uberhauft werden.” (wildmann, OKOLOG: S. 6)

»Die Jugendphase ist u.a. durch die Ablésung vom Elternhaus gekennzeichnet und der Suche
nach der eigenen ldentitét.” (Wildmann, OKOLOG: S.15) Durch eine identitétssichernde Funktion
von Konsum fihlen sich Jugendliche mehr angesprochen als andere Altersgruppen. Sie sind
zu ener begehrten, kaufkraftigen Konsumschicht geworden, auf3erdem beeinflussen
Jugendliche immer starker auch das Kaufverhalten ihrer Eltern. Kinder zeigen eine sehr
gravierende Mitbestimmung beim Einkauf! Eltern unterschdtzen oft die Manipulation ihrer
Kinder, besonders der Jiingsten.

In der heutigen Situation kommt ein weiterer Aspekt hinzu: Je mehr elektronische Gerédte im
Haushalt sind, desto mehr beschéftigen sich Kinder mit sich selbst. Damit stellt sich die
Frage, ob sieihre erwiinschte Sozialkompetenz gentigend ausbilden.

Die sechs- bis 19-jahrigen Jugendlichen in Deutschland verfiigten im Jahr 2003 Uber ein
Vermogen von 20,43 Milliarden Euro, ,,dies sind um 24 Prozent mehr als noch vor zweli
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Jahren und so viel wie nie zuvor*, sagt die Marktforscherin Patricia D&hn in ihrer Kids-
Verbraucheranalyse 2003, die von den Verlagen Axel Springer, Bauer und Egmont Ehapa
unter 2643 Jungen und Méadchen erhoben wurde. (vgl. www.abendblatt.de). Nicht anders sieht es
bei oOsterreichischen Kindern von sieben bis funfzehn Jahren aus. Laut einer
Verbraucheranalyse des Marktforschungsinstitutes IMAS, durchgefihrt im Jahre 2002,
verfigen Kinder und Jugendliche seit Einfuhrung des Euro Uber ein héheres Taschengeld
(friher ATS 50,- , heute 5,- Euro). ,,Alle 850.000 Osterreichische Kinder und Jugendliche
zwischen sieben und 15 Jahren verfligen daher pro Jahr zusammen uber 408 Millionen Euro.
265,2 Millionen dieses Taschengeldeinkommens werden fiir Eis, StRigkeiten, Hefte, Kino,
Essen (McDonald’s), CD, Getranke verbraucht*“(Mit mir nicht, S. 77). Wahrend Uberall von einer
Kaufflaute gesprochen wird, ist eine Kaufzurtickhaltung bei den Jugendlichen oft kaum zu
spiren. So haben Jugendliche teilweise ein Jahreseinkommen von 1811 Euro. Dieses setzt
sich aus dem Taschengeld (870,- Euro), Geldgeschenken (179,- Euro) und einem
Sparguthaben (durchschnittlich 762,- Euro) zusammen. Uber dieses Geld konnen die
Jugendlichen meistens frei verfigen, wobei festzustellen ist, dass viele Jugendliche aber auch
fr groRRere Anschaffungen das Geld zur Seite legen.

,,Konsumgiiterbesitz der Kinder (7 — 15 Jahre) in Osterreich
IMAS: Kinder OVA 2002, S 14 (Vortrag Karl Kollmann)

Eigener Fernseher 47 %
Eigener Videorecorder 28 %
Eigenes Handy 42 % sehr stark steigend
PC im Haushalt 63 %

»Der Besitz von bestimmten Konsumgutern (Fernseher, Video, Auto,......) ist gesellschaftlich
einfach notwendig, weil ein Mangel als Zeichen sozialer Ausgrenzung gilt. Das trifft auch bel
Kindern schon zu. Eine bestimmte Marke der Kleidung oder der Schuhe missen gekauft
werden, um dazu zu gehéren. Wollen Jugendliche am sozialen Leben teilhaben, wie z.B.
Freunde treffen, etwas unternehmen, usw. missen sie Geld zur Verfiigung haben und es auch
ausgeben konnen und dirfen. Well es noch immer zu wenig Orte gibt, wo sich die
Jugendlichen treffen kénnen, ohne in Konsumzwang zu geraten, kostet beinahe jedes Treffen
mit Freunden Geld, sei es in der Disco, im Kino oder im Stammlokal. Wer nicht mithalten
kann, muss damit rechnen, dass er in seinem Freundeskreis nicht mitreden kann und daher
auch keine oder wenig Anerkennung findet. Fiar die Identitdtsfindung und
Personlichkeitsentwicklung der Kinder und Jugendlichen ist jedoch der Gruppendruck der
einzelnen Gruppenmitglieder von grof3er Bedeutung. Die ,, peer-group® bestimmt nun einmal,
wer unter welchen Bedingungen dazu gehdrt, was ,,in“ und was ,,out” ist.

Der Konsum dient den Jugendlichen als Ausdruckmittel fur die Zugehorigkeit zu einer
bestimmten Gruppe und er ermdglicht ihnen die Flucht aus einer belastenden, von
Erwachsenen reglementierten Alltagswelt. Anbieter nehmen Kinder und Jugendliche
scheinbar  ernst  und  respektieren  deren  Kontakt-,  Unterhaltungss  und
Entspannungsbedirfnisse. Sie stellen damit meist eine attraktive Alternative zum Elternhaus
her. Somit kann Konsum Kompensation von Stress, Desorientierung, Unzufriedenheit,
mangelndem Selbstwert und erlebten Defiziten im Alltag bedeuten.” (wildmann, OKOLOG: S.
15)

Konsumguter werden as Kommunikationsmittel beworben, verkauft und genutzt z.B. fir
Partnersuche. Gehobener Konsum wird auch als Ausdruck fir den personlichen Bereich und
fr den hoheren sozialen Status verstanden. Konsum als ausschlief3iches Lebensziel wurde in
der traditionellen Ethik Europas als moralisch defizient angesehen.
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,Der heutige Mensch wird geprégt durch eine Informationsiiberlastung, einen immensen
Zeitdruck, er verliert den Boden unter den Fif3en (, Entgeschichtlichung”), es fehlt ihm mehr
oder weniger die soziale Einbettung und seine Aufmerksamkeitsorientierung ist vor allem auf
sich selbst gerichtet. Er neigt zu Erlebnis, Abenteuer, Thrill und ohne (sicheren) Nervenkitzel
geht fast nichts mehr. Der heutige Mensch zeigt aber grof3e Unsicherheiten in personaler,
soziaer und 6konomischer Hinsicht.

Es bedeuten fir ihn
- Konsum = Glick
- Geld/Einkommen = Erfolg
Macht, Aufmerksamkeit = Ziel.“ (wildmann, OKOLOG: S. 7)

In einem Seminar gehalten von Prof. Karl Kollmann zum Thema ,, Unternehmen Haushalt”,
veranstaltet vom Bundesministerium fur Land- und Forstwirtschaft, Umwelt und
Wasserwirtschaft im April 2005 in Wien, hob dieser hervor, dass die Ausgaben fir
Kommunikation sich weiter steigern werden. Auch zeigt sich ein zunehmend unkritisches
Konsumverhalten, denn die Konsumenten sind werbefreundlicher, 6koskeptischer,
erlebnisorientierter geworden und Fun, Genuss, Thrill und Abwechslung werden gewinscht.
Dazu kommt noch, dass durch die Euroeinfihrung folgendes Phénomen auftritt:

- dieVorbereitung fur den Euro war zu kurz und nicht ausreichend,

- eswurden keine Planungen mit Euro im Haushalt durchgefiihrt,

- esbesteht wenig Gefinl fur die Wertrelation und fir die Banknoten bzw. Cent,

- es besteht eine asymmetrische Wahrnehmung (verzerrt: Preissenkungen werden nicht,
Preissteigerungen Uberdimensional wahrgenommen).

Kollmann sieht die Problemsituation im Umgang mit Geld so:

- Zunahme der OCDs (obsessive compulsive disorders), das heif3t Kauf- und Spielsucht
werden zunehmen, Verhaltensweisen, die vielfach Geld kosten, steigen. Es entsteht
ein , Sperrkliniken — Effekt” (wir kénnen auf Konsum nicht mehr verzichten).

- Konsumbudgets werden umgeschichtet fir Freizeit und Abenteuer.

- Einelangfristige L ebensplanung wird immer schwieriger.

- Wechselnde Arbeitspldtze bzw. Arbeitsplatzverlust sind zu erwarten.

- Zefdl der dten Familienstrukturen durch Scheidung, das heif3t Witwensingles und
junge Singles werden zunehmen, mit den Folgen der Verschuldung und V erarmung.

Die Erhebung unter Jugendlichen in Niedertsterreich im Jahr 2001 zeigt eine weitgehende
Ubereinstimmung mit der hier vorliegenden Befragung. Diesmal werden Ausgehen, Getranke
und Naschereien an erster Stelle genannt, im Jahr 2001 waren es CDs und Computerspiele.
Sparen stand aber damals im vorderen Bereich, diesmal ist es weiter nach hinten geriickt.

Viele Jugendlichen haben sehr klare Vorstellungen, was sie sich in den néchsten Jahren
wunschen. Ob diese Winsche auch in ein bis zwei Jahren finanzierbar sind, 1asst sich
bestreiten, vor alem, weil manche Jugendliche mehrere Angaben machten und sich bei den
Jugendlichen auch kein besonderes Sparverhaten bemerken lasst. Bei der Frage ,,Welche
groleren Anschaffungen stehen bei dir in den nachsten ein bis zwei Jahren an?* sieht die
Reihung wie folgt aus:
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Geplante Anschaffungen der Jugendlichen

Anschaffungswiinsche Anzahl der Jugendlichen
Moped, Fuhrerschein, Mopedzubehor 215
Auto, Autofuhrerschein 193
Elektr. Gerdte (PC, Handy, Soundmaschinen) 63
Nichts, weil3ich nicht 57
Fur Ausbildung 28
Wohnung, M6bel 21

Tab.4 Tabelle Giber geplante Anschaffungen

Die Tabelle zeigt, dass sich die meisten Jugendlichen ein Moped bzw. ein Auto winschen. Es
wurde auch gleich dazu vermerkt: ,,Fuhrerschein, Zubehor. Als néchstes werden
elektronische Gerdte genannt. Hier ist der Wunsch nach einem eigenen PC erwéhnt. Bel der
Handy-Nennung wurde auf den Umstieg auf ein Vertragshandy hingewiesen, bzw. wird, da
fast ale Jugendliche ein Handy besitzen, der Wunsch nach einem neuen Handy gemeint sein.
Aulerdem wiinschen sich einige Jugendliche eine elektrische Gitarre. 57 Jugendliche (9,25%)
haben keine Winsche oder brauchen auch nichts. Die 28 Jugendlichen, die , Ausbildung**
angegeben haben, schrieben: ,,Fir die Berufskleidung®, ,,Zugfahrschein*, fortfihrende
Schule*. Ein kleiner Teil spart noch fur eine eigene Wohnung, bzw. mdchte sich sein Zimmer
verschonern oder verbessern. Ganz wenige Meldungen sind |, fir Kleidung®, ,,zum
Ausgehen®, ,,Essen*, ,.fir meine Freundin*, ,,Geld fur meine Verwandten ausgeben*. Ein
Schiler schreibt: ,,Ich kann mir alles leisten!** Die Eintragung: ,,Ein gebrauchtes Moped, ein
neues ist zu teuer!* l&sst auf einen konsumentenbewussten Jugendlichen schlief}en. Zwei
Jugendliche gaben an: ,Rickzahlung des Schlagzeuges*, ,,Telefonrechnung*. Die restlichen
Nennungen sind von keiner grof3en Bedeutung.

Im Vergleich mit der Erhebung von Niederdsterreich im Jahr 2001 zeigt sich ein kleiner
Unterschied, aber auch diesmal ist der Wunsch nach Mobilitét gegeben. Waren es damals
beim fast 80%, so sind es bei dieser Befragung 66,23%. Der Unterschied konnte daher
kommen, dass diesmal eventuell mehr Schiller aus dem st&dtischen Bereich bel der Befragung
teilgenommen haben.

In seiner Erhebung stellt Bernhard Rathmayr fest, dass ,,....die Art, wie sie sie (Anm. die
Wiinsche) aussprechen, ohne falsche Scham und ohne kiinstlich auferlegte Zurtickhaltung,
wirde eher darauf hindeuten, dass sie sich von der moralisch erzogenen
Nachkriegsgeneration  dadurch  unterschieden, dass sie auch eingeschrankter
Erfullungsmoglichkeiten keineswegs mehr auf ihre Winsche verzichten. Vieles ist nach wie
vor verboten, noch mehr nicht erreichbar, aber in ihren Winschen sind Jugendliche nicht
mehr eingeschrankt.*(S. 46 ff)

Uber Handy-Marken sind Jugendliche bestens informiert. Die Frage: ,, Welche drei Handy-
Marken fallen dir rasch ein?* haben alle Jugendlichen beantwortet und jeder wusste drei
Namen hinzuschreiben. Am haufigsten wurde der Name ,,Nokia** genannt. Unter die Handy
Marken mischten sich aber auch die Namen von Handy Anbietern, wie ,,One*, ,,T-Mobile**
USW.

Es missen sich hier durch ausgezeichnete Werbung Handy-Marken und Handy-Vertreiber
sehr gut gemischt und eingepragt haben, so dass Jugendliche die Marke und die Netzanbieter
nicht mehr von einander trennen.
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Dass die Werbung mal3geblich auf das Konsumverhaten Einfluss hat, wird niemand
bestreiten. ,,Werbung ist der Versuch, die Meinung der Konsumenten mithilfe bestimmter
Kommunikationsmittel zu beeinflussen. Sie verfolgt grundsatzlich zwei Ziele: Erstens die
Bedurfnisse der Verbraucher anzusprechen, zu wecken bzw. zu steigern; zweitens sollen die
vom Konsumenten bendtigten Produkte oder Dienstleistungen nicht bei irgendeiner
Konkurrenz, sondern beim wettbewerbtreibenden Unternehmer gekauft werden. Um diesen
Zweck zu erreichen, wahlen die Werber geeignete Werbetrager aus und setzen verschiedene
Werbemittel (z.B. Printmedien, elektronische Medien u.a.m.) ein.““ (Mit mir nicht, S.66)

Neben al den vielen Arten der Werbung und der alten Verkaufsformen, denen wir heute
ausgesetzt sind, sehe ich wachsende Konsumentenprobleme im Zusammenhang mit den
neuen Verkaufsformen. Neue Technologien bringen neben nachweislichen Vorteilen (die
jenen des Versandhauskatalog-Kaufs ahnlich sind) immer auch Nachteile - so auch die
neuen Verkaufsformen.

»ohopping Uber Telefon

Meistens werden Finanzprodukte (Kreditkarten, Versicherungen etc.),
Zeitungsabonnements, Zeitschriften, Alkoholika, Theaterkarten, Buchclubs,
Unterstlitzungen fir karitative Vereine, aber auch Haussanierungen telefonisch beworben.
Telefon- Shopping wird auch als Telemarketing bezeichnet.

Shopping per Kabel am Bildschirm

Friher wurden eher niederpreisige Produkte (Kuchenzubehor, Schallplatten etc.)per Kabel
am Bildschirm vertrieben, heute reicht die Bandbreite von Schmuckstiicken Gber
Kosmetikartikel bis zu hochpreisigen Waren, wie etwa Reisen. Auch langlebige
Markenprodukte werden am Bildschirm verkauft. Erst durch die Werbung im TV gelangen
sie in das Bewusstsein der Kaufer. Diese Produkte werden a's ,, Gadgets' bezeichnet.

Die Kauferstruktur deckt sich mit der Struktur der osterreichischen Bevdlkerung. Keine
Einkommens- oder Sozialschicht ist besonders Uber- oder unterreprasentiert. Gebiete mit
guter Kabelinfrastruktur sind besonders kaufaktiv.

Wie sich der TV-Shopping-Markt bel uns weiter entwickeln wird, ist noch nicht ganz
abzusehen, da er stark an die Programmanbieter gebunden ist. Erwiesen ist aber bereits eine
Verschuldung der Jugendlichen, die Uber Bildschirm bzw. Internet einkaufen. Der Verkauf
erfolgt meist Uber Telefon.

TV- Shopping birgt oft den Nachteil unzureichender oder falscher Produktinformation.

Shopping Uber Internet

Dieses System bendtigt moderne elektronische Medien: Computer, TV-Gerét oder Terminal
und Telefon und die dahinter liegende Infrastruktur des Anbieters. Uber eine Datenbank
kann der Konsument das Angebot zu Hause abrufen, die Waren bestellen und unter
Umstanden auch gleich (mittels Kreditkarte) bezahlen. Der Vorteil dieses Systems ist, dass
Waren miteinander verglichen werden kénnen.

Internet-Shopping - in einigen europédischen Landern schon sehr verbreitet - bietet alle
maoglichen Waren an. So reicht das Angebot z. B. von Lebensmitteln bis hin zur
Reservierung und Buchung von Reisen.

Mogliche Problembereiche dieser Einkaufsform sind der unzureichende Schutz der
Privatsphare und der mangelnde Datenschutz! Die Bekanntgabe von Kreditkartennummern
im Internet ist nicht empfehlenswert, da die Datensicherheit noch nicht gewéhrleistet und
Missbrauch zu befirchten ist

Die Konsumentenprobleme resultieren im Wesentlichen daraus, dass bei all den neuen
Verkaufsformen die Waren nicht angeschaut werden kénnen. Aul3erdem werden die Waren
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verschickt - es fehlt also der Kontakt mit den Verkéufern.“ (wildmann, OKOLOG: S.17 ff)
Jugendliche mussen auf diese Verédnderungen aufmerksam gemacht werden, denn hier
lauern Gefahren.

Wie wollen die Jugendlichen in Zukunft, wenn sie ihr eigenes Geld verdienen, damit
umgehen? Welche Vorstellungen haben sie?

Was glaubst du, wird sich bei deinem Umgang mit Geld andern, wenn du in einigen Monaten Lehrling
bist und eine monatliche Lehrlingsentschadigung erhalst?

300

250

200

150

100

50

Ausgaben: Ich kann es mir ja | Einnahmen, ich bekomme ja | Nichts, ich gehe weiter so mit
jetzt leisten jetzt mehr Geld! meinem Geld um!

|Ergebnis 91 267 258

Abb.29 Wie gehen die Jugendlichen in Zukunft mit ihrem Geld um

41,88% der Jugendlichen geben an, dass sich nichts andern wird. Sie werden mit ihrem
Geld genauso umgehen, wie sie es bisher gemacht haben. 43,34% freuen sich Uber ihre
héheren Einnahmen. 14,77% sehen die Ausgaben: “Ich kann es mir ja jetzt leisten als
Zukunftsvision.

Was Jugendliche mit ihren hoheren Einnahmen machen, wurde nicht erfragt. Man kann
annehmen, dass sie mehr sparen, aber vielleicht auch mehr ausgeben werden. Bei der
Gruppe, die angegeben hat, dass sie sich mehr leisten konnen wird, konnte die Gefahr
liegen, dass sie zu grofRziigig mit ihrem Geld umgehen wird.

4.4 Jugend und Schulden

In der Radiosendung ,Von Tag zu Tag® in O 1 am 23.02.05 wurde iber die gravierende
Verschuldung der dsterreichischen Haushalte und der Jugendlichen gesprochen. Herr Thomas
Berghuber von der Schuldnerberatungsstelle ,klartext® in OO sagte, dass 400.000
osterreichische Haushalte an der Kippe zur Uberschuldung liegen. Die Zahl der verschuldeten
Haushalte ist noch wesentlich héher. Ursachen dafir seien die massive Bewerbung fir Kredite,
Konsum und Kontotberziehungen. Jugendlichen wird vorgesagt, dass ales moglich sei, sie
ales diirften. Dazu kommt noch: Ich will alles sofort. Altere Konsumenten haben ein groReres
Problembewusstsein. Sie wissen, wie schwer esigt, einen Kredit zuriick zu zahlen. Die jingsten
Klienten bei der Schuldnerberatung sind um die 18 Jahre at. Vorher haben aber diese
Jugendlichen schon Schulden bel ihren Eltern oder bei Freunden; wenn Schulden in Geschéften
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sind, konnen diese nicht eingeklagt werden. Dieses Geld verbrauchen sie fiir Handy-Ausgaben,
zum Ausgehen und fir Kleidung. Die grofReren Verschuldungsbetrdge entstehen durch
Existenzgriindung, erste Wohnung, Einrichtung, Auto, Handy (Gespréchsgebiihren und Ankauf
von neuesten Modellen). Die Verschuldung von Jugendlichen tritt in allen sozialen Schichten
auf, aber je hoher das Einkommen der Eltern dieser Jugendlichen ist, desto hoher ist auch die
Verschuldung. Jugendliche aus niedereren Schichten haben kein besseres Schuldenbewusstsein,
sie bekommen nur weniger hohe Kredite von den Banken. Ursachen fir die Verschuldung sind,
dass Jugendliche dazu gehtren wollen. Sie sehen, wie sich Eltern etwas ,, leisten” oder auch die
Eltern ihrer Freunde. Die Verschuldenssumme von Jugendlichen betrégt durchschnittlich
35.000,- Euro, davon entfallen 15.000,- Euro auf das tatséchlich ausgeborgte Geld, die restliche
Summe ergibt sich aus Zinsen, Uberziehungszinsen, Mahnspesen und Gerichtsausgaben.

M0gliche L dsungsvorschldge wéren:

- Schuldenprévention in Schulen z. B. durch den ,, Schuldenkoffer”, Projekte, Forderung
der Kreativitdt der Jugendlichen. So wurde z.B. ein ,Nicht-telefonier-Bonus® von
Jugendlichen vorgeschlagen, den Handybetreiber an sie geben, wenn sie einige Tage
nicht telefonieren. Den Jugendlichen sollte vorgerechnet werden, wie viele Stunden
gearbeitet werden muss, um z.B. 250,- Euro bel einem gewissen Einkommen zu
ersparen.

- Schulung der Eltern. Sie sollen mit ihren Kindern offen tber die Finanzgebarung zu
Hause sprechen. Haufig verweigern dies Eltern, weil sie ihr eigenes Verhaten
reflektieren und offen legen missten.

- Schulung der Lehrer und Jugendgruppenleiter als Multiplikatoren.

- Stérkung des Selbstwertgefiihls der Jugendlichen. IThnen soll bewusst werden, dass
Freizeit und Spafthaben nicht unbedingt mit Geldausgeben verbunden sein muss. Es
wirde sich dadurch ein ,Frust-“ oder ein , Prestigekonsum” verringern. Das Motto
,GeiZ ist gal” setzt sich auch langsam bel Jugendlichen durch und sie kommen vom
»Markendenken" weg.

- Anderung der Gesetzgebung. Auf Landesebene gelingt dies ganz gut, auf Bundesebene
ist dies durch den Einfluss von Lobby (z.B. Banken, Wirtschaft) kaum mdglich.
Osterreich hat innerhalb der EU die glaubigerfreundlichste Gesetzgebung. Wiirde das
Existenzminimum bei uns von derzeit 670,- Euro auf 1000,- Euro hinauf gesetzt,
wurden viele Banken nicht mehr so grof3ziigig Kredite vergeben, weil sie dann nicht so
leicht mit einer Zurlickzahlung rechnen konnten. Es wirde weniger Kredite geben.
Immerhin wurden im letzten Jahr um 37% mehr Kredite an Privatpersonen vergeben als
im Jahr davor!

- Handyrechnungen, Bestellkataloge, das erste eigene Auto und Versteigerungen im
Internet: Es gibt viele Schuldenfallen — und immer mehr Jugendliche tappen hinein. Die
Zahl der verschuldeten Jugendlichen steigt kontinuierlich an, denn ,wenn sie die
Geldscheine nie wirklich in den Handen halten, verlieren sie das Gefuhl fir den Wert
der Dinge*, so die Aussage des Mitarbeiters einer Schuldenberatungsstelle in
Oberosterreich (00 Nachrichten vom 21. August 2004, S. 10).

Auch bei der schuldner-hilfe in Linz wird der Prozentsatz der verschuldeten Jugendlichen mit
ca. 15 Prozent angegeben. Es wiirde also der hier erhobene Prozentsatz mit den Erfahrungen
der Schuldnerberatungsstellen Ubereinstimmen. Vor allem junge Menschen liegen mit ihren
Ausgabeplanen deutlich Uber dem Gesamtschnitt der (brigen Osterreicher nach einer
Befragung des Linzer Market Institut im Auftrag der Generali Versicherungsgruppe im Janner
2005 (0O Nachrichten vom 25. Janner 2005, S. 10). Und die Schuldner werden immer jinger. 20
Prozent der Kids haben Schulden, viele sind sogar Uberschuldet, das heifdt die Schulden sind
durch das monatliche Einkommen nicht mehr abzudecken.
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Folge der Verschuldung ist die Armut. Helmut Lepuschitz, Sprecher von Soziaministerin
Ursula Haubner, sagte in einem Interview in der Linzer Kirchenzeitung vom 17.02.2005, ,,dass
man die Armutsentwicklung sehr ernst nehme®. Gleichzeitig betont er, dass Osterreichs
Sozialbudget im EU-Vergleich sehr gut liege. Die wachsende Armut fuhrt Lepuschitz zum
grof3eren Tell auf Ursachen zuriick, ,,wo die Politik kaum etwas machen kann*. Er nennt als
Beispiel die internationale Wirtschaftsentwicklung und ihre Folgen auf dem Arbeitsmarkt und
bei den Loéhnen.”
Als Hauptursachen fir die Verarmung werden angefuhrt:
- Die wachsende Zahl der Menschen in atypischen Arbeitsverhdltnissen, von denen sie
nicht mehr leben kénnen (working-poor).
- Immer mehr Erwerbstdtige werden zu Sozialempfangern, teilweise aus dem oben
angefuhrten Grund oder durch Arbeitd osigkeit.
- Psychische Erkrankungen, die sich als Folge aus Arbeitd osigkeit einstellen.
- DieHurden, die Migranten vom Erwerbd eben ausschliefen.
- Die starken Preissteigerungen bei Heizungs- und Wohnungskosten, die Menschen mit
niedrigem Einkommen besonders treffen.

Bei einem Vortrag in Linz im Oktober 2004 Uber ,, Konsum- und V erschuldungsmuster von
Jugendlichen* sprach der Soziologe Elmar Lange von einer Studie, durchgefiihrt an der
Fakultét fur Soziologie der Universitét Bielefeld im Jahr 2002 an jungen Erwachsenen (845)
zwischen 15 und 24 Jahren. Darin geben Jugendliche an, Schulden zu haben. Die
Schuldenhdhe schwankt zwischen einem Euro bei einem Schiler und 35.000,- Euro bei einem
Berufstétigen. Die durchschnittliche Schuldenhthe liegt bel 1.200,- Euro (arithmetisches
Mittel) bzw. 200,- Euro (Median). Die Schuldenhthe steigt erwartungsgemald mit dem Alter
und von den Schulern tber die Auszubildenden und Studierenden bis zu den Berufstétigen an.
Zwischen 1996 und 2002 ist der Anteil der ver- und Uberschuldeten Jugendlichen gleich
geblieben. 13 Prozent der befragten Jugendlichen gab an, seit ihrem 15. Lebengahr
wenigstens einmal iberschuldet gewesen zu sein. Uberschuldungsfalle haufen sich nach dem
18. und dem 21. Lebengahr, also nach den rechtlich nominierten Statustibergangen zum
Erwachsenen mit den Moglichkeiten, Kredite zu erhalten. (Mitschrift des Vortrages)

Man miisste hier die Begriffe der Ver- und Uberschuldung klaren:

Von Verschuldung spricht man, wenn die L ebenshaltungskosten gerade noch gedeckt werden
konnen, aber fur andere Dinge kein Geld mehr vorhanden ist. ,,Uberschuldung
(Zahlungsunfahigkeit) bedeutet, dass eine Person nicht mehr in der Lage ist, fallige Schulden
innerhalb einer angemessenen Frist zu begleichen. Dies ist der Fall, wenn die nach Abzug der
Lebenshaltungskosten verfugbaren Mittel des Schuldners in einem Missverhaltnis zur
gesamten Schuldenbelastung stehen.**(Mit mir nicht, S. 14)

Grundlage fur das Erlernen eines richtigen Umgangs mit Geld wére, bereits vom finften
Lebengahr an, ein regelméfdiges Taschengeld. Das Taschengeld kann als Mittel zu einem
nachhaltigen Verhaten als verantwortungsbewusster Konsument dienen. Durch das
Taschengeld erfahren Kinder und Jugendliche

- anden Dingen des Bedarfs, was Geld wert ist,

- wenn Geld nicht eingeteilt wird, ist es schnell ausgegeben,

- dass sie eine eigenverantwortliche Entscheidung treffen missen,

- auf die Finanzsituation der Familie muss Rucksicht genommen werden,

- wieder Geldbedarf in der Familie geregelt wird,

- eskdnnen kleine Fehler gemacht werden — Kinder und Jugendliche lernen daraus!
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Ziel einesregelmafdigen Taschengeldesist, dass bei Kindern und Jugendlichen

die Kritikfahigkeit gegeniiber den Konsumangeboten geschult wird,

die Sensibilitét fur die eigenen Bedirfnisse gefordert wird,

der Grundstein fur einen kritischen Konsumenten gelegt wird. Die Versprechungen
der Werbung sollen durchleuchtet und hinterfragt werden.

Als Voraussetzungen fur die Ausbezahlung des Taschengeldes sollen sich Eltern an folgende

Empf

ehlungen halten:

Regelmaliigkeit (taglich, alle zwei Tage, wochentlich, monatlich - héngt vom Alter
des Kindes ab). Mit unregelméatigem oder nur teilweise ausbhezahltem Taschengeld
kann das Kind nicht planen. Es kdnnte |eicht ins Schuldenmachen verfallen.

Klare Abmachungen: Was bezahlen die Eltern z.B. Kleidung, Schulsachen u.am.,
wofur muss das Kind selbst aufkommen? Diese Vereinbarungen sind bindend. Das
Kind kann Uber sein Taschengeld frei verfigen. Eltern sollen die Ausgaben nicht
abwertend kritisieren. Wenn das Kind gut mit seinem Taschengeld auskommt, sollte
das Kind keine Rechenschaften Uber seine Ausgaben ablegen muissen.

Die Hohe des Taschengeldes wird gemeinsam besprochen. Zuschiisse von Grof3eltern,
selbst verdientes Geld durch kleine Jobs sollten bedacht werden.

Taschengeldentzug sollte nicht zur Strafmal3nahme eingesetzt werden. Auch das
zusétzliche Belohnen von Schulnoten ist problematisch. Weniger begabte Kinder, die
sich vielleicht in der Schule mehr plagen, fallen dadurch durch den Rost.

Mithilfe im Haushalt sollte selbstverstandlich sein. Es sollen al jene
Haushaltstétigkeiten ausgemacht werden, die Eltern von Kindern als Beitrag fur die
Familie erwarten. FUr grofere, ausgefallenere Aktionen z. B. Autowaschen, Blumen
spritzen, Rasen méhen, fir Oma einkaufen gehen usw. kann eine Entlohnung
vereinbart werden.

Kommt das Kind nicht mit seinem Geld aus, darf das Taschengeld nicht automatisch
aufgestockt werden. Gesprache mit dem Kind sind zu fihren. Durch
Fehlentscheidungen macht das Kind Lernerfahrungen.

Méadchen und Buben bekommen die gleiche Taschengel dhdhe.

Altere Kinder wollen oft ihre Kleidung, Schuhe usw. gerne selbst einkaufen. Das
erhohte Geld ist nicht als ,, Taschengeld zur freien Verfligung” anzusehen, sondern als
Wirtschaftsgeld. Die Auszahlungsmodalitdten und die HOhe muss mit den
Jugendlichen besprochen werden, dabel ist auf die Finanzsituation der Familie
Rucksicht zu nehmen.

Um Kinder und Jugendliche zum Sparen anzuregen kann das ,, Bonus-Spar-System*
eingefuhrt werden. Ein Teil des Taschengeldes wird auf ein Sparbuch gelegt. Am
Jahresende werden von den Eltern zusétzlich zu den Bankzinsen , Sparzinsen dazu
gelegt. Der Spargedanke wird aktiv von den Eltern gefordert.

Die Hohe des Taschengeldes soll sich nicht an der Taschengeldhdhe anderer Kinder
richten. Uberpriifung durch Gesprache unter den Eltern. Richtlinien fur die Hohe des
Taschengeldes bekommt man bei der Schuldnerberatung. Abhangig ist sie auf jeden
Fall von den personlichen Werten und Einstellungen, dem Erziehungscharakter der
Erziehungsberechtigten und den individuellen Aufwendungen.

(vgl. Im Plus leben, S. 27 ff)

Eine gute Hilfe, wie Kinder eine entwicklungsmaliige Gelderfahrung machen konnen, ist das
Buch von Hermann Liebenow: , Taschengeld & Co. So lernt Ihr Kind sparen und ausgeben.”
Eltern erfahren darin, wie und wann das Taschengeld ausbezahlt wird, wie Jugendliche mit
wenig Kapital spéter spekulieren konnen, die Komplikationen des modernen Geltumgangs
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durchschauen und bewéltigen lernen und mit den Fragwirdigkeiten des Finanzsystems
zurecht kommen kénnen.

Mit der nachsten Frage wollte ich die Schiler/innen aus ihrer Reserve locken. Oft wollen sie
nicht Uber ihre eigenen Schulden sprechen. Das ,, Verpacken* der Frage, in dem sie auf andere
hinbezogen wird, 1&sst vielleicht eher das eigene , Gesicht* wahren.

Kennst du jemanden, der Schulden hat?

400

300

200

100

0
Oja 379
Onein 237

Abb. 30 Kennst du jemanden, der Schulden hat?

Das Ergebnis sient schon anders aus als bei der Frage ,Hast du Schulden?* Hier beahen
61,53% der Jugendlichen die Frage, 38,47 % verneinen sie.

Diese Antworten zeigen, dass Jugendliche in ihrem téglichen Leben mit Menschen zusammen
kommen, die Schulden haben, seien es Eltern, Verwandte, Freunde oder , versteckt” sie salbst.
Wie belastend Schulden sein konnen, erfahrt man aber nicht.

Die Ursachen fur die Verschuldung liegen in verschiedenen Bereichen, oft spielen einige
Faktoren zusammen.
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Warum hat er/sie Schulden ?

200~ Die Hauptursache fir Verschuldung
1804 liegt an der mangelnden Einteilung
16047 | des zur Verfigung stehenden
14047 Geldes. Bel 30,52 % der Schuldner
12047 trifft dies zu. Was mit , Sonstiges"
10047 gemeint ist, wird nicht ausgesagt,
80 jedoch liegt der Prozentsatz bel
sob 13,64. Die hohe Handy- Rechnung
s und das oftmalige Ausgehen werden
o mit fast gleichen Nennungen
ol bedacht (8,60% bzw. 8,77%).

B Weil orfsie sich o8 An diesem Ergebnis zeigt sich die
das Geld nicht mangelnde Kompetenz bei  der
einteilen kann Geldplanung. Ein  Drittel  der

EWeil er/sie so oft 54 verschuldeten Jugendlichen gibt dies
ausgehen an. Wenig Sparsamkeit beim

D\F’{Veec"h‘:l'jn';i’;dﬁoch >3 Ausgehen und zu hohe Rechnung
ist falen auch ins Gewicht.

OSonstiges 84

Abb. 31 Ursachen fiir Verschuldung

Laut Elmar Lange gaben zwei Drittel der Jugendlichen als Ursache fir ihre Uberschuldung
grolkere Anschaffungen an. Mangelnde Wirtschaftsplanung, unzulangliches Wissen Uber
Umgang mit Geld ist for ein Drittel der Jugendlichen Hauptgrund fiar Ver- bzw.
Uberschuldung. Fiir ein Fiunftel ist es die Erhéhung der Fixkosten fir die Lebensfilhrung. Zu
grof3zuigig vergebene Kredite durch verschiedene Kreditgeber sind fur 5 % der Jugendlichen
zur Falle geworden. Diese Aussagen spiegeln sich auch in den Aussagen der OO schuldner-
hilfe wider. Mangelnde Budgetplanung (43,5%), finanzieller Analphabetismus, gefolgt von
Arbeitdosigkeit, Krankheit und Sucht 26,7% sind die Hauptursachen. Bei den Ausgaben
liegen an erster Stelle Autokauf, dann folgen teure Gerdte, Kleidung, Urlaubsreisen und
Handykosten, grof3e Fallen, in die die jungen Menschen tappen. Die sich daraus ergebenen
Probleme fir Jugendliche sind

- sie mussen sich 6konomisch einschranken (60%),

- esentstehen Konflikte im sozialen Bereich — Familienkonflikte (30%),

- estreten psychische Probleme auf wie Sucht, Stress, Resignation (20%),

- die Schulleistungen werden schlechter, kein Arbeitsplatz bzw. dessen Verlust.

Bei den Entschuldungsstrategien meinen Jugendliche, dass sie grofdere Anschaffungen
aufschieben werden, sich bel Gasthausbesuchen einschrénken und die Kostenbremse bei
Handy ziehen werden.

Ich wollte auch erfragen, ob Jugendliche wissen, wohin sie sich bei Schulden wenden kénnen.
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An wen wiirdest du dich bei Schulden wenden?

350+

Oan meine 307
Eltern/Geschwister

W andere Familienmitglieder 112

O Freunde/innen 94

Oan Banken 190

B Schuldnerberatungsstellen 256

O Sonstiges 14

Abb.32 An wen wirden sich junge Menschen bei Schulden wenden

Die Grafik zeigt, dass Jugendliche als erstes den Weg zu ihren Eltern finden (49,84%), bzw.
zu jemandem aus der Verwandtschaft gehen (18,18%). Die Schuldnerberatung wird an
zweiter Stelle genannt (41,56%), an dritter Stelle liegen die Banken (30,84%). Dann erst
wurden Freunde/innen aufgesucht werden. Was , Sonstiges®, es liegt an letzter Stelle, im
Konkreten heil3t, wurde nicht erlautert.

Bel diesen Aussagen liegt der Schwerpunkt bei der engeren und weiteren Familie, das wirde
bedeuten, dass die Familien noch als Anlaufstelle gesehen werden, vor allem, wenn man in
Schwierigkeiten ist.

Dass die befragten Jugendlichen die Schuldnerberatungsstellen angeben, kann heif3en, dass sie
schon davon gehort haben, sei es durch Gespréche, sei es durch Schulbesuche von
Mitarbeitern dieser Beratungsstellen oder im Unterricht. In Schuldnerberatungsstellen
arbeiten erfahrene Mitarbeiter und die Beratungen sind kostenlos.

Die hohe Nennung von Beratung bei Banken hat mich gewundert. Hier kann ich vermuten,
dass die Schiiler entweder aus eigener Erfahrung (Kontotiberziehung) oder durch ihre Eltern
auf diese Mdglichkeit aufmerksam gemacht wurden. Letztendlich muss aber gesagt werden,
dass Banken auf Gewinn gerichtete Wirtschaftsunternehmen sind, die nicht immer zum
Besten des Schuldners sprechen werden.

Freunde werden auch bel dieser Beantwortung als letzte M églichkeit angegeben.

Schuldenmachen und Ehrlichkeit hdngen in gewisser Weise zusammen. Wenn jemand in eine
Schuldenfalle getappt ist, muss auch ehrlich Gber den Umgang mit Geld gesprochen werden.
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Ich habe bei der Umfrage auch ein Frage verpackt, die auf Ehrlichkeit hinzielt und in der
Jugendliche entscheiden mussten, was sie tun, wenn sie ein Handy finden.

Du hast ein Handy gefunden! Du denkst:

400 Uber die Halfte der

350 Jugendlichen (61,69%)

328 wirde das Handy

200 380 abgeben, aber bereits

s fast 17% wirden es fir

50 104 i ] — sich behalten und 7,63%

0 - - - - wirden solange damit

& ® & & & telefonieren, bis das

& Qﬁ @éfa e@'\@% @e Guthaben geschwunden

o & & & ist. Fast 9% wiirden das
& & Handy liegen lassen.

,\o&"} Was unter ,Anderes’

< (4,87%) ausgesagt wird,

geht aus der Erhebung

nicht hervor.
Abb.33 Entscheidungen bei einem Handyfund

Erfreulich ist, dass Uber die Hélfte der Schiller das Handy abgeben bzw. liegen lassen wirden.
Ein Viertel der befragten Schiler wirde das Handy stehlen, bzw. das Guthaben auf dem
Handy verbrauchen. Zu diesem Ergebnis kénnte man noch die fast finf Prozent der Aussage
»Anderes’ zahlen. Ich kann vermuten, dass Jugendliche das Telefon verkaufen und zu Geld
machen wirden.
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5 Konsumverhalten als Teil nachhaltiger Entwicklung

5.1 Definition: Nachhaltigkeit

» Viele kénnen sich mit dem Begriff identifizieren. Schumacher (1997) formuliert es so: "Die
Umweltschiitzer verstehen darunter die Verséhnung mit der Natur, die Demokraten die
Durchsetzung der civil society, die Okonomen sehen ihren Glauben an das ewige Wachstum
bestatigt, die Menschenfreunde erhoffen sich eine bessere Verteilungsgerechtigkeit und die
Abkehr vom Konsumwahn und der Amerikanisierung aller Kulturen.” Die drei
Zieldimensionen der Nachhaltigen Entwicklung: Okologie, Okonomie und Soziales sind so
allgemein gehalten, dass sich jeder darunter etwas vorstellen kann und dadurch ein
gemeinsamer Nenner gefunden wurde.” (Wildmann, OKOLOG: S. 3)

Der Begriff der Nachhaltigkeit gilt seit einigen Jahren as Leitbild fir eine zukunftsfahige
Entwicklung ("sustainable development™) der Menschheit. Insbesondere die Agenda 21 und
die Lokale Agenda 21 setzen zur L6sung gegenwartiger und zukinftiger Umweltprobleme auf
das Prinzip der Nachhaltigkeit.

Es hat einige Jahre intensiver Vorarbeit bedurft, um sich auf dieses Leitbild weltweit zu
verstandigen. Noch schwieriger erscheint es, die daraus erwachsenden Anforderungen zu
konkretisieren und diesen gerecht zu werden. Kiinftig soll sich also alles Wirtschaften unter
Berlicksichtigung 6konomischer und sozialer Dimensionen an den Grenzen der Tragfahigkeit
des Naturhaushaltes orientieren.

Aber gibt es wirklich die Nachhaltigkeit, oder versteht vielleicht nicht jeder hierunter etwas
anderes, und wenn ja, was?

Was also ist Nachhaltigkeit? Was versteht man unter einer Nachhaltigen Entwicklung?

Der Begriff "sustainable development” wird im Deutschen zumeist mit "Nachhaltiger
Entwicklung" Ubersetzt. Weitere Ubersetzungen, die in der Literatur verwendet werden, sind

dauerhaft umweltgerechte Entwicklung
umweltgerechte Entwicklung

0Okol ogisch-dauerhafte Entwicklung
zukunftsvertragliche Entwicklung

nachhaltig zukunftsvertragliche Entwicklung
zukunftsfahige Entwicklung.

» Sustainable development”, die dauerhaft-umweltgerechte (nachhaltige) Entwicklung breitet
sich zumindest al's Forderung seit der UN-Konferenz fir Umwelt und Entwicklung1992 in
Rio de Janeiro immer mehr aus.
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Nachhaltige Entwicklung
bedeutet somit die Reduzierung
des Ressourcenverbrauchs auf
ein Niveau, welches die
Regenerationsfahigkeit der
Ressourcenpotential e nicht
Uberschreitet. Hierbei sollen die
drei Zieldimensionen Okologie,
Okonomie und Soziales
miteinander verknupft werden

Okologie

Die drei Zielfelder der nachhaltigen Entwicklung
(Quelle: Enquete-Kommission, 1/97)

Eine Nachhaltige Entwicklung ist dann erreicht, wenn die heute lebenden Menschen
ihre Bedirfnisse in einer Weise befriedigen, die auch kinftigen Generationen die
Chance lasst, ihrerseits ihre Bedurfnisse - zumindest auf dem heutigen Niveau - zu
befriedigen (Zukunftssicherung fur kinftige Generationen).

Ein wesentlicher Aspekt der Nachhaltigen Entwicklung ist somit ein Ressourcenmanagement.
Ressourcenmanagement, im Sinne der Nachhaltigkeit bedeutet nach D. Furst, dass:

o die Ressourcen - soweit nicht regenerierbar - geschont oder durch regenerierbare
ersetzt werden,

o die Ressourcenproduktivitat erhoht wird,

o eingesetzte Ressourcen maglichst lange verwendet werden
(Verlangsamung des Ressourcendurchflusses),

« nicht mehr bendtigte Ressourcen nicht vernichtet, sondern wieder aufbereitet werden
und

o Schadstoffe und "Abfalle” die Absorptionskapazitat der Umweltmedien nicht
Uberfordern dirfen.**(Wildmann, OKOLOG: S. 3)

5.2 Nachhaltigkeit und Bildung

Bildung fur Nachhaltige Entwicklung ist ein relativ neues, noch nicht fertig definiertes
Konzept. Da Nachhaltige Entwicklung an sich ein Paradigma ist, dessen Details im sténdigen
Fluss sind und lediglich Rahmenbedingungen genauer definiert werden koénnen bzw.
Nachhaltige Entwicklung als ,regulative Idee* verstanden wird, wird auch die Bildung fur
Nachhaltige Entwicklung ein offenes Konzept bleiben. Die Rahmenbedingungen einer
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Nachhaltigen Entwicklung — auch SchlUsselprinzipien genannt — sind es aber, die eine
wichtige Rolle bei der inhaltlichen Definition von Bildung fur Nachhaltige Entwicklung
spielen.

Bildung fur Nachhaltige Entwicklung wurde urspringlich besonders durch Menschen und
Gruppierungen aul3erhalb des engen Bildungskreises propagiert. Dies liegt darin begrindet,
dass das Konzept der Nachhaltigen Entwicklung zu Beginn nur mit einem kleinen Beitrag
seitens der Bildungsexperten definiert wurde, obwohl die Bedeutung der Bildung fir das
Konzept der Nachhaltigen Entwicklung immer klar war.

» Franz Rauch, Professor an der Universitat Klagenfurt, beansprucht Bildung fur Nachhaltige
Entwicklung als festen Bestandteil einer allgemeinen Bildungsaufgabe, "mit der Absicht, die
jeweils heranwachsende Generation zur Humanisierung der Lebensverhaltnisse zu
beféhigen”. Bildung und Lernen fir eine Nachhaltige Entwicklung bedeuten:

- die Fahigkeit zur Mitgestaltung der Gesellschaft im Sinne einer nachhaltigen
Zukunftsentwicklung unter den Blrgern der Zivilgesellschaft zu wecken.

- In konkreten Handlungsfeldern Fragen zu bearbeiten, wie sich die Zukunft im Sinne einer
Nachhaltigen Entwicklung gestalten l&sst. (http://www.nachhaltigkeit.at) Im konkreten Sinn
bedeutet das, die Schiler zu genauem Beobachten, Analysieren, Bewertung und Gestaltung
von kreativen und kooperativen Prozessen, die zur Nachhaltigkeit fuhren, anzuleiten.
"Reflektierte Gestaltungskompetenz” ist ein Hauptziel der Bildung fur eine Nachhaltige
Entwicklung. Es sollen den Schillern die Dimensionen den Okologie, der Okonomie, des
Sozialen und der Kultur klar werden (vgl. Stoltenberg, Ute, Nachhaltigkeit lernen mit Kindern,
S.16-21) und die drei Aspekte der Bildung — Sachbildung, Selbstbildung, Bildung in der
Auseinandersetzung mit dem Anderen — mit eingeschlossen sein (vgl. Wiater, W.,
Kompetenzerwerb in der Schule von morgen, S. 191 ff , Wildmann, OKOLOG: S.5)

Bildung fur Nachhaltige Entwicklung hat drei Ansatzpunkte:

1. Das Lernen, welches sich auf den jewells Lernenden bezieht. Es sollen die Fahigkeiten,
um in der Zukunft bestehen zu konnen, entwickelt werden. Lernen z.B. durch genaues
Beobachten, kritische Analyse, Bewertung und Gestaltung einer konkreten Situation. Es ist
notwendig das System-, Ziel- und Handlungswissen zu schérfen, eine Auseinandersetzung mit
den Aspekten der Nachhaltigen Entwicklung, ein Bewusstmachen nicht-nachhaltiger eigener
Verhaltensweisen und die Auseinandersetzung mit daraus entstehenden Konflikten zu
bewirken.

2. Die Umgestaltung des Bildungssystems, um mit zukinftigen Anforderungen, seien sie
Okonomischer, sozialer oder okologischer Art, besser umgehen zu konnen. Es sollen alle
formalen Bildungsinstitutionen, nicht-formale und informelle Bereiche mit eingeschlossen
werden. Der Zugang zu Bildung ist eine wichtige Grundlage fUr eine gerechte und nachhaltige
Gesellschaft (,Bildung fir Alle*). Rahmenbedingungen, Strukturen, Kooperationen,
Malinahmen und Lernformen sowie Inhalte sind so zu gestalten, dass sie eine Nachhaltige
Entwicklung unterstiitzen kénnen. Die UNO fordert, dass Bildungspolitiken und Programme
so umgestaltet werden, dass okologisches, soziales und 6konomisches Wissen (ber, sowie
Fahigkeiten zum Erziehen einer Nachhatigen Entwicklung in einer holistischen und
interdisziplindren Form vermittelt werden. Andreas Baaden (in der deutschen UNESCO
Kommission) fasst folgende Gruppen zusammen:

- Politikfelder: Bildungspolitik, Sozialpolitik, Umweltpolitik, Entwicklungspolitik,

Wirtschaftspolitik, Technologiepolitik, Kulturpolitik.
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- Umsetzung: in Kindergérten, Schulen, Hochschulen, aufRerschulischer Bildung,
Jugendorganisationen, Berufsbildungs- und Welterbildungsinstitutionen,
Einrichtungen der Erwachsenenbildung, Wirtschaft, Verbanden, Kirchen, Stiftungen,
Nichtregierungsorganisationen, Sozialinitiativen.

- Lernbereiche: Soziaes und Globales Lernen, Okologie, Okonomie.

Von den gestellten Forderungen zu konkreten Konzepten, wie ein nachhaltiges
Bildungssystem aussehen konnte, ist es ein weiter Weg. Aus diesem Grund herrscht zur Zeit
noch die Frage vor, wie Bildung fir Nachhaltige Entwicklung als Gesamtrahmen einer neuen
Lernkultur in den bildungspolitischen und bildungspraktischen Bereich diffundiert werden
kann. Sterling halt fest, dass Bildung ebenfalls transformiert werden muss, wenn sie einen
gesellschaftlichen Wandel einleiten soll.

3. Die Unterstlitzung eines gesellschaftlichen Wandels. Er kann nur durch die Neugestaltung
der personlichen Bildung sowie des Bildungssystems erreicht werden.

Nur durch einen gesellschaftlichen Wandel kann das Ziel einer Nachhaltigen Entwicklung
erreicht werden. Dieser Wandel braucht die Begleitung durch Bildung und kann
wahrscheinlich durch Bildungsmal3nahmen induziert oder zumindest verstarkt werden. So
konnte sich ein durch Bildung unterstiitzter Prozess Nachhaltiger Entwicklung als Leitbild fur
unsere Gesellschaft etablieren.

Grundideen zum Konzept einer Bildung fur Nachhaltige Entwicklung sind in dem UNESCO-
Bericht zur Bildung fur das 21. Jahrhundert (Del ors-Bericht — www.unesco-heute.de/0403/esdk.htm)
formuliert. Vier Dimensionen des Lernens, die ale eine Schllsselfunktion fur die Bildung fur
Nachhaltige Entwicklung haben, werden genannt:

- Lernen, Wissen zu erwerben: Eine ausreichend breite Allgemeinbildung ist das
Fundament lebenslangen Lernens. So kann auch eine vertiefende Kenntnis in
ausgewahlten Fachern erworben werden.

- Lemen, zu handeln: Die Fahigkeit erlangen, mit unterschiedlichen, haufig
unvorhersehbaren Situationen fertig zu werden; Bereitschaft zur Teamarbeit.

- Lernen, mit anderen zu leben: Verstandnis fur die Mitmenschen, fir ihre Geschichte,
Traditionen und geistigen Werte entwickeln sowie interkulturelles und
generationentibergreifendes Verstdndnis entwickeln, um Konflikte gemeinsam
friedlich zu 16sen.

- Lernen fur das Leben: Urteilsvermdgen, Eigenstandigkeit und personliche
Verantwortung entwickeln; keines der Talente, die in jedem Menschen wie ein
verborgener Reichtum schlummern, darf ungenutzt bleiben.

5.3 Nachhaltiger Konsum

Der Umgang miteinander, das gesellschaftliche Leben, unser gesamter Alltag, umfassen auch
den Konsum von mehr oder weniger wichtigen oder unersetzbaren Gutern. Dabel spielt die
heutige Medienlandschaft gerade im Bereich der Nahrungsaufnahme en schier
unermessliches Konsumschlaraffenland vor, in dessen Verlockung zum Konsum
Nachhaltigkeit kaum oder keine Rolle spielt.

»,Um zu einer Nachhaltigen Entwicklung zu kommen, missen die heutigen Konsummuster
verandert werden. Durch die Agenda 21 in Rio (1992) ist die Entwicklung und Foérderung von
nachhaltigen Konsummustern — oft wird dabei auch von nachhaltigem Konsum, von
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nachhaltigen Lebensstilen gesprochen - eine zunehmend wichtige Diskussionsgrundliage in
der Nachhaltigkeitsdebatte.

Schon frither wurde von der WohlstandsgeselIschaft mit ihrem Uberfluss, ihrer Neigung zur
» Wegwerfgesellschaft® gesprochen. Heute geht es nicht mehr um Kritik allein, sondern um
Versuch einer ,Neugestaltung®.

Was bedeutet nachhaltiger Konsum? Heif3t nachhaltiger Konsum weniger Konsum? Geht es
darum, anders zu konsumieren? Oder versteht man unter nachhatigem Konsum eine
Kombination der beiden Ansatze?

Weder in der Wissenschaft noch in der Praxis wurde eine einheitliche Definition fir
nachhaltigen Konsum gefunden. Es gibt derzeit unterschiedliche Erklarungsansétze, welche
Rolle Konsumenten selbst, ihre Lebensstile und ihr Konsumverhalten spielen. Einige
Definitionen gehen davon aus, dass das Interesse vor alem auf die Aktivitdt des
Konsumierens und das Verhaten der Konsumenten zu lenken sei. Andere Definitionen
weisen auf den Zusammenhang zwischen nachhaltiger Produktion und nachhaltigem Konsum
hin. Wieder andere Gbernehmen das generelle Prinzip Nachhaltiger Entwicklung, dass die
Moglichkeiten der Bedurfnisbefriedigung zukinftiger Generationen nicht durch den
gegenwartigen Konsum gefahrdet werden dirfen.

Eine der am weitesten verbreiteten Definitionen von nachhaltigen Konsumweisen ist jene des
Odloer Symposiums, das 1994 Nichtregierungsorganisationen und Regierungsvertreter
zusammenbrachte, um ein Arbeitsprogramm fir nachhaltige Produktion und nachhaltigen
Konsum zur Vorlage bel der UN-Kommission fur Nachhaltige Entwicklung auszuarbeiten.
Nachhaltiger Konsum ist nach dieser Definition ,,die Nutzung von Gitern und
Dienstleistungen, die elementare menschliche Bedurfnisse befriedigen und eine bessere
Lebensqualitat hervorbringen, wobei sie gleichzeitig den Einsatz natirlicher Ressourcen,
toxischer Stoffe und Emissionen von Abfall und Schadstoffen tber den Lebenszyklus hinweg
minimieren, um nicht die Bedlrfnisbefriedigung kunftiger Generationen zu gefahrden.*
(Noorwegisches Umweltministerium, 1995)

Wie vielschichtig der Begriff nachhaltiger Konsum ist und welche unterschiedlichen
Assoziationen mit diesem Begriff verkniipft werden, verdeutlichen weitere Zitate:

In der Agenda 21 wird im Zusammenhang mit Konsum von der Notwendigkeit gesprochen,
,.neue Konzepte zur Schaffung von Wohlstand und Wohlergehen zu entwickeln, die einen
héheren Lebensstandard durch eine veranderte Lebensweise ermdglichen, in geringerem
Male auf die erschdpfbaren Ressourcen der Erde zuriickgreifen und mit der Tragféahigkeit
der Erde besser im Einklang stehen.*

,,Nachhaltiger Konsum ist Konsum, der heutigen und zukinftigen Generationen erlaubt, ihre
materiellen und anderen Bedurfnisse zu befriedigen, ohne irreversiblen Schaden fur die
Umwelt oder einen Verlust in der Funktion natirlicher Systeme herbeizufiihren.” (Oxford
Commission for Sustainable Development, 1999)

,.Nachhaltiger Konsum heif3t nicht weniger zu konsumieren, es heilt anders zu konsumieren,
effizient zu konsumieren, und eine verbesserte Lebensqualitat zum Nutzen aller zu férdern® —
Statement von Jacqueline Aloisi de Larderel, Leiterin UNEP DTIE.

Einen breiter gefassten Ansatz fir nachhaltigen Konsum liefert Joachim H. Spangenberg:

wildmann, abschlussarbeit, SS 2005 58



,.Nachhaltig leben heil3t gut, gesund, partnerschaftlich, entspannt und tolerant leben, den
Dingen ihren Wert und ihre Zeit gewahren, bewusst geniel3en, auch genussvoll konsumieren.**
Gleichzeitig gibt er Anhatspunkte, wie dieses Konzept umgesetzt werden kann:
.- Das heilst auch, auf Qualitat zu achten, nicht jeder Mode nachzulaufen, aber auch nicht
jede Zu verachten: das gehort zur Lebensqualitét.
- Nachhaltig konsumieren heif3t sich zu erinnern, dass das Bessere der Feind des Guten sein
sollte, nicht das Billigere oder Schnellere, dass Gemeinschaftlichkeit und Individualismus
zusammengehdren wie Partnerschaftlichkeit und Selbststandigkeit, dass gemeinsame Zeit
nicht individueller Verlust, sondern sozialer Gewinn ist.
- Nachhaltige Lebensstile sind die Kunst des richtigen Verhaltens in falschen Strukturen.
Deshalb braucht es beides — Politik von oben und Handeln von unten. Nur zusammen
entstehen nachhaltige Produktions-, Konsum- und Wirtschaftsstrukturen.
- Zum nachhaltigen Leben und Konsumieren muss Mut gemacht werden, und ein nachhaltiger
Lebensstil darf nicht standig finanziell bestraft werden, sonst bleibt Nachhaltigkeit etwas fiir
Masochisten und Martyrer. [...] Das Ziel musste [...] sein, dass fur die Verbraucher/innen
das o©kologisch Richtige auch das o©konomisch Attraktive wird, dass also der
Okologisch/ethische Imperativ. mit dem 0konomischen zur Deckung gebracht wird.”
(Spangenberg, J.: Vision 2020 — Arbeit, Umwelt, Gerechtigkeit: Strategien fir ein
zukunftsfahiges Deutschland. Minchen, 2003.)

(www.derstandard.at - Nahhaltiger Konsum und zukuinftiges Essen vom 08.09.2004)
(Wildmann, OKOLOG: S. 4 ff)

Der Slogan ,Geiz ist gell* hat sich schon fest in den Kopfen der Konsumenten etabliert.
Schndppchenjagd ist immer beliebter und salonfahiger geworden. Sparen heif3t fur viele, das
billigste Produkt kaufen, was aber auf langere Sicht gesehen nicht immer die beste und
gunstigste Ldsung ist. Qualitat ist nicht immer identisch mit einem hohen Preis und
umgekehrt. Schndppchenkaufe verfuhren oft zu sinnlosen Einkdufen. Kleinigkeiten werden in
Mengen gekauft (,so billig!*), nach einiger Zeit werden sie wieder entsorgt. Dies ist kein
sparsamer Umgang mit den eigenen Ressourcen und denen der Umwelt. Konsumenten setzen
mit ihren Einkéufen Zeichen, denn was gekauft wird, wird auch produziert. AuRerdem ist ein
Schndppchen keines mehr, wenn man deswegen Kilometer weit mit dem Auto fahren muss.
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6 Welchen Beitrag kann die Schule zu Kkritischem
Konsumverhalten leisten?

In Zusammenhang mit Konsum gehéren noch einige Begriffe geklart.

Verbraucherbildung  beinhaltet samtliche Maldnahmen, die der  Unterrichtung
konsumentenrelevanter Inhalte und zur Eintbung der Konsumentenrolle dienen. Dazu
gehoren die Verbraucherinformationen, die dem Konsumenten bei einzelnen Entscheidungen
helfen, den Zusammenhang zu anderen Problemen innerhalb des Konsums herzustellen. Zur
Unterstiitzung konnen dazu Zeitschriften, Konsumenteninformationen u.&. herangezogen
werden. Verbraucherschulungen sind auf Erwachsene ausgerichtet. Sie beinhalten kurzfristige
Bildungsmal3nahmen, die jedoch weiter greifen als Informationen. Es sind dies keine
Einzelberatungen, sondern eine Gruppe wird mit konsumrelevanten Fragen konfrontiert.
Bildungseinrichtungen in Osterreich, z. B. Volkshochschulen, bieten hier fir Erwachsene
Schulungen an. Verbrauchererziehung soll Kinder und Jugendliche zu kritischem,
nachhaltigem Konsumverhalten fuhren.

6.1 Aufgaben und Ziele der Konsumentenerziehung

e Kinder sind enem starken Gruppendruck und der Werbung in  unserer
Konsumgesellschaft ausgesetzt! Marketingstrategen nutzen die Chance, diese Zielgruppe
zu erreichen. Wenn die Werbebotschaft schon bei den Kindern festgeschrieben wird, ist
sieim weiteren Leben nur mehr schwer zu veréndern (,,Es hat sich etwas eingebrannt!**).

e Kinder beeinflussen in erheblichem Malie das Kaufverhalten ihrer Eltern. Kinder erlangen
schon bald durch genaues Beobachten ihrer Eltern und Geschwister Konsumwissen.

e Was,In" ist, wechselt in immer kirzeren Absténden. Standig muss man auf der Suche
nach dem Neuesten und Besten sein, um dazu zu gehdren. Man mdchte ,, In* sein. Der
Konsumdruck wird dadurch massiv erhoht.

e Zahlen mit realem Geld ist nicht mehr gefragt, der Zahlungsverkehr wird immer virtueller.
Alle Transaktionen rund um das Geld werden bargeldlos tber ein Konto abgewickelt.
Kinder erleben nur noch, dass Bargeld am Geldautomaten gezogen wird, bzw. der
Kaufpreis mit der Karte bezahlt wird.

e Immer mehr Kinder und Jugendliche sind auf Grund struktureller Verdnderungen von
Armut betroffen. Ursachen dafir sind die steigenden Arbeitslosenraten von
Familienerhaltern. Von Armut sind nicht mehr nur &tere Menschen, Frauen mit
unzureichenden Renten und alleinerziehende Mtter betroffen, sondern auch Kinder und
Jugendliche.

e Scheidungskinder sind fir Konsum besonders anféllig. Wochenendvéter oder Miitter, die
die Liebe und mangelnde Zuwendung mit Geld abdecken, tragen dazu bei, dass Kinder zu
schnell ihre materiellen Winsche erfillt bekommen als Ersatz fur Liebe, Zuwendung,
Geborgenheit. Daher ist heute die Devise vieler Kinder: ,,1ch méchte dies oder jenes sofort
haben!*

e Konsumfreie Orte findet man nur mehr selten.

e Statt einer Schuljause bekommen viele Kinder Geld in die Hand gedriickt, das eher flr
ungesunde Speisen ausgegeben wird. Kinder berufstétiger Eltern werden ofter mit
erhohtem Taschengeld fur die allein verbrachte Zeit getrostet.

o Kompensatorisches Kaufverhalten kann schnell in Kaufsucht umschlagen, wenn Kaufen
und Konsum zur vorherrschenden Quelle des Selbstwertgefiihls werden. 80 Prozent der
Schuldner begannen ihre Schuldnerkarriere zwischen dem sechzehnten und
funfundzwanzigsten Lebengahr.
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Das grundlegende Ziel der Konsumentenerziehung ist die Einflussnahme auf das
Konsumentenverhalten von Kindern und Jugendlichen. Sie soll es Kindern und Jugendlichen
ermoglichen, sich vor Abhéngigkeiten zu bewahren, damit der einzelne beféhigt wird,
selbststandig und eigenverantwortlich sein  Leben as Konsument zu flhren.
Konsumentenerziehung muss ein komplexes Lernen anstreben, auf die Personlichkeit des
Schilers achten und sie entwickeln.

6.2 Wie erreichen wir in der Schule kritisches Konsumentenverhalten?

Unser Zid soll daher sein, Jugendliche zu kritischen Konsumenten und damit auch zu
richtigem Umgang mit Geld zu erziehen. Eswird von diesen erwartet,

- dasssie lber ein fundiertes Wissen Uber die Wertqualitéat des Angebots

verfligen,

- dasssiesich vor dem Kauf genaue Informationen einholen,

- dasssierationale Entscheidungen treffen,

- dasssiebei der Auswahl kritisch vorgehen und dabei

- die sozialen, 6konomischen und 6kol ogischen Aspekte beachten,

- nachhaltig handeln.

Dann wird auch der richtige Umgang mit Geld gewéahrleistet sein. Jugendliche aber brauchen
dazu unter anderem:

1. Kenntnisse Uber Bedurfnisstrukturen erlangen.
Bedirfnisse erkennen (welche Bedirfnisse hat ein 14 Jahriger?) — reflektiv arbeiten.
Bedurfnisstrukturen: Welche Winsche hast du? Was mochtest du dir als erstes
anschaffen? Wie winschst du, von deinen Eltern behandelt zu werden? Was wirde
sich ein Saugling wunschen?
Bedirfnisstrukturen werden einander gegeniiber gestellt. Dies ist eine gute Vortibung
zu kritischem Denken.
Waren und Dienstleistungen evaluieren, bewerten konnen, Beschwerden in
angemessener Form vorbringen.

2. Strategien der Werbung durchschauen.
Wie sind Werbebotschaften aufgebaut? Wie spielt die Werbung mit den Sinnen der
K&uferschicht? Bewusst Werbung kritisch betrachten und hinterfragen.

3. Soziale und 6kologische Verantwortung tibernehmen.
Nicht der minimale Aufwand soll im Vordergrund stehen, sondern die sozialen,
gesundheitlichen, 6kologischen und 6konomischen Uberlegungen. Dies kann gelingen
durch:

- ene gute Entwickelung von Selbstbewusstsein (Verantwortung fur die
Gesundheit), richtige Werte (Wertepluralismus, immaterielle Werte) und
Normenvorstellung (Uber Normen, Trends, Prestigewert eines Gegenstandes,
Werbestrategien  reflektieren; Marken- und Modetrends  verfolgen;
Abhangigkeiten sozialer Standards erkennen; Leistungsaufwand erwagen: Wie
viele Stunden muss ich arbeiten, um mir etwas bestimmten leisten zu
konnen?).

- Benltzung der Informationsgesellschaft: Alles analysieren, was zur eigenen
Sicherheit beitragt: Unfallverhitung, Hygiene, Sicherheitskennzeichnung in
Osterreich und weltweit usw. - Praxisbezug: Waschepflege — S (Sicherheit:
unter Anwendung von Sicherheitshilfen) und R — Kennzeichnung (Risiko z.B.
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32, je hoher die Zahl, desto giftiger ist das Produkt), Symbole
(Zusammenarbeit mit Chemie, Physik: X = reizend, T+ = giftiges Produkt),
Verwendung gentechnisch bearbeitete Lebensmittel, Kennzeichnung von
elektrischen Geréten.

Kenntnis der Gesetzesage in Bezug auf KontoUberziehung, Raten- und
Leasingkaufe, Kapazitéatsgrenzen, Rechte und Pflichten als Konsument.
Kostenwahrheit: neue Technologien, Freizeit....

Individuelle Kaufentscheidung — kollektive Entscheidung — Einfluss durch
Dritte.

Lebenslanges Lernen.

Thematisierung unterschiedlicher Wege in die , Schuldnerkarriere®.

4. Bereitschaft zu aktiven Handeln zeigen.
Supermarktketten, Interneteinkéufe, Beratungsstellen aufsuchen. Vor und Nachteile
von Entscheidungen analysieren: Berufstétigkeit beider Eltern einkakulieren,
Dienstleistung kaufen oder die Arbeit selbst erledigen, Kredit nehmen oder Reserven

ansparen, Bioprodukte oder Massenproduktion verwenden.......
(vgl. Wildmann, OKOLOG: S. 15)

wildmann, abschlussarbeit, SS 2005 62



7 Unterrichtsgestaltung

7.1 Handlungsorientierte Unterrichtsgestaltung

»Lehrer sollten in der Schule sehr viel haufiger as Ublich gemeinsam mit den Schilern
etwas tun, das Hand und Ful3 hat. Unterricht sollte so oft wie mdglich zu Ergebnissen
kommen, die man anfassen oder vorfihren, mit denen man spielen oder arbeiten kann, die
augenblicklich und auch spater noch fur die Schiler Gebrauchswert haben. Hilbert Meyer
hat mit dieser Aussage, meiner Meinung nach, den Nagel auf den Kopf getroffen.
Erziehung zum kritischen Konsumenten lasst sich ohne handlungsorientierten Unterricht
nicht verwirklichen!

7.1.1 Definition

“Handlungsorientierter Unterricht ist ein ganzheitlicher und schileraktiver Unterricht, in dem
die zwischen dem Lehrer und den Schillern vereinbarten Handlungsprodukte die Organisation
des Unterrichtsprozesses leiten, so dass Kopf- und Handarbeit der Schiler in ein

ausgewogenes Verhéltnis zueinander gebracht werden kdnnen. "
(Meyer, H.: Unterrichtsmethoden/2. Praxisband, 1987, Frankfurt: Cornelsen Verlag Scriptor. S. 395-428)

7.1.2 Argumente, die fir einen handlungsorientierten Unterricht sprechen

Schiler lernen immer ganzheitlich, also mit Kopf, Herz, Handen und allen Sinnen. Dies war
schon immer so, aber die Schuleist Gber weite Strecken so konstruiert, als ob Lehrer nur mit
dem Kopf lehrten und Schiler nur mit dem Kopf lernten.

Lernen und Handeln sind sehr eng miteinander verknlpft, ja sie sind urspriinglich eins.

Weil es immer wichtiger wird, die Schiler in der Schule auf ein kompetentes und
selbststandiges Handeln in zukinftigen beruflichen, gesellschaftlich-politischen und privaten
Handlungssituationen vorzubereiten, muss dieses Handeln im Unterricht gelibt werden. Es ist
nicht einzusehen, warum Schiler plétzlich nach Verlassen der Schule selbststandig sein
sollen, wenn sie die ganze Schulzeit hindurch daran gehindert worden sind
(Schlusselqualifikationen!). Wie notwendig das ist, zeigt die Erfahrung, welche Kompetenzen
von kinftigen Konsumenten erwartet werden, damit sie nicht in eine Schuldenfalle geraten.

Einige wissenschaftlich belegbaren Entwicklungen zeigen aktuelle Problematiken auf:

* Die Konsumenten sind in den letzten Jahren weniger ,, preisbeachtend” geworden.

» Abwertung der Eigenproduktion (z.B. zu Hause kochen) durch Erwerbsdruck, Zeitdruck und
Modernitét; daraus aber wiederum hohere Kosten (z.B. durch Halbfertigprodukte)!

» Konsumdruck durch Werbung (1200 - 5000 Werbebotschaften taglich!) wird erhoht.

» Andie Qualitét von Markenprodukten glauben vor allem Jugendliche.

» Eswerden die Haushaltsausgaben wenig und nur kurzfristig geplant. Zudem ist das
6konomische Grundwissen nicht besonders ausgepragt.

» Die Kostenkenntnis ist oft nicht vorhanden (z.B. Autokosten).

Im Grunde genommen sind dies Ansatzpunkte fir die ,, gesamte" Schule! Gerade der Einbau
von Elementen zu dieser Thematik in den verschiedenen Unterrichtsstunden, vor allem aber
im Fach ,Erndhrung, Kochen, Service* fur die Ausbildungszweige Tourismus und
Dienstleistungen, stellt eine sehr effektive Form der Vermittlung dar, da die Schiler immer
wieder mit dieser Thematik konfrontiert werden und sie somit auch adaquat und mittels realer
Aufgaben auf ein verantwortungsbewusstes Verhalten hin geschult werden.
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(vgl. dazu auch: Verein fur prophylaktische Sozialarbeit (2001). Schulden Prophylaxe & Hauswirtschaftslehre.
Linz. (zitiert nach Kollmann, K. Wirtschaftsuniversitat Wien - Institut fir Haushaltswirtschaftsplanung).

Dieses didaktische Vorgehen wird legitimiert durch den Lehrplan 99

.. »,Der Themenbereich Verbraucherbildung und Gesundheit soll zu einem gesundheitlich,
okologisch und 6konomisch orientiertem Umgang mit Ressourcen im Haushalt (physische und
psychische Arbeitskraft, Zeit, natiirliche Ressourcen, Geld und Guter) fihren."...
(Bundesministerium fir Unterricht und kulturelle Angelegenheiten (1999). Lehrplan fiir Ernéhrung
und Haushalt. Wien).

7.2 Unterrichtsbausteine ftr einen handlungsorientierten Unterricht in der
Polytechnischen Schule

Um Uberhaupt in das Thema einzusteigen, habe ich einen ,, Stundenvorschlag” ausgearbeitet,
einleitend mit einem Lernprinzip von Peter Posch (Anhang allgemein 1 und 2)
Far mich sind im schulpraktischen Teil folgende Aspekte wichtig:
- Wissensvermittlung soll nicht nur Gber Vortrag, sondern durch eigene Erfahrungen im
Handeln und Austauschen von Ideen erfolgen.
- Die Jugendlichen werden dort abgeholt, wo sie stehen, d.h. sie bringen aus dem Alltag

etwas in die Schule mit und nehmen aus der Schule etwas in den Alltag mit.
(Wildmann, OKOLOG: S. 24 ff)

7.2.1 Unterrichtsbausteine allgemein

In Bezug zu Konsum und Nachhaltigkeit

— 1. Satzerganzungsspiel: Kennen lernen und Einstieg in das Thema "Konsum und
Umgang mit Geld"
Aufgabe:
Zum naheren Kennenlernen in der Gruppe und zum Einstieg in das Thema "Umgang mit
Konsum und Geld" hat sich folgendes Satzerganzungsspiel bewahrt: "lch beginne einen
Satz und vervollstandige ihn und bitte euch nacheinander im Uhrzeigersinn, dass ihr den
Satzanfang wiederholt und ihn in eurem Sinne erganzt. Die von einzelnen gedul3erten
Meinungen sollten von den anderen nicht kommentiert werden. Im Anschluss an das Spiel
werden wir es gemeinsam auswerten."
Mo6gliche Satzanfange
e Ichheil3e...und mag ...
e Wennich viel Geld im Lotto gewinnen wirde, wirde ich damit gern ..
e Wenn ich Stress oder Frust habe (z. B. im Job, in der Schule, zu Hause oder
mit Freunden), flichte ich mich manchmal in ...
e Wenn ich mir etwas Gutes tun will, konsumiere ich z. B. gerne ..., das bedeutet fir
mich ...
e |Im Umgang mit Geld habe ich personlich manchmal Schwierigkeiten mit ..

(Verbraucher-Zentrale Nordrhein-Westfalen e. V., Schuldenpréavention mit Jugendlichen. Handlungs- und
Veranstaltungskonzept, 2. Aufl., Disseldorf, 1995))

— 2. Verlockende Versprechungen in der Werbung

Aufgabe:

,» Bildet Kleingruppen zu folgenden drei bis funf Themenbereichen:
1. Allesums Outfit (Kleidung, Haare, Kosmetik etc.)
2. Begehrte Transportmittel (Mofa, Motorrad, Auto)
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3. Begehrte Unterhaltungsel ektronik (CD-Player, Hifi-Anlage, Videorecorder, etc.)
4, Spannende Reiseangebote
5. Werbung der Kreditinstitute
Sammelt zu diesen Themenbereichen Werbeaussagen aus Illustrierten, Zeitungen, Pro-
spekten, aus der Radio-, Kino- und Fernsehwerbung. Untersucht diese Werbeaussagen
unter folgenden Fragen:
e Welche Werbeaussagen sprechen mich an? Was verbinde ich damit bzw. welche
Assoziationen habe ich?
e Die Befriedigung welcher meiner Wiinsche und Bedirfnisse wird durch den Erwerb
des umworbenen Produktes versprochen?
e Gibt es andere Moglichkeiten zur Befriedigung dieser Bedurfnisse? Wenn ja,
welche?
Die Ergebnisse der einzelnen Gruppen werden auf Plakaten festgehalten und im Plenum
diskutiert.

— 3. Werbung
Aufgabe:
Die Schiler gestalten Werbungs-Collagen bzw. Spots unter Zuhilfenahme verschiedener
Medien (Radio, Fernsehen, Zeitschriften, ....... ).
Eine bedeutende Rolle bel der Vermarktung von Produkten spielt die Verpackung:

e Was wird angesprochen?

e Waswird ,versprochen"?

e Werden diese Versprechen gehalten?
(vgl.: Verein fur prophylaktische Sozialarbeit, Schulden-Prophylaxe & Ernéhrung und Haushalt, S. 6.)
In der Grolgruppe wird Uber die Wirkung von Verpackung diskutiert (Was wird
angesprochen? Was wird uns ,versprochen"? Was wird von diesen Versprechungen
gehalten?). Die Ergebnisse kdnnen auch im Schulhaus fur ale ausgestellt werden!

— 4. Wie werden wir verfuhrt?

Konsum — Erkundungsbogen

Aufgabe:

Schiler/innen bekommen die Aufgabe, mit Hilfe des Beobachtungsbogen (Anhang allgemein
3) Geschéfte und Werbung genau zu erkunden und zu analysieren. Auswertung in einer
Gruppendiskussion.

Tricksim Supermarkt (Anhang allgemein 4)

Was zeichnet kritische Verbraucher/innen aus? (Anhang allgemein 5)

— 5. Lied von Herbert Gronemeyer: , Kaufen macht so viel Spals, ....... "

Aufgabe:

» HOort euch das Lied von Herbert Gronemeyer zur Bedeutung des Kaufens aufmerksam an und
versucht herauszufinden, welche Gefihle und Gedanken es in euch ausost. Geht es euch
ahnlich? Was erlebt ihr, wenn ihr einkauft?*

Kaufen

Ich hab’ schon alles, ich will noch mehr, oh, oh

Alles empfind’ ich, es muss was Neues her.

Mdochte im Angebot ersaufen, mich um Sonderposten raufen,
hab' diverse Kredite laufen und es geht mir gut.

Refrain: Ooooh ich kauf’ mir was,
kaufen macht so viel SpaR.
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Ich kdnnte standig kaufen gehen,
kaufen ist wunderschon.
Ich kauf’, ich kauf’, was, ist egal.

Hat das Fraulein dann bei mir abkassiert, oh, oh,

was jetzt meins ist, schon nicht mehr interessiert.

Bin ich erst im Kaufrausch, frag’ ich gleich nach Umtausch,
weil ich an sich nichts brauch'. Kaufen tut gut.

Refrain: Ooooh ich kauf” mir was, ....

Vor lauter Augenweiden kann ich mich nicht entscheiden.
Was muss ich Qualen leiden, oh, was soll ich tun?

Refrain: ........

Leih’ mir Geld. Leih” mir Geld,

ich kauf dir was und dir was und mir was, .....

oh yeah etc.

Oh, Mama, Mama, Mama, Mama gib "mir Geld, kauf" dir was.

Oh Mama und dir was und mir was

Und Papa und Mama und Bruder und Schwester und Opa und Oma,

ich kauf’ euch allen was.
(Verbraucher-Zentral Nordrhein-Westfalen e. V,. Schuldenprévention mit Jugendlichen. Handlungs- und
Veranstaltungskonzept, 2. Aufl., Disseldorf 1995))

Die Ergebnisse im Plenum diskutieren. Es soll Wert auf die Begrindungen gelegt
werden.

— 6. Lebensstilvorstellungen und (Konsum-)Wiunsche

Aufgabe:

» Bitte erstellt mit Hilfe des Materials eine Collage bzw. ein Poster zu der Frage:
Welche Winsche und Traume mochte ich mir in den nachsten drei Jahren erfillen?
Wie soll mein Leben dann aussehen? Dabei spielt Geld keine Rolle.”

Benttigte Materialien: grol3e Plakatkartons, lIllustrierte, Prospekte, Wolle, Stoffe,
dicke Filzschreiber, Scheren, Klebestifte

— 7. Wunschtraum und Realitat

Aufgabe:

Die Schuler gestalten eine Collage zum Thema ,, Meine Wohnung" mit Bildern aus Katalogen,
Zeitschriften und Zeitungen. Danach errechnen sie den Preis fur al diese
Einrichtungsgegenstande. Sie versuchen auch zu ermitteln, welche Betriebskosten und

Folgekosten entstehen konnen. In der Grof3gruppe werden die Collagen vorgestel|t.
(vgl. dazu auch: Verein fiir prophylaktische Sozialarbeit (2001). Schulden Prophylaxe & Hauswirtschaftslehre.
Linz)

Eine weitere Moglichkeit konnte sein, mit einem Betrag von 6.000,- € eine Wohnung
einzurichten (Preise addieren, damit der Betrag nicht Uberschritten wird). Was fehlt? Welche
Fix- bzw. Folgekosten sind zu erwarten?
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— 8. Brainwriting: Wo kann ich Geld einsparen?

Aufgabe:

Jeder Teilnehmer in verschiedenen Kleingruppen (a funf Personen) erhdlt einen Zettel
und einen Stift. Jeder Uberlegt sich eine Antwort zur Frage: Wo kann ich Geld
einsparen? Hat jeder eine Antwort aufgeschrieben, wird der eigene Zettel im
Uhrzeigersinn an den Nachbarn weitergegeben. Dieser lasst sich durch die Idee des
vorherigen Schreibers anregen, und schreibt eine weitere Idee auf, wie man Geld
einsparen kann. Die Zettel werden solange im Uhrzeigersinn weitergegeben, bis jeder
wieder seinen ursprunglichen Zettel hat und so viele Ideen und Vorschlage auf seinem
Zettel stehen, wie Teilnehmer in der Gruppe sind.

— 9. Sparpotentiale

Aufgabe:

Die Schiller sammeln in Kleingruppen zu den Uberkapiteln ,Energie", ,Lebensmittel”,
»Wasser",  Reinigung”, , Verkehr/Mobilitét", ...... Tipps und Ideen zum Einsparen.

— 10. Welche Prioritaten setze ich bei meinen Konsumwiinschen?

Aufgabe:

» Welche funf Konsumwiinsche mdchtet ihr in den nachsten Jahren in eurem Leben ver-
wirklichen? Jeder schreibt bitte diese finf Winsche auf funf Kartchen. Bitte stellt eine
Rangfolge von 1 bis 5 her, begriindet und diskutiert diese mit euren Nachbarn.*

— 11. Was sagt ihr zum ,,Kauf — nix - Tag?“

Aufgabe:

Den Schiilern wird dieser Tag vorgestellt, Internetrecherchen werden dazu eingeholt. Fur und
Wider diskutiert. (Anhang allgemein 6)

— 12. Kreditwerbung oder: Wie werden die Hemmschwellen, Schulden zu machen,
herabgesetzt?
Aufgabe:
»untersucht bitte die Kreditwerbung in Zeitungen, Zeitschriften, Bankenprospekten unter
folgenden Fragestellungen:

e Wird zum , Geld ausgeben" angeregt?

e Welche Vor- und Nachteile des Schuldenmachens werden benannt?

e Welche Aussagen und Meinungen zum Schuldenmachen stehen hinter den

Werbeaussagen?

Diskutiert, ob ihr die gleiche Einstellung zur Kreditaufnahme habt. Wann sollte man eurer
Meinung nach Kredit aufnehmen, wann nicht, und was sollte man bei der Kreditaufnahme
beachten?'
Impuls: ,Mit Vollgas in die Schuldenfalle! ,,Starte™ in neue Abenteuer ...... Ein Auto kaufen,
eine Reise unternehmen, eine Kreditkarte haben - kurzum alles, was das Herz begehrt." So
lautete die Information einer Bank an ihre 18-jahrigen Kunden, die seit 1.Juli 2001 volljahrig
sind. Wer fuhlt sich da nicht gerne angesprochen? In unserem Arbeitsalltag in der
Schuldnerberatung stellen sich Wege in das finanzielle Abenteuer nicht selten wie folgt dar:
Telefoniere moglichst viel mit deinem Handy. Zum Abenteuer wird es dann, wenn du die
Rechnung dafiir bekommst. Das eigene Konto und die Bankomat- oder Kreditkarte mit
groRziigigem Uberziehungsrahmen, damit man auch geniigend finanziellen Freiraum hat.
Zum Abenteuer wird es, wenn der Rahmen ausgeschopft ist und die Bank den Hahn zudreht.
,,Man lebe heute und nicht morgen!" Zum Abenteuer wird es, wenn man mit 25 Jahren bereits
einen Schuldenberg als Vorschuss fiir den Weg in das eigenstandige Leben hat. Wo sind hier
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die wahren Abenteuer? Lebt man nach obigen Vorstellungen, werden Probleme schnell
Realitat und die Abenteuer verschwinden. Alle Gedanken drehen sich dann um die Abtragung
des Schuldenberges, der massive Einschrankungen erfordert.*

(" Mit Vallgasin die Schuldenfalle. Rohrbacher Rundschau. 8.11.2001, Nr. 45.)
(Verbraucher-Zentrale Nordrhein-Westfalen e. V., Schuldenpréavention mit Jugendlichen. Handlungs- und
Veranstaltungskonzept, 2. Aufl., Dusseldorf, 1995)

— 13. Geschichte des Geldes

Aufgabe:

Wie hat sich unser Zahlungswesen bzw. in der Folge Geld entwickelt? Hat es Geld schon
immer in dieser Form gegeben, wie wir es kennen?

Womit haben die Leute vor 1500 Jahren bezahlt?

Womit wird in anderen Landern bezahlt?

Diese und damit verbundene Fragen zum Thema ,Geld" konnen gut im
Geschichtsunterricht behandelt werden. In Verbindung damit kann probiert werden, ob die
Schiler/innen den Geldwert mit verbunden Augen erfiihlen. Erkennen sie den Wert einer
MUnze oder eines Geldscheines?

In Bezug zu Personlichkeitsentwicklung

— 1. Einstellung zum Geld

Aufgabe:

In einem Arbeitsblatt schreiben die Jugendlichen ihre Einstellung zu Geld auf und
formulieren diese Sétze eventuell um (Anhang allgemein 7).

— 2. Eigenverantwortung und personliche Potenziale

Aufgabe zu Selbstwertgefuhl:

Die Schiler schreiben an jeden Mitschiler einen ,,Brief”, in dem sie ihm mitteilen, was ihnen
an ihm geféllt. Sie sollen Begeisterung zeigen und ihre Komplimente Uppig ausschmiicken, es
muss aber darauf geachtet werden, dass wirklich nur Komplimente und keine
V erbesserungsvorschlage gemacht werden.

Eine weitere Aufgabe dazu:
»Schreibe auf ein leeres Blatt Papier alles
- wasdu bisjetzt in deinem Leben as Talent bzw. Fahigkeit erkannt hast,
- wasdu gelibt und gelernt hast,
- welche Erfahrungen du gemacht hast,
- welche Abschlisse bzw. Zertifikate du erworben hast,
- welchen Sport du magst und ausfuhrst,
- inwelchem Unterrichtsfach bist du gut,
- kannst du gut zuhdren, bist du verlésslich usw.
Unterstreiche alles mit deiner Lieblingsfarbe, was dir besonders leicht gefallen ist und auch
Spal’ gemacht hat.
Gehe noch einmal deine List durch und finde deine Talente heraus — notiere sie.
Diskutiere mit deinem Freund dartiber. Vielleicht findet ihr M6glichkeiten, wie eure Talente

gefordert werden konnten.”
(vgl. Alles Dispo, S. 15)

Aufgabe zu Gefuhlen:
Ausfullen des Arbeitsblattes (Anhang allgemein 8). Dabei soll bedacht werden, dass Gefiihle
verschieden sein konne, jedoch niemals richtig oder falsch. Durch diese Ubung sollen die
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Jugendlichen darauf aufmerksam gemacht werden, dass nur Reaktionen auf Gefihle richtig
oder fasch sind. Die Schiiler/innen konnen auch Uberlegungen zu: , Was starkt mich — was
schwécht mich?* treffen.

(vgl. Mit mir nicht, S. 21).

Aufgaben zu Emotionen:

Die Schiler/innen fullen das Arbeitsblatt (Anhang allgemein 9) aus und verdeutlichen sich
ihre Angste. Es soll ihnen dabei klar werden, dass Angste nicht verdrangt werden sollen,
sondern dass dartiber gesprochen werden soll.

Aufgaben zu guter Kommunikation:

Erklaren des ,,Aktiven ZuhoOrens*. Die Schuler/innen gehen paarweise zusammen. Einer
beginnt ein Erlebnis zu erzahlen, der andere hort zu, unterbricht nur, um nachzufragen. Nach
einigen Minuten wird gewechselt. In der Gruppe werden die Erfahrungen ausgetauscht.

Eine weitere Aufgabe dazu:

Die Schiler gehen paarweise zusammen. Der erste Schiler sagt einen Satz. Der zweite
Schiler wiederholt diesen Satz genau wie gesagt. Dann kommt der zweite Schuler an die
Reihe. Abwechselnd fortfahren.

Senden von ,,Ich- Botschaften*

Die Schiler/innen sollen den Unterschied zwischen ,, Ich- und Du- Botschaften* erkennen und
gezielt Uben. Dabei lernen sie auch, ihre eigene Meinung und ihre eigenen Winsche ernst zu
nehmen und zu vertreten.

— 3. Zielorientierung

Aufgabe:

Die Schiller schreiben ihre Zielvorstellungen fir das Schuljahr, ihre Berufsvorstellungen, ihre
Zukunftsperspektiven wortlich, mit einer Zeichnung oder einem Symbol auf ein Plakat.
Dieses wird in der Klasse aufgehangt. Von Zeit zu Zeit wird vom Klassenlehrer darauf
aufmerksam gemacht: ,, Wie nahe seid ihr dem Ziel?*, ,, Was fehlt euch dazu?‘, , Wo konnt ihr
Unterstiitzung bekommen?* usw.

Eine Hilfe kann auch die ,Konigsformel* sein:

Krone K onkret
Reichtum R ealistisch
Palast P ositiv
Zepter Z eitbezogen
Fanfaren F olgenbewusst
Untertan U ueberprufbar

(vgl. Alles Dispo, S. 24)

— 4. Vorbilder

Aufgabe:

Die Schiler formulieren Kontaktanzeigen, mit denen der beste Freund gefunden werden soll.
Vor dem Schreiben werden in Partnerarbeit die wichtigsten Punkte einer Anzeige erortert. Die
Anzeigen werden nach dem Schreiben gesammelt, anonym vorgelesen und gemeinsam
ausgewertet. Besonderes Augenmerk wird auf @ufere und innere Werte gelegt.
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7.2.2 Unterrichtsbausteine fur das Fach ,,Ernahrung, Kiuchenfihrung und Service*
far die Ausbildungszweige Tourismus und Dienstleistungen

Meine folgenden Unterrichtsvorschlage richten sich vor alem - auf Grund meiner
bisherigen Tatigkeit - an das Fach ,Erndhrung, Kuchenfihrung und Service" in der
Polytechnischen Schule.

Handlungsorientierter Unterricht im diesem Unterrichtsfach ist unumganglich.

— 1. Kontoer6ffnung/ Was kostet ein Konto?

Ublicherweise wird jedes Semester (oder auch fir das ganze Schuljahr) von den Schiiler
ein bestimmter Betrag eingesammelt. Dieser Betrag soll den Unkostenbeitrag fur die
fachpraktische Ubung abdecken.

Entweder zahlen die Kinder bei der Lehrkraft ein oder sie - meist wohl die Eltern -
Uberweisen den Betrag mittels Erlagschein auf ein Konto.

Genau dieser Umstand konnte zum Anlass dienen, das Unterrichtsprojekt ,, Kontoeréffnung -
Fachpraktische Ubung" durchzuziehen, da gewiss einige - wenn nicht eine Mehrzahl - der
Schiler nicht wissen, was ein Konto ist, wozu es dient, wie ein solches eroffnet wird, worauf
zu achten ist, wie viel Kosten dafur verrechnet werden, was Zinsen sind, ...

Zur Umsetzung dieses Projektes sollen die Schiler zu einer Bank in ihrer Umgebung
gehen (es ware giunstig, wenn verschiedene Bankinstitute kontaktiert werden, damit
anschlief3end verglichen werden kann) und sich tber folgende Dinge informieren lassen:
Wasist ein Konto?

Wer kann ein Konto eréffnen und wie?

Muss ich fur ein Konto etwas bezahlen?

Welche Konditionen kann ich mir holen?

Was sind Zinsen, Habenzinsen, Sollzinsen? Wann zahle ich diese?

Wie funktioniert eine Bankomatkarte? Gibt es da eine Altersbestimmung?

Was verstent man unter Uberziehungsrahmen?

Wie funktioniert eine Kontoaufl6sung?

Gibt es Werbematerialien rund ums Konto?

Die Ergebnisse werden im Anschluss zusammengetragen.

Es konnte etwa jedes Bankinstitut mit seinen Kenndaten auf einem eigenen Plakat
prasentiert werden. Daraus soll sich eine gute und Ubersichtliche Vergleichsmoglichkeit
ergeben.

Aufgrund der Gegentberstellung sollen nun die Schiler entscheiden, bei welchem
Bankinstitut sie das Konto eroffnen wirden. Ihre Entscheidung soll begriindet werden.

Ist die Entscheidung gefallen, sucht die Gruppe zusammen mit der Lehrkraft das gewahite
Bankinstitut auf und erdffnet das Konto.

Empfehlenswert wére, die jahrlichen Kosten fur das Konto zu errechnen.

Aus rein praktischen wie padagogischen Erwagungen und Uberlegungen empfiehlt es sich
ebenso, die Kontoentwicklung wahrend des Schuljahres mitzuverfolgen.

Daraus ergibt sich das folgende Projekt:

— 2. Ein Haushaltsbuch fihren

Das Haushaltsbuch ist die Buchhaltung eines Haushaltes! Fur gewdhnlich ist es die
Aufgabe des Lehrers, Buch Uiber die Einnahmen und Ausgaben im Zuge des Unterrichts zu
fuhren.

Warum diese Aufgabe nicht unter Anleitung an die Schiler abgeben?
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Die Schiler schreiben alle Einnahmen und Ausgaben, die fur Lebensmittel und
Haushaltswaren im Unterricht benétigt werden, auf.
Am Monatsende erfolgt die Abrechnung und das Ergebnis wird in der Gruppe besprochen
und reflektiert:

e Welche Ausgabenposten haben wir gehabt?

e Warum haben wir so viel Geld benttigt?

e WO hétten wir sparen kdnnen?

e Was hatten wir nicht unbedingt bendtigt?
Wichtig in diesem Zusammenhang ist, dass regelmallig Kontoausziige von der Bank
geholt werden!
Am Jahresende wird dann Bilanz gezogen:

e Wieviel Geld ist noch auf dem Konto?

e Was geschieht mit dem Geld?
Es kénnen zur Ubung ebenso fiktive Rechnungen zusammengestel It werden:

e Waswaére, wenn wir das Konto 3 Monate mit € 80,- Gberziehen? Sollzinsen 14%.

e Waskostet uns das?
(Ein Haushaltsbuch kann man iber den Verein fiir prophylaktische Sozialarbeit - schuldner-hilfe -
erwerben und als Anschauungsmaterial einsetzen.)

— 3. Monatsplanung
Gemeinsam mit der Lehrkraft planen die Schiler den fachpraktischen Unterricht fir einen
Monat:

e Waswollen wir kochen?
Welche L ebensmittel bendtigen wir dazu?
Welche Lebensmittel sind vorhanden und welche mussen wir anschaffen?
Welche Lebensmittel sind lange haltbar und kdnnen sofort besorgt werden?
Ist es sinnvoll, bestimmte Lebensmittel auf Vorrat zu kaufen (grof3ere Menge -
geringerer Preis)?

e Welche Lebensmittel mussen frisch gekauft werden?

e Wie konnen anfallende Reste weiterverarbeitet werden?
Es wird ein Einkaufszettel erstellt und gemeinsam wird Uberlegt, wo man die benétigten
Lebensmittel am ginstigsten besorgen kann (Preiss und Qualitdtsvergleich). Zur
Verdeutlichung ist es méglich, die Zahlen (Ein- und Ausgaben) auf eine Overheadfolie zu
schreiben und zu présentieren.
Dazu ein passender und sich logisch ergebender weiterer Unterrichtsvorschlag:

— 4. Einkaufsrallye 1
Mit dem erstellten Einkaufszettel suchen die Schiler, aufgeteilt in kleine Gruppen,
verschiedene Geschéfte auf. In der Stadt hat man vielleicht mehrere und bessere
Moglichkeiten fur einen Preisvergleich.
Sie notieren sich die Preise zu den jeweiligen Produkten und vergleichen dann die
Preisgestaltung der Geschéfte untereinander.
e Wo kdnnen die Lebensmittel fir den Unterricht am billigsten eingekauft werden?
(Problematik bei Bio — Produkten!)
e Wie ist das Geschéft zu erreichen (6ffentliche Verkehrsmittel, benétigt man ein
Auto)?
e Wieweit ist das Geschéft von der Schule entfernt?
e Wie kundenorientiert und kundenfreundlich sind die einzelnen Geschéfte?
e Gibt es Informationen zu den erworbenen Produkten?
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— 5. Einkaufsrallye 2
Eine andere Mdglichkeit bietet die Exkursion in ein Lebensmittelgeschaft, bei der die
Schiler einen Fragebogen auszufillen versuchen. Die Auswertung erfolgt gemeinsam.
(Anhang allgemein 10)

— 6. Einkaufsrallye 3

Ziel ist es, bewusst Einkaufen einzuiiben. Der Lebensmitteleinkauf wird von den Schiilern in
Kleingruppen und nach Speisenverantwortlichkeit durchgefuhrt. Sie erhalten neun Aufgaben
far den Einkauf, die in Kuverts verschlossen und nach schriftlicher Aufforderung zu 6ffnen

sind. (Anhang allgemein 11)
(vgl. dazu auch: Verein fiir prophylaktische Sozialarbeit, Schulden-Prophylaxe & Hauswirtschaftslehre. Linz,
2001).

— 7. Eigenmarken/Markenprodukte
Im Zuge ihrer Einkaufsrallye werden die Schiler bemerken, dass ein Produkt von
verschiedenen Firmen angeboten wird. Und oft gibt es grol3e preisliche Unterschiede. Vor
allem die Eigenmarken der Lebensmittelketten nehmen immer mehr zu und sind haufig
viel billiger als herkdmmliche Markenprodukte von bekannten Firmen.
Hier sollten nun folgende Fragen beleuchtet werden:

e Wassind Eigenmarken?

e Warum sind diese oft gunstiger? Gunstiger = Minderwertiger?
Dabei soll die Lebensmittelkennzeichnung nicht auf3er Acht gelassen werden.

— 8. Kochen mit vorhandenen Ressourcen
Angenommen, wir haben fir eine Unterrichtsblockung pro Schiiler € 1,- zur Verfigung.

e Wieviel Geld ergibt das fir die gesamte Gruppe?

e Waskonnen wir damit kochen?
Das hier vorgeschlagene Unterrichtsprojekt soll vor allem dazu dienen, die Schuler
anzuhalten, erstens nicht immer gleich frische Sachen einzukaufen und zweitens, die
vorhandenen und angefangenen Lebensmittel in okonomischer Weise zu handhaben.
Gleichzeitig soll ihnen ein Wertempfinden gerade fir Lebensmittel vermittelt werden!

— 9. Selbstgemachte Speisen/Fertigprodukte
Halbfertig- und Fertigprodukte erfreuen sich eines immer gréfReren Anklang. Warum ist
das eigentlich so? Es wird mit dem Kauf meist nicht bedacht, dass die Kosten daftir sehr
hoch sind.
Viele Schiler mussen sich mittags oder abends selber mit Essen versorgen und sind
aufgrund dieses Umstands ,,anféllig" fur die schmackhaft angepriesenen Halbfertig- und
Fertigprodukte.
e Was sind Halbfertig- und Fertigprodukte?
e Benttigt man fir die Zubereitung wirklich immer weniger Zeit, als fir
sel bstgemachte Speisen?
e Woraus setzen sich Halbfertig- und Fertigprodukte eigentlich zusammen?
(Lebensmittelkennzeichnung)
e Wasist nun billiger/gunstiger?

Im fachpraktischen Teil kann die Gegenuberstellung in praktischer Weise erfolgen: Eine
Gruppe stellt den Kaiserschmarrn selber her und die andere mit Hilfe eines
Fertigproduktes.

e Welche Gruppe ist schneller?

e Welcher schmeckt besser?
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e Welcher ist billiger?

e Welcher ist gestinder?
Vor- und Nachteile kdnnen schriftlich auf Plakaten festgehalten und anschlief3end
prasentiert werden.

— 10. Test verschiedener Produkte
mit schriftlicher Bewertung (Anhang allgemein 12 — Bewertungsbogen Getranke)
Es werden verschiedene Lebensmittel (z. B. Chips, Orangenséfte, Pizza, Pommes Frites,
Halbfertigprodukte, ...) von verschiedene Firmen gekauft.
Die Schiller erstellen einen Kriterienkatal og:
Herkunftsland ( Wie viele Kilometer ist das Lebensmittel ,, geflogen”, bis es
Zu uns gekommen ist? www.aid.de, www.suedwind.at)
Verpackung
Preis
Inhaltsstoffe
Erzeugung
Geruch
Geschmack
Aussehen
Zubereitung

Die Unterrichtsgruppe verkostet und bewertet die Produkte. Die Ergebnisse werden an
Hand von Plakaten gegenibergestellt und bewertet.
Die Ergebnisse kdnnen auch in Form einer Ausstellung den anderen Schilern der Schule

prasentiert und zuganglich gemacht werden.
(vgl. Verein fir prophylaktische Sozialarbeit, Schulden-Prophylaxe & Erndhrung und Haushalt, S. 6.)

— 11. Leute im Supermarkt beobachten

In einem Supermarkt werden die Leute beim Einkaufen beobachtet. Augenmerk wird gelegt
auf Einkaufszettel, Schnelligkeit des Einkaufens, Produktvergleich,..... - Reflexion der
Beobachtungen in der Gruppe - Wieso kaufen die Leute gerade diese Produkte?

— 12. Was isst man?

Die Schiler erstellen in Kleingruppen Collagen zum Thema ,, Was ist derzeit ,,in"? Die
Collagen werden in der Grof3gruppe prasentiert. Es wird auch gesammelt, wieso gerade
dieses Essen ,,in" ist.

— 13. Befragung Fast-Food

Die Schuler befragen Schulkollegen Uber ihre Fast-Food-Essgewohnheiten (z.B.: ,Wie oft
isst du Fast-Food?*, ,Zu welcher Zeit?*, ,Weiche Produkte bevorzugst du? ....) Es wird
zuerst ein kleiner Fragebogen erstellt. Die Ergebnisse werden gemeinsam ausgewertet und
présentiert.

— 14. Produktanalyse

Die Schiler werden aufgefordert einige gangige Produkte aus der Lebensmittelindustrie zu
analysieren und eine Analyse zu erstellen. Die Recherche erfolgt mithilfe des Internets.
(Anhang 13)
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7. 3 Projekte: Vorlagen und Anregungen

Ich mdchte hier nicht weiter auf mdgliche Projekt-Beispiele eingehen. Es seien folgende
Anregungen bezlglich moglicher Projekte gegeben:

1. Es finden sich in der Projektmappe ,,Vordenken — Nachdenken®. Konsumentinnen lernen
nachhaltig konsumieren.* 7 Module Verbraucherbildung fur Erwachsenen. Ein
Sokratesprojekt. Herausgeberin Schuh Maria. Die Mappe eignet sich auch vorzuglich fir
Lehrer der Sekundarstufe 2. Auferdem kann man ohne weiteres Folien, Vorgaben usw. fir
den eigenen Gebrauch anpassen.

2. ,,Schuldenkoffer. Er wurde von der Schuldnerberatung OO , StifterstralRe 16, Linz,
herausgegeben, ist mit Unterrichtsmaterialien versehen und kann kauflich (€ 50,-) erworben
werden. Der Schuldenkoffer enthélt verschiedene Folder, ein Spiel und eine CD- Rom mit
Anleitungen zu verschiedenen Projekten und Arbeitsblétter. Gegen eine Leihgebihr bekommt
man den ,,GroRen Schuldenkoffer* mit verschiedenen Videobandern, Overheadfolien,
Comics, Spielen usw. einen Monat lang fur Unterrichtszwecke zur Verfligung gestellt.

3. Unterrichtsbehelfe wie Schulden — Prophylaxe & Cash — Selbsttest fur Jugendliche,
Haushalt und Geld, Taschengeld & Co, Geld & Schulden /Woher — Weshalb — Warum? (ein
Behelf fur Volksschullehrer/innen und Kindergartner/innen. Fir die Oberstufe und
Jugendgruppenleiter/innen wurde der Behelf dieses Jahr fertig (aber schuldenfrei - meine
Zukunft sagt Danke). Gegen einen kleinen Unkostenbeitrag sind diese Unterlagen, auch
verschiedene Folder, erhdltlich. Diese Broschiren sind beim Verein fur prophylaktische
Sozialarbeit, schuldner-hilfe, Stockhofstr. 9, Linz zu beziehen.

7.4 Schulentwicklung: Lernfelder - Mogliches Jahresprogramm?

Die Ergebnisse von Pisa 2004 zeigen Schwachen im osterreichischen Bildungssystem auf.
Neue Ansétze konnten Lernfelder bieten.

Fir die lebenspraktische Umsetzung von Wissen konnten Lernfeld-Konzepte entwickelt
werden. Eine didaktische Struktur der Lernziele und Lerninhalte kdnnte vorgegeben sein. Der
Ansatz der Handlungsorientierung und die inhaltliche Offenheit gibt jedem Padagogen die
Moglichkeit, seine didaktisch-methodischen Kompetenz durch die Nutzung von
Gestaltungsfreirdumen zur Entfaltung zu bringen.

Gerade in der Polytechnischen Schule, die die Schiller gezielt auf ein Berufsleben vorbereiten
soll, wirden sich Lernfelder anbieten.

Welche Merkmale weist ein Lernfeld-Konzept auf?

Handlungsorientierung
- Durch Handlungssituationen als Grundlage zur Schaffung der Lernfelder,
- Lernfelder fassen komplexe Aufgabenstellungen zusammen, die sich aus
Handlungssituationen ableiten lassen,
- Lernsituationen ermdglichen die handlungsorientierte Umsetzung der Lernfelder,
- Lehr- und Lernarrangement zur Realisierung der Lernsituationen.

Handlungskompetenz
- Fachkompetenz fachliches Wissen und Konnen
- Personalkompetenz personale Eigenschaften, sich selbst zu organisieren
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- Sozialkompetenz Gestaltung von sozialen Beziehungen
- Methodenkompetenz Fahigkeit, Aufgaben zielgerichtet und planmaldig zu
bearbeiten
Alle Kompetenzbereiche miissen in den didaktischen Uberlegungen und Entscheidungen zur
Ausgestaltung der Lernsituation berticksichtigt werden.
Handlungskompetenz umfasst nicht nur den fachlichen Bereich. Es sollen berufliche,
individuelle und gesell schaftliche Problemstellungen berticksichtigt werden.

Vollstandige Handlung als Arbeitsprinzip

Aus dem Erfordernis, berufliche Handlungskompetenz zu entwickeln, ergibt sich
zwangslaufig das Prinzip der vollstandigen Handlung.

Informieren = Planen = Durchfihren = Auswerten.

Veranderungen in der Unterrichtsgestaltung durch das Lernfeld-Konzept
Die Lernfelder beinhalten Zielvorgaben und eine Auflistung moglicher Lerninhalte, ohne
Prézisierung etwa hinsichtlich des Schwierigkeitsgrades oder des Umfangs.
Esist notwendig ein schulinternes Curriculum zu erstellen, an dem ale Kollegen mitarbeiten
mussen. Diese Offenheit ermdglicht auch die schulischen Voraussetzungen wie

- Organisation

- Struktur

- Finanzen

- Einstellung auf regionale Gegebenheiten.

Die , Verbraucherbildung“ konnte als Bindeglied zwischen den Lernfeldern ihre Aufgabe
bekommen.

- Verbraucherbildung ist im Bereich der Erwachsenenbildung ein interessen-
Ubergreifendes (Bezug zum Alltag, Lebensbewdltigung) und interessenspezifisches
Thema (Geschlecht, Berufsfeld, Kompetenzen, Erfahrungen, soziales Milieu).

- Verbraucherbildung soll als essentieller Teil der Grundbildung gesehen werden. Es
kann der Kulturtechnik zugeordnet werden und aus dem Versténdnis heraus auch
Bindeglied zwischen Lernfeldern sein.

- Durch nachhaltige Verbraucherbildung werden soziale, 6konomische, tkologische und
technische Dimensionen eines Lernfeldes miteinander in Beziehung gesetzt.

- Vebraucherbildung ist ein geeignetes ,Tool“ fir die Evauierung von
L ebensstilkonzepten.

- Verbraucherbildung fordert problemorientiertes Lernen, Lernen in Lernfeldern und
verhindert Fragmentierung.

- Verbraucherbildung fordert soziales Verstandnis: Beziehungsarbeit, Gestaltungsarbeit,
Informationsmanagement fur Familie und Gesellschaft.

- Verbraucherbildung ergénzt und unterstiitzt Konzepte politischer Bildung in Richtung
aktive Birgerschaft (,, active citizenship®).

- Vebraucherbildung ist ein erkléartes Ziel der Organe der Européischen Union. Einige
zentrale Dokumente weisen darauf hin (Agenda 21, Brundtland Bericht,
Grundrechtscharta der EU 2000,...)

- Osterreich weist grobe Defizite in der Verbraucherbildung, vor alem in der
schulischen Verbraucherbildung, auf. Eltern bereiten ihre Kinder nicht oder
unzureichend auf ihr Dasein a's Konsumenten vor.

Die Bedeutung der Verbraucherbildung liegt aso darin, als Bindeglied zwischen Lernfeldern
und Unterrichtsfachern evident und manchmal sogar zwingend zu sein. Das erfordert eine
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andere, aktualisierte Ausbildung auch fur Lehrende im inhaltlichen und methodischen Wissen
und Koénnen. Qualitétsstandards wéaren gefragt. Verbraucherbildung braucht einerseits ein
Tragerfach, andererseits soll jedoch der Status des Unterrichtsprinzips erhalten bleiben.

Ob ein Lernfeld-Konzept jemals in Osterreich zum Tragen kommt, ist ungewiss. Ich habe hier
versucht, meine Gedanken und Uberlegungen darzulegen. Bei dem Seminar im April 2005 in
Wien habe ich mit einigen Kolleginnen das Lernfeld-Konzept angedacht. Ich glaube, es wére
ein Weg vom ,, Kasterlwissen" wegzukommen und den Schilern | ebensprakti sches Wissen auf
ihren Weg in die Zukunft mitzugeben.

wildmann, abschlussarbeit, SS 2005 76



8 Resumee

Zusammenfassend stelle ich fest, dass die untersuchungsleitende Hypothese , Jugendliche
konnen mit Geld nicht umgehen® durch die, an den Polytechnischen Schulen in
Oberdsterreich durchgefuhrte Untersuchung 2005, nur teillweise bestétigt werden konnte,
wéahrend sich die beiden anderen Hypothesen: ,Moderne Konsumguter verleiten zum
Geldausgeben” und ,,Wie Eltern (Vater, Mutter) mit Geld umgehen, hat fur Jugendliche
Vorbildwirkung® sich fast vollstandig bestdtigt haben. Die vorliegende Untersuchung im
Verein mit anderen im deutschsprachigen Raum vorgenommenen Erhebungen, sowie den
Erkenntnissen der Schuldnerberatung Linz kommt zu folgenden konkreten A ussagen:

- Es gibt Jugendliche, die gut mit Geld umgehen kénnen und auch versuchen, sich ihr
Geld gezielt einzuteilen, die nicht den Verlockungen der Werbung erliegen oder sich
unbedingt dem Ubertriebenen Zeittrend anpassen.

- Erfreulich igt, dass viele Eltern ihren Kindern im Umgang mit Geld ein Vorbild sind.
Das kann ihnen Hilfe sein beim Verbrauch moderner Konsumgiter.

- Dem Thema nachhaltige Verbraucherbildung muss ein grof3erer umfassenderer Platz
eingeraumt werden, dies gilt gleichermal3en fur Elternhaus, Schule und Gesell schaft.

- Die erste und wichtigste Basis bildet die Familie, denn die vorhandenen Vorbilder
und Verhaltensmuster sind fir das weitere Leben des Kindes absolut prégend.

- Ein bedeutender, nicht zu unterschdzender Konsumdruck (Kleidung, Handy,
Genussmittel, aber auch Nahrung) geht von der Gruppe aus, in der die Jugendlichen
stehen.

Ein Ziel in der Konsumerziehung besteht darin, die Eigenkompetenz von Kindern und
Jugendlichen zu férdern, aber auch Werbewelten zu entmythologisieren, indem sie aus der
Macherperspektive transparent gemacht werden. Kinder und Jugendliche sollen Werbung
gezielt fur ihre Unterhaltungs-, Informations- und Konsumbedirfnisse nutzen, aber ihr
Kritisch begegnen.

Generell geht es darum, sich wieder auf das Wesentliche zu besinnen - herauszufinden was
wirklich zahlt!

Es bedarf aber noch vieler Anstrengungen, damit ale Jugendliche als nachhaltige
Konsumenten bewusst mit ihren Ressourcen umgehen lernen. Vielfach sind es unzureichende
Okonomische Kenntnisse, die in eine Schuldenfalle fihren. Wenn diese Kenntnisse nicht in
den Familien vermittelt werden, sollten Jugendliche verstérkt in den Schulen auf ihre
Okonomische Selbststandigkeit durch umfassenden Wirtschaftsunterricht,  kritische,
nachhaltige Konsumentenerziehung vorbereitet werden. Eine systematische curriculare
Verankerung derartiger Lehr- und Lernelemente fehlen aber bisang an den meisten
Osterreichischen Schule.

Verbraucherbildung heute - fir die Anforderungen von morgen! Das heif3t konkret:
BildungsmaRnahmen sollen geférdert werden und, zwar fur die Bereiche
- der Erwachsenenbildung:
Erwachsenenbildung ist in Bezug auf kritisches Konsumverhalten notwendig. Es zeigt
sich, dass auch Erwachsene zu kritischem Konsumenten erzogen werden missen.
- desElternhauses:

Eltern sollen fir den Umgang ihrer Kindern mit Geld mehr Interesse zeigen. Sie sollen
ihre  Kinder auch bezlglich des Konsumverhaltens zu selbstbewussten,
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verantwortungsbewussten, selbststéndigen Menschen fihren. Eltern sollen mehr
Verantwortung diesbeziglich fur ihre Kinder Gbernehmen und dies nicht der
Gesellschaft und der Schule Uberlassen.

- der Schule:
Bildung funktioniert in Hinblick auf Verbraucherwissen und bezliglich Umgang mit
Geld de facto nicht. Ein Unterrichtsgegenstand ,, VV erbraucherbildung® wére angezeigt.
Nach Aussagen von Ministerin Ursula Haubner (April 2005 bei einem Seminar in Wien) gibt es im

Sozialministerium eine Interessensgruppe Verbraucherbildung. Das Bildungsministerium ist aber
diesbezuglich gegen diesbeziigliche Initiativen.
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